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达人秀 ! 社区版

! ! ! !为激发大学生的社会责任感及
主人翁意识，发挥公益广告传播先
进文化、引领社会风尚的重要作用，
上海市精神文明建设委员会办公
室、中共上海市卫生工作委员会、上
海市教育委员会、同济大学联合组
织开展了以“微公益 道于心”为主
题的 !"#$年上海市大学生公益广
告大赛，以文化人，以德润心，践行
公益，弘扬新风尚。优秀作品还将在
上海公交站亭、轨道交通 #%号线列
车上展示。

&%月 !!日，主办方举办特训
营，邀请 &'(幅入围作品作者、各参
赛高校师生代表参加。在当天上午
的大师讲坛中，广告创意界大咖与
参赛师生零距离接触，分享宝贵的
从业经验；下午，多名行业新锐和专
业优秀教师手把手指导入围者，让
参与者收获颇丰。同学们的公益广
告作品，从关注点到表达方式，都令
人眼前一亮。从入围的作品可以看
出，大学生群体对社会现象颇具洞
察力和人文关怀。

主办方坦言，今年大学生的作

品既有惊喜也存在问题———有些
同学已经初具一个广告人对作品
的执行力，但在文案的表意和作品
的成熟度上，仍有明显不足。希望
通过本次实战，能积累更多阅历，
今后多加钻研，在专业水平上不断
进步。
训练营指导老师董斐然，既在

大学里教广告设计，也在一家广告
公司任创意总监，对于大学生的广
告创作水平比较了解。在对部分入
围作品细致评析和指导后，她说：
“许多作品在创作水平上有着很大
的执行力，但在概念的表达上还有
很大的提升空间。广告最重要的是
传达性，你要去向受众清晰表达自
己所想传达的信息。”
对于本次广告大赛的“公益”主

旨，董斐然给予了很大肯定。“大学
生群体是未来社会发展的主力军，
推广公益广告大赛，有助于唤醒大
学生的创作热情。同时，经过深入洞
察和思考，他们将来也会更愿意投
入到公益事业中去，担负更多年轻
人应该担的责任。”

业界大咖手把手指点广告新人
第三届上海市大学生公益广告大赛举办训练营

! ! ! !蔡仕伟，独立出版人、平面设
计师、汕头大学长江艺术与设计学
院副教授。曾担任多家知名广告公
司的创意总监。!%%#年起，在中央
美术学院、北京服装学院、清华美
术学院、中国美术学院等院校授
课。他的作品曾获得过多项国际大
奖，在 (%多个国家和地区展出，得
到德国红点设计博物馆、美国芝加
哥雅典神殿博物馆、波兰海报博物
馆、香港文化博物馆、澳门文化博
物馆等国际文化与艺术机构收藏。

心怀责任 关注细节
蔡仕伟是训练营第一位主讲

大咖，围绕本次公益广告大赛的主
题，分享了自己多年公益广告创作
的心路历程。
他认为，如今呈现在公众面前

的公益话题，大都耳熟能详，如全
球变暖、饥荒与死亡率、红十字会
等等。公众很熟悉，但这些题材仍
有继续创作的意义。“因为很多人
虽然熟悉，却依然冷漠，重要的是
怎么用创意表达去唤醒公众也加
入到公益的行列，而不只是做一个
冷漠的观众。”蔡仕伟说，感化受众
的关键，在于是否怀有责任感，并
设身处地关注身边微小却重要的
细节。

蔡仕伟曾在多所高校授课，深
切地感受到近年来大学生在广告
创意方面的变化。“大家在广告创
意的表现手法上有了很大提升，科
技日益发达，让他们能运用更多不
同方式去表达。有时候受眼界所
限，可能会和别人用过的方式撞
车，这没关系，重点是能否表达出
你自己对主题的独特理解。”

守护民艺 贵在坚持
在国内外斩获无数大奖的蔡

仕伟，非常关注传统文化的传承，怀
着对民间艺术的热爱与感怀，他于
!%## 年开始涉足传统民艺领域，
!%#!年起以独立出版人的身份，陆
续创办发行《首抄本》《守艺人》《集
物志》等三本独立刊物，关注、记录、
推介濒临消亡的民间手工艺和民间
美术，获得业内一致好评。

蔡仕伟觉得，自己也是“守艺
精神”的传承者。“守艺精神”包括
四个方面：刻苦钻研、坚持执着、传
替承续和怡美生活。“我期望让更
多人认识这些珍贵民艺，认知其中
的精神，认真面对工作与生活，这
就是我想要守护的。”
最后，他寄语大学生：“热情只

是好的开始，但远远不够，要的是
坚持，再坚持。”

! ! ! !杨烨炘，上海“天与空”广告公
司总经理兼执行创意总监，曾在国
内多家知名 ()广告公司担任创意
总监。他在艺术和广告之间自由跨
界，倡导人文主义广告精神，是中国
唯一连续五年（!%%*!!"&'年）在戛
纳创意节上获得狮子奖（包括二金
狮、二银狮、二铜狮）的广告创意人。

反思行业 探索人文
从业多年，杨烨炘对广告承载

人文精神的探索与追求，以及对广
告行业的反思从未停止。前不久，很
多人的朋友圈都被他的一篇文章刷
屏《()公司充满危机感，他们却说
这是广告的黄金时代》。文章中，杨
烨炘透彻剖析当下的广告行业，得
到广泛认同与支持，也引起了业内
的大范围关注与讨论。
“只要对社会做出了一些有意

义的事情，就是艺术家，也就是一个
好的广告人。”杨烨炘是这样说的，
也是这样做的。在中国，有数以百万
计的自闭症患儿，沉浸在自己的世
界里，他们的父母承受着来自家庭
与社会的巨大压力。深感于自闭症
患儿家庭的孤独境遇，杨烨炘以“装
置艺术+行为艺术”的方式，在 !%#%

年和 !%##年连续推出“扬爱艺术计
划 #号”“扬爱艺术计划 !号”和“扬
爱艺术计划 '号”。通过人与装置的
互动，把抽象的孤独活生生地暴露
在每个人眼前。让观者不仅亲眼目
睹孤独症孩子家庭的困境，同时也
能对家长的孤独和无助感同身受。

社会创意 洞察当代
!%#( 年 ( 月 ! 日世界自闭症

日，杨烨炘所在的广告公司为壹基
金所做的“今天不说话”创意，将自
闭症群体带入公众视野。活动总共
号召了 #$%多万人戴上蓝色口罩，
走上街头，为自闭症儿童募捐。其实
在杨烨炘眼中，公益广告更像是一
种需要全民去参与的活动，这样才
能在社会上产生广泛而积极的意

义，否则只能是少数广告人的自娱
自乐、自我狂欢。

多年来，杨烨炘致力于从事
的，不仅仅是一个个富有创意的公
益广告，更是一种极具人文关怀的
“社会创意”。他解释说，所谓“社会
创意”，是力求用创意传播手段促进
社会进步，让创意渗透到社会的每
一个角落。在特训营的分享会上，杨
烨炘根据自己多年来的创意心得，
与在座师生交流分享了九个“社会

创意”的黄金法则：“去广告化；忘记
奖项；洞察当代；全民行动；以小博
大；创造新闻；大互联网；传播大
爱；改变世界”。
“迈向觉醒的生命”是杨烨炘的

微信签名，“我希望在广告业仍能保
持清醒，不为欲望所扭曲，不被客户
所牵制，不被利益所左右，能够通过
创意传播手法为社会建立更多正面
力量的品牌，为世界带来一点点微
小的改变。”

本版撰文 徐旭 !华东理工大学" 刘舒婷 !上海师范大学" 本版图片由主办方提供

蔡仕伟!传承"守艺精神#

杨烨炘!迈向觉醒的生命

! 入围同学在训练营热烈交流#收获颇丰

! 业内大咖蔡仕伟!左"悉心指导年轻人

! 公益广告$今天不说话%关注自闭症群体

! 杨烨炘是中国唯一连续五年在戛纳创意节获奖的广告创意人


