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也许世界真的

改变了"作家苏珊#
林耐曾评论说"现
在女歌手 $穿得像

十几岁少女" 却唱

着中年男人所写关
于性的歌曲%"而这
些歌曲的市场目标

竟是孩子&

美国心理协会

!""#年发表的一份
报告显示" 由于当
今社会过多流露出

$性意味%" 整整一
代女孩都有可能面
临性心理发育不健康的问题&

报告指出"丁字裤'超短裙

和低胸上衣都可能将女孩塑造
成性感形象(而穿着热裤'网眼丝
袜的布拉茨娃娃更可能成为女

孩下意识模仿的对象& 物欲横流
的商品社会增加孩子们的压力
和沮丧感"减少他们的自尊心&

美国心理协会负责人'报
告作者之一艾琳)楚尔布里根认
为!*女童们通过模仿年长女孩

的举止'观看电视里成熟女性的
样子来发展自己的个性"因此媒
体确实会诱使小女孩过早产生

性意识& 报告中大量证据显示"

这对小女孩的成长可能造成负
面影响& %报告还呼吁家长在孩

子性发育过程中扮演保护者和
教育者的角色"鼓励孩子不要太
注重外表"不要盲目模仿电视中

名人的穿着打扮&

苏格兰一家儿童慈善机构
$%&认为!*如今孩子们生活
在一个+高度性感,的社会"我

们对此十分担忧" 希望能有更
多人像美国心理协会一样对此
提供支持和帮助& %

%&'()*+,-./012

要求商家撤回7种“会毁了孩子童年的东西”

愤怒家长开始“反抗”
这份名单最早公布在一个名为“阿

尔法妈咪”的博客上，博客主人是在美
国“时代在线”网站工作的一些母亲。
被家长们“点名”的商品有：!""#!

$%&&钢管舞娃娃、儿童丁字裤、花花公
子牌文具套装、布拉茨娃娃“永恒钻
石”礼盒、!&''( !&)#"*娃娃海上游玩
系列、芭比娃娃公共汽车聚会系列以
及+( ,)"-"娃娃 "#$系列。
在公布这份名单的博客文章中，

家长们一开始就抨击这些过于性感
的儿童商品是“垃圾”，是目前“糟糕
的儿童商品中‘最坏的 %种’”。
文章贴出后，周点击率达到 &'(

万次，留言支持者甚多。有人评论布
拉茨娃娃“永恒钻石”礼盒里的东西
流露着性感意味，看上去“好像钢管
舞演员在去男士夜总会的路上”；还
有人批评 +( ,)"-"娃娃不应把“最
清凉的 ")$”作为广告语。

一家儿童慈善组织负责人米歇

尔·埃利奥特为家长们的观点拍手叫
好，他说：“家长们开始‘反抗’真是太
棒了。我们并不是故作正经……不过
孩子们应该按照自然的进度来慢慢
适应这些东西。”

“年龄压缩”令人担忧
“时代在线”网站中另一篇文章

也提到，来自网络、*)+和手机的压
力使商家竞相把市场拓展到儿童部
分，一些本以成人为对象的商品悄然
来到儿童身边。这种潮流迅速蔓延，
开始是将“青春期”少年的玩具卖给
幼童，随后，儿童服装和玩具上出现
了“性感”烙印。

“成人化”儿童商品使孩子们变
成了“小大人”：,岁孩子觉得芭比娃
娃是婴儿玩具，十多岁孩子觉得去教
堂做礼拜很幼稚……这种现象也被
称为“年龄压缩”。

来自苏格兰的母亲珍妮特·妮科
尔对这种“小大人”现象忧心忡忡：“有
一种儿童服装是黑天鹅绒露肩礼服！
我可不想孩子们穿成这个样子，她们
还太小，”妮科尔无奈地说，“可孩子们
就是想买这件衣服……成人服装和儿
童服装之间再没有什么界限了。”

商家出现两种态度
-..,年，英国知名零售商 ."/)&

的网站因把 0""#1%&&钢管舞娃娃归
为儿童玩具，以及使用过于露骨的广
告语而饱受批评。

面对巨大压力，."/)&从网站上
的儿童玩具类撤下了这款商品，并在
公开声明中表示网站错将娃娃放在儿
童玩具类，其销售对象应是成年人。
面对家长们的愤怒，一些玩具制

造公司和销售商却持不同观点。
生产布拉茨娃娃的 */$ 公司

领导者伊萨克·拉里扬说：“发表这些
有关早熟言论的都是成年人。问问孩
子们，她们不会说喜欢布拉茨娃娃是
因为她性感，而是因为她时尚。我们
打算按照孩子们的喜好设计玩具，这
与家长无关。孩子们才是顾客，世界
已经改变了。”

家长维权任重道远
在强大的公众舆论下，英国出现

多起撤回不适合向儿童销售商品的
案例。时尚连锁店 2"3*曾因家长投诉
撤回过一款针对 ,岁儿童设计的 0恤
衫，上面印着“男孩太多，时间太少”。

-..1年，著名超市 4/5$撤回一
款针对 2岁儿童设计的内衣，内衣上
带有粉色和黑色的蕾丝花边，文胸中
还加入了胸垫。
维权虽然取得了一定成功，但家

长们的任务依然任重而道远。
目前，仍有许多儿童商品流露出

成人气息，比如印有“我爱男孩们，他
们可真蠢”的儿童 0恤衫，封面模特
衣着暴露的儿童杂志，以及被点名的
&类儿童商品等。

妮科尔的想法也许道出了许多
父母的心声：“我并不是故意找茬，我
只想我的孩子看起来像‘孩子’而
已。” 郑昊宁

会跳钢管舞的娃娃!带
有黑色蕾丝花边的性感丁字
裤!印有"男孩太多#时间太
少$的

'

恤衫%%很难想象
这些东西都是儿童商品&

由于儿童商品太过 "性
感$# 欧美一些国家的家长奋
起维权#在互联网上公布了

#

种会使儿童过早产生性意识
的商品#并要求商家撤回这些
"会毁了孩子童年的东西$&
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#造人$交易历史
斯帕尔认为"*造人% 交易

可谓历史悠久" 有记载的第一
个*吃+造人,螃蟹%的人"是/创
世记0中雅各的妻子拉结&拉结

令雅各与她的女仆睡觉" 并收
养了由此诞生的孩子&

随着科学技术的进步"治
疗不孕' 不育症的方法逐渐增
多& 上世纪 !"年代"雌激素被

发现并大量生产& ("年代末"

美国大多数城市尝试使用雌激
素影响生育& #"年代"一名妇

女通过使用激素生育出 ) 胞
胎" 从此利用激素进行辅助生
育治疗的需求一路攀升&

而生育治疗真正走向产业
化" 是从第一个试管婴儿路易
斯)布朗的诞生开始&*+##年 **

月 *,日"医生从英国妇女莱斯
莉)布朗的卵巢里取出一个卵
子"并把这个卵子和她丈夫的精

液在一支试管中混合"成功地在
体外培育出一个受精卵& 两天
后"医生把受精卵植入莱斯莉的

子宫"她成功怀孕& -+#.年 #月
!)日"即 .个半月以后"世界上
第一个试管婴儿诞生&

试管婴儿的诞生举世皆
惊&不育夫妻燃起新的希望"反
对者则将之视为洪水猛兽& 生

物学家利昂)卡斯1后担任美国
总统乔治)/)布什的生物伦理
顾问委员会主席2 说!$这种盲

目武断的意愿" 违背了身体的
自然33只会导致自我退化和
人性灭绝& %美国联邦政府随后

成立专门委员会"讨论如何对待
*体外受精%这一新事物"但一直
没有得出结论&截至 -+.(年"已

有大约 -),名试管婴儿诞生&

345678+9:;<.=(

每年有约67亿美元商机 “圈内人”闭口不提获取钱财

美国疾病控制和预防中心 -..-

年的一份报告显示，3-4年龄在 3(

岁到 56岁之间的美国女性，总数约
有 &+.万人，患有不孕症。另外，+.4
的成年男性不育。这意味着每 7对夫
妇中有 3对夫妇不能通过自然途径
生育下一代，也意味着生育产业拥有
每年约 +.亿美元的巨大商机。

生育产业市场大
据美国《华盛顿邮报》报道，美国

大约有 7..万妇女患有不孕症，她们
一年要花费 +.亿美元使自己怀孕。
不育夫妇可以进行一次又一次的体
外受精尝试，每次尝试的平均费用是
3'-6 万美元，而平均成功率只有
-(4，如果妇女的年龄超过 6.岁，平
均成功率则降至 24。如此高投入、
低产出本应不利于产业发展，但就不
育夫妇的情感而言，他们宁愿倾家荡
产也想要一个孩子。“给我儿子，”《创
世记》中的拉结对雅各喊，“给我儿

子，不然我会死。”
在这个“婴儿市场”里，还有一些

商品：精液 -&(美元一小瓶；卵子平
均 (...美元一个，但如果是具有优
良血统的卵子，最高 (万美元一个；
子宫 2个月使用费 -万美元。
至于那些无法通过体外受精得偿

所愿的夫妇，则选择收养孩子，这样的
美国家庭每年有 3-万个。为收养一个
孩子，最多需要花费 +'(万美元。

“造人”其实不肮脏
虽然生育产业事实上存在，但即

使是这个产业的“圈内人”，也不愿意
承认它的存在。征募捐卵者和代理孕
母的掮客都把自己和征募来的捐卵
者、代理孕母描绘成撒马利亚人，称
他们是在为有需要的陌生人做善事。
至于进行辅助生育治疗的医生，则否
认他们的行为是商业性的，坚称自己
只是在用最新的、冒险的治疗方法帮
助他们的病患，但他们绝口不提自己

从中获取的大笔钱财。
斯帕尔说，在这个市场里，每个

人都说“制造希望，找到孩子，创建家
庭”，但是没有人使用“买”和“卖”这
样的字眼。

正是这样一个“令人着迷”的现
象，令斯帕尔写出《婴儿生意：金钱、
科学和政治如何驾驭概念中的商业》
这本书。书的封面是孩子半张脸的特
写，孩子微笑着，很美，但脸颊上的条
形码显示8这是一件有价商品。
在这本书的日文版发行之际，斯

帕尔 6 月 -7 日接受一日本网站专
访。她说，并不是每个人都认同她所
说的“令人着迷”。“人们尤其是男人，
谈到这个话题总觉得不舒服。这本书
看起来是关于性，但事实上，书里的
内容与性无关。”在这本书里，斯帕尔
审视了生育产业中的每一个元素，其
中包括卵子捐赠、代孕、基因选择、国
际收养、干细胞研究、人类克隆等。

要克服人们对“生育产业”这个

话题的厌恶感，首先要明确：这个市
场并不肮脏。“我想，从某种意义上，
这与用于癌症治疗的麻药是一个道
理，这类麻药也是一项产业，药厂从
中赚取大量钞票。”斯帕尔说。

“左”“右”不管市场乱
正是非商业化的“伪装”，使辅助

生育治疗对被治疗者而言非常不透
明。他们不知道自己支付的费用是否
合理，也不知道自己是否得到了很好
的服务，因为生育市场没有常规市场
的那套规则———信息、竞争、透明。

斯帕尔在她的书中写道：美国在
辅助生育治疗方面非常无序，很多发
达国家在这方面都要比美国做得好。
比如以色列给某些治疗项目提供国家
补贴；德国则禁止代理怀孕和匿名捐
赠卵子，而这两种现象在美国都很普
遍。美国左翼人士不想规范生育产业，
因为这干涉了妇女的生育选择；右翼
人士也不想规范生育产业，因为这个
市场正在运作着，也很自由。这造就了
美国生育市场一片混乱的景象。正如
南加利福尼亚法律教授亚历山大·凯
普伦所说，美国大部分州没有任何东
西可以阻止你打开“山姆精子银行”。
虽然生育产业饱受争议，目前的

市场状态又一片混乱，但斯帕尔对这
一产业的发展前景持乐观态度。她
认为生育产业的现状与上个世纪 2.

年代末的互联网相似，都处于无序状
态，后来才逐渐规范，生育市场也会
发生类似的良性变化。
斯帕尔在她的书中说：“最终，孤

儿们被收养，不育症患者有了拥有孩
子的新选择，这样就很好。我们只需
要令它尽可能向好的方向前进，而不
是朝着坏的方向退化。” 黄敏

"当父母购买卵细胞或者精子#当
他们联系代孕母亲#当他们选择一个孩
子来收养或者一个胚胎来植入#他们就
是在进行一场交易& $美国哈佛商学院
教授德博拉'斯帕尔说 #"在过去的

(,

年间#辅助生育技术的发展确实造就了
一个婴儿市场& $

斯帕尔在她的(婴儿生意)金钱!科
学和政治如何驾驭概念中的商业*一书
中这样形容)这个市场不同于一般的市
场# 没有一个人愿意承认它的存在#因
为出售婴儿在任何民族! 任何时间!任
何国家都是违法的&

! 作者斯帕尔! /婴儿生意0封面


