
新奢华主义!升级生活品位
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求优质生活方式的新奢华主义
正是在这个基础上日渐兴盛#

而住宅作为生活的外壳$ 它所
承载的正是居住者的审美和价
值取向#

不仅仅注重住宅的使用价
值$ 还寻求它所带来的心理和
精神上的附加值$自信%舒适%

得意等等$ 即使为此多花点钱
也是心甘情愿# 从这个角度来
说$ 新奢华主义是对生活品位
提升的追求#

新奢华主义的拥踅追求的
是有节制的理性消费# 全面奢
侈铺张是被否定的$ 但拥有一
两件心爱的奢侈品是道德的#

关键是$ 它是不是在你所爱的
方向上#因此$这类住宅绝非传
统意义上的豪宅$ 尚品所代表
的新奢华主义住宅与之相比$

要更平易近人$更贴近生活$它
是追求优质生活者可以理性消
费的住宅#

虹桥品格!向高尚看齐

虹桥$ 上海典型高尚住宅
聚集区之一$冠盖云集$人文荟
萃$经过时间的沉淀$无可复制
的氛围和品格$ 正是新奢华主
义者梦寐以求的栖居之地# 豪
华搬来的只是奢华的表象$人
文精神才是奢华的升华#

尚品$ 新华路板块与古北
板块交接处$ 多元国际人文与
历史人文的沉淀$

#$

万平方米
中心花园旁$生态%健康的生活
理想# 尚品天然具备了虹桥所
代表的一切高尚成熟社区要

素$完善的生活配套%便捷的交
通这些只是最基本的要素$它
契合新奢华主义精神的$ 还在
于虹桥品格赋予住宅的精神气
质和身份象征&住在虹桥$地段
就是名片#

更为特殊的是$ 尚品近邻
淮海路老牌传统黄金地段$又
展示着虹桥这个国际化的多元
高尚聚集区$ 它是上海高档公
寓的一个节点#

住在尚品!追随优质生活

新奢华主义者拒绝为 !华
而不实"买单$他也许会一掷千
金$但消费对象一定要!物有所
值"$既要体现自身品位又要获
得优质享受#

而优质享受绝非是用奢侈
品堆砌起来的$有的豪宅$名牌
镀金电梯$意大利进口大理石%

德国进口按摩浴缸$ 奢侈得一

塌糊涂# 它拥有足够的回头率
和惊羡的目光# 但历经时间的
打磨$ 却找不到一个能让人怀
念的东西#

尚品$拒绝纯物质的奢华$

提倡精神的富足# 它的建筑形
态是市中心罕见的带电梯多
层$拥有

%&!

的高得房率#传承
上世纪二三十年代上海的新古
典主义优雅内敛风格$ 将精致

的建筑语言蕴涵在每一个简洁
的线条之中$ 全部采用精工石
造%干挂石材的花岗岩外立面$

精美而不动声色#

自然$人最初的居住$心灵
最终的归宿#相邻

#$

万平方米
的新虹桥中心花园$鸟语花香$

绿意盎然# 身在繁华$ 心在自
然# 这才是优质生活的灵魂所
在#
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新奢华主义"

尚品的精神意志

究竟什么是奢华!什么是奢侈" 什么又是

所谓的新奢华主义" 如果说传统的奢侈就是

#华而不实$的话!那么新奢华主义就可以用

%物有所值&来形容了'
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全程代理"上海鼎石房地产咨询有限公司
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