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海尔冰箱化身“爱的保鲜盒”
母亲感受女儿无霜的爱

烟台的苹果、莱阳的梨、乐陵金丝
枣、松江回鳃鲈……当塞满各种美味
的海尔无霜冰箱展现在面前时，李女
士感动得当场落泪。“没想到女儿会送
我这么一份有爱的礼物！这台海尔无
霜冰箱就是一份‘爱的保鲜盒’！”

在采访中，李女士的女儿晓琳告
诉笔者：家里的冰箱用了十几年了，不
仅保鲜效果不好，而特别容易结霜。妈
妈每个月都要对冰箱进行清理，看她
除霜特别费劲吃力，就打算给妈妈换
台冰箱。

晓琳说，“在母亲
节前夕，正好看到海尔
冰箱在微博上发起的

‘穿越四季的爱’系列
活动，让我想到平时妈
妈总是不舍得给自己
买好吃的，各种美味都
是留给我,觉得特别有
启发。我就去海尔商城

订购了一台海尔无霜冰箱，希望让妈
妈从此不用再为除霜而辛苦。同时，也
发动我各地的同学，让她们在母亲节
的时候，给妈妈献上一份大礼。”

笔者看到，晓琳为妈妈更换的冰
箱是海尔 626L的对开门冰箱。据介
绍，这款冰箱采用了行业领先的 3D立
体环绕风技术，杜绝了冰箱结霜的可
能，同时实现“风冷不风干”，提升了食
物的保鲜效果。而且，还采用了变频技
术，不仅达到国家一级能效节能水平，
噪音值仅为 37分贝，具有极好的静音

效果。“有了这台冰箱，妈妈就不用为
除霜而辛苦，也不会被冰箱噪音影响
到休息啦。”晓琳告诉记者。

笔者还了解到，在活动中，不少网
友也像晓琳一样，为妈妈换上了无霜
冰箱，给妈妈一份新鲜无霜的爱。“这
次我给妈妈一步到位，换成了海尔
626L的对开门冰箱，非常大气时尚，
让妈妈也享受到海尔的国际范。”网友
切利福特发表博文说。

据了解，海尔冰箱发起的“穿越四
季的爱”母亲节系列活动，在短短一周
时间已经吸引了十余万粉丝的参与和
互动。众网友纷纷表示，要在母亲节给
妈妈献上独特美食和美味，让辛苦操
劳了大半辈子的妈妈也一饱口福。网
友切利福特发表博文说：“长这么大，
对妈妈的爱总是羞于说出口。这次借
着海尔冰箱的活动，我要大声说出对
妈妈的爱。妈妈辛苦了，也感谢海尔冰
箱让今年的五月别样感动。”

近日，新版腾讯微博全面上线，主
推四大创新功能———微圈、微热点、微
频道、微管家。围绕微博的价值信息与
关系链分组，将内容和用户进行高关
联度重组，实现产品形态和运营形态
的两大突破，为用户打造最佳体验。

对于此次改版，腾讯微博事业部
总经理邢宏宇表示：“腾讯微博一直
秉持精品战略的思路，本次改版的关
键是用技术力量让用户在繁杂的微
博信息中更容易获取到有价值的内
容，系统提高信息获取的效率，全面
塑造多样性的内容生态，还用户一个
无干扰、高效阅读和优质互动的纯微
博环境。”从用户对微博信息过载、垃
圾信息干扰等迫切需求来看：围绕用
户体验的产品方向，无疑成为现阶段
微博行业发展的重中之重。

从新版功能可以看出，腾讯微博
基于5.4亿用户的大数据挖掘、语义
分析的强大技术储备，在云端智能、
产品形态、运营形态和应用体验等方
面都做出了深度革新，突破了微博行
业现有的发展思路。

【微热点】最快呈现大事件全貌
1分钟内全知晓

微热点主要依托后台数据与语
义分析技术，将用户的微博内容与当
前热点事件做即时匹配，动态生成的
热点事件全脉络发展页面。“根据‘重
要的少数与琐碎的多数’原理，网友
更加在意热点事件。微热点将热门资
讯一网打尽，快速完成新闻事件的内
容聚合，可以提高用户获取热门资讯
的效率。”腾讯高级产品总监高自光
表示。新的微热点功能以技术动态的
呈现方式，可能成为全互联网热门资
讯的第一呈现平台，也会比人工更加
客观和全面，是人工运营海量微博话
题的有益补充，也是首次突破了人工
运营话题的微博现状。

【微管家】自动过滤垃圾信息 个
性化管理

相较于微博热点事件信息繁杂的
使用问题，网民对微博“噪音”的需求
声音也极为强烈。此次新功能中的微

博管家就针对此问题，可以帮助用户
自动过滤低质量微博。被拦截的微博
将在页面端以盾牌形式呈现，用户还
可自行筛选确认过滤的信息。据介绍，
未来腾讯微博还将进一步整合安全和
防骚扰功能，对恶意链接和挂马进行
过滤或警告，净化用户微博页面。

【微频道】个性化的分类信息 一
键触达

基于用户对多样化和个性化的
内容需求，微频道便是为个人提供个
性微博内容展示的平台。所有用户均
可在此建立属于自己的频道，向外界
展示和分享的同时，也让更多用户发
现这些个性化信息和同样爱好的朋
友。“我们希望通过这一功能重新聚
合信息，鼓励更长尾、更优质的内容
产生。这一功能也已达到较为喜人的
结果：小范围的测试表明，上线自建
频道数已达数千个。”值得一提的是，
个人频道完全可通过用户自定义形
式来设置频道内容规范，由数据帮忙
按规则抓取，无需个人每日打理。

!微圈" 自动的智能分组#用户$

除了内容信息方面的全面提升外，
此次新版还在“用户关系”方面，推出了
业内最新的产品功能———微圈，可将成
百上千的用户进行自动的智能分组。该
功能基于腾讯微博平台上3年的用户
关系积累，在大数据的挖掘和读取中，
自动实现用户收听关系的智能分类，并
形成颇具个性化的个人社交关系圈。用
户在个人页只需进入这个自动、智能的
社交关系圈便可第一时间收听到目标
信息，从而实现信息的有效分类，避免
重要的（朋友）微博被忽略。

据了解，以纯技术手段代替人工
筛选的方式，将众多微博信息中传播
次数较高、阅读数量较多的事件 /话
题，进行提炼和总结的产品功能，在
业内尚属首次。腾讯方面也表示，创
新的技术优势始终是提升用户体验
的关键。作为中国最大的社会化媒体
平台，腾讯微博力争通过精品战略来
充分体现出微博的独特价值，并最终
构建良好的微博生态环境。

腾讯微博新版全面上线
精品战略打造极致用户体验

能叔#赐画#走红 腾讯微博爆另类玩法
只要够个性有趣，草根总能在微

博的神奇土壤创造关注奇迹！
日前，自称中国最牛画神（没有之

一）的 @刘能叔 在腾讯微博人气暴
涨。以给腾讯微博网友“免费赐画”为
特色，@刘能叔 仅发布 255条微博就
吸引了17万粉丝。其中，最热门一条
微博吸引了高达2000万的阅读量，同
时引来了苍井空、延参法师、薛蛮子等
名人的关注。

“到腾讯微博找能叔 #赐画 #求
虐！”一时成为众多个性微博网友的新
玩法。目前，@刘能叔 的活动范围仅
限于腾讯微博，纯属于“独家限量”。

在微博#赐画#如何就火了呢？
另类#赐画#人气暴涨

“即日起，叔免费为听众画像：发布
一张你的本人头部照片并@叔，就有机
会获得叔亲手为你量身打造的全球限量
版漫画。”@刘能叔在他个人主页的置
顶微博，标示了他目前的特色和风格。

#赐画 #之外，@刘能叔 还对每
个网友“毫不留情”的麻辣点评，甚至
来个“创意毒舌”。比如他给其中一个
女网友的画像附文：大妹子，为了让叔
给你画画你还特意拉了个双眼皮？没
顺便拍个黄瓜？眼睫毛咋长的这么茂

盛呢？用的艳阳天复合肥吧？”
浓郁的草根画风和麻辣文字点

评，开创了 @刘能叔 独特的“画虐”风
格，在网友中产生强烈化学反应，带动
其人气的直接暴涨。不少粉丝以求得
@刘能叔 的画作及辣评为荣。

由于求画的人数快速增加而“产量
有限”，为了能顺利被#赐画#及点评，
不少网友上传了搞怪照片以引起关注，
奇特的互动也形成了腾讯微博一道独
特的风景。但并不是所有的请求都得逞,
曾有网友不按照要求传了一张丝袜美
腿照片，直接就被能叔拍了回去。

@刘能叔微博资料显示其为农林牧
渔者，自称中国最牛的画神，并注明“没有
之一”。而据记者了解，@刘能叔是山东
青岛人，并没有画画基础，此前只是和网
友文字互动为主。出于画着玩的心理，在
2月26给一个网友“免费画像”，意外发
现很受欢迎。此后找他画画单独人逐渐
增多，也逐渐形成目前的特色。

巧妙“调侃”名人引关注
除了给网友 #赐画 #忙的不亦乐

乎，@刘能叔 偶尔也按照自己的独特
视角，给名人制作特色肖像漫画，并加
以点评，先后吸引了苍井空、延参法师
及徐蛮子等名人的关注。

@刘能叔 在微博表示，初中的时
候就很喜欢苍井空老师。因此为苍井
空画了一幅肖像漫画，并在一次活动
中给苍井空展示，并获得苍井空老师
亲自签名收藏。该条围脖吸引了2544
条转发，阅读27万。

而为网络红人 @延参法师 制作
的漫画肖像，@刘能叔 则选择了他怀
抱羊羔的画面，并点评“羊的绳命，也
一样是剁么的回晃，是一样入刺的井
猜。”引来了@延参法师的回复：睁开
眼看着世间，总有说不完的温暖。

经 @延参法师 转发之后，这条广
播吸引了 4060条转播与评论，得到
2023万次的阅读量。使 @刘能叔 知
名度得到了空前的提高。

微博作为自媒体，给草根网友提
供了创造奇迹的可能。@刘能叔 现象
再次验证了微博的巨大作用。腾讯微
博作为中国最大的社会化媒体平台，
拥有 5.4亿用户，8700万日均活跃用
户，一直是成为草根名人的摇篮、新鲜
事物的重要源产地。

对于 @刘能叔 的迅速走红，网友
观点不一。有人热烈追捧，也有不少人
认为他在个人自我炒作，但这丝毫没
有影响能叔在网友中的欢迎程度。

“1至3月份，我们门店厨柜预订
量较去年同期增加了近45%，销售额
翻了接近一番。三月份更创下单月销售
最高纪录，3·15活动期间，两款欧洲设
计师设计的国际新品‘地平线’和‘丝丽
卡’销售火爆，占3月订单的65%。”

我乐厨柜南京金盛店负责人向记
者介绍到，销售火爆的原因，在于我乐
厨柜的各项创新举措。“今年1月，我
们店进行了升级改造，率先开启我乐
第七代店面。七代店大胆尝试智能综
合产品体验和嵌入式陈列，将前卫感、
品质感和原创性巧妙地融合到每一个

细节中，这一改变成效显著，明显吸引
了更多消费者的关注。”

记者了解到，除南京各门店外，成
都、长沙、济南、徐州等多地门店第一
季度都出现了，订单数量明显增多，销
售额翻番的现象。

分析认为，我乐厨柜之所以取得如
此可观销售业绩，一方面是我乐优质产
品满足了市场需求，得到消费者肯定。
另一方面则是我乐独特的战略眼光赢
得了经销商的信赖，良好的招商扩大了
销售网络。据悉，截至目前，我乐已成功
招商100家，门店总数激增至700家。

我乐发力厨柜市场 首季销售额翻番

第64届中国教育装备展示会圆满落幕
———爱普生数字化教学展现科技之美

5月 10日 -12日，为期 3天的
第 64届中国教育装备展示会在湖
北武汉国际博览中心圆满落下帷幕。
中国教育装备展示会是全国教育技
术装备领域的年度盛会，近年来已成
为推动国内外教育技术装备交流与
合作的有效平台，引领着我国教育技
术装备发展的方向。而作为教育装备
领域的旗帜型企业，爱普生公司在教
育相关领域上一直处于技术、服务全
方位的领先地位，本次中国教育装备
展示会中爱普生公司秉承卓越品质、
绿色教学的理念，展示出了一系列产
品及解决方案，为中国的数字化教育
改革做出了杰出贡献。

在本次中国教育装备展示会中，爱
普生公司携手旗下多款具有卓越品
质、绿色教学特质的投影机产品以及7
种专为教育领域量身打造的投影方案
大放异彩，呈现数字化教学的精髓，现
场观众均拍手叫绝，其中最受大家关
注的解决方案之一就是可以让老师与
学生进行双向互动的交互教学系统。

而短焦投影教学方案更是高效快
捷，利用EB-CS520WN的超短焦镜
头在短距离内投射出大画面，避免了
投影机使用中的光线直射以及安装布
局方面的难题，并且由于配备了无线
模块，还能方便快捷的进行无线使用，
简化了使用流程，节约了课上时间。

2013草莓音乐节于五一假期如
约回归，音乐梦想的狂欢时刻再度袭
来！崇尚悦享生活、号召青春活力的伊
卡璐首次进驻草莓音乐节，在 4月 29
日至 5月 1日的活动中尽显缤纷色
彩，征服了众多“草莓星人”。

三天三夜，极尽狂欢！国内外一线
唱将云集草莓各大舞台 Travis的经典

摇滚遇上新裤子乐队的勇于创造，王若
琳的慵懒嗓音挑战何韵诗的独特腔调，
李泉的轻声细语搭配尚雯婕的鬼魅电
音，更有超过160组风格各异的音乐人
轮番上阵，激情碰撞，绝无冷场！

2013年草莓音乐节，伊卡璐以
音乐之名、青春之心，与你共享三日
狂欢！

2013美丽狂欢，伊卡璐与你玩转草莓音乐节！

影片《致青春》带着青春怀旧风席
卷整个 5月，当人们沉浸在青春和梦
想的回忆中时，“体验无止境———戈尔
特斯 TM户外梦想实现”活动的参赛选
手们，正在努力抓住每一次实现梦想
的机会，向青春致敬。

第六届“体验无止境———戈尔特斯
TM 户外梦想实现”活动，穿越徒步冠军
组队员邓符利，67岁时圆了 27岁的
梦。他的方案“穿越千年傥骆道”，经多
次修改和调整，与团队一起胜出，赢得
年度冠军。青春梦想实现，时隔40年。

在第七届“体验无止境———戈尔
特斯 TM户外梦想实现”活动中，两个
80后小伙———侯晓文和黄惑正踌躇满
志准备骑摩托车穿越南美。在此之前，
他们已成功完成中国以及东亚境内最
为严酷的摩托长途旅行，累计旅行超
过 2万公里，挑战的快感是他们向青

春致敬的方式。此外，8264分站户外徒
步组，2月月度冠军“失眠日记”，准备
用长板滑行周长 360km的青海湖，她
的方案“再不疯狂就老了———长板滑
行青海湖环湖（兼徒步）”，将欧美流行
的长板运动带到国内，传递健康环保
的户外出行方式，并期待与志同道合
的“板友”一起有多远滑多远。在官网
方案投递中，26岁的周钘计划在阿尔
卑斯山脉脚下向女友求婚，期望用18
岁第一次踏入户外的热情与执着感染
对方。青春可追忆，梦想须实现，戈尔
特斯 TM户外梦想实现活动为广大户外
爱好者提供圆梦平台，不论青春几何，
也不限户外的梦想指向何方。

“体验无止境———戈尔特斯 TM 户
外梦想实现”活动源于戈尔公司在美
国成立二十多年的辛普顿·特尔曼基
金，致力于帮助探险家们实现梦想。自

2007年正式进
入中国已成功
举办六届，共收
集优秀出行方
案 13705个，参
与互人数近 16
万人。第七届

“ 体 验 无 止
境———戈 尔 特
斯 TM户外梦想实现”活动致力于“实现
每一个户外梦想”，方案征集于 5月
31日截止，至此共将产生 30个总站
月度冠军、210个分站月度冠军和六
个年度冠军。年度冠军团队将获得戈
尔公司提供的出行资金支持，以及其
合作伙伴 KOLONSPORT品牌、奥索
卡!品牌、TOREAD!品牌、BLACK
YAK!品牌、NORTHLAND品牌提供
的全套戈尔特斯!户外装备支持。

致青春，还有那些尚未实现的户外梦想


