
6月11日，随着激动人心的倒计
时，“神舟十号”飞船直冲云霄，成功向
太空迈进，更将带着三名航天员与中国
人民千百年来的航天梦想实现与“天宫
一号”的对接，完成我国载人航天第二
步任务第一阶段的重要工作。作为航天
事业成功的重要一环，航天员的选拔一
直备受社会各界关注，因为包括此次任
务中唯一的女航天员王亚平在内的所
有航天精英，都不仅要有良好的先天条
件，更必须具备坚强的意志和过硬的体
质，可谓是世界上最“完美无缺”的人。
而作为中国航天唯一合作粮油品牌，中

粮福临门坚持科技创新，以高品质好营
养的航天粮油产品，为航天员们打造
“完美航天体质”奠定下坚实的基础。

有人戏称，选拔航天员就像是“鸡蛋
里挑骨头“，确实，在整个航天员选拔训
练和考评过程中有着近乎残酷的流程和
标准，包括队员的身体素质、心理素质、
操作能力、理论储备以及进行科学试验
能力等各项考核，都容不得丝毫懈怠，堪
称“好中选好，优中选优”，而这一原则也
同样适用于对中国航天食品的甄选把关。
作为中国航天唯一合作粮油品牌，中粮福
临门依托中粮全产业链保障，从原料的选

种、种植、采摘、运输、加工、销售的每一个
环节都实施产品质量控制，确保从田间到
餐桌的每一个环节的产品品质，在护航航
天员体质的同时，更为广大的消费者提供
了“航天品质“的独特体验。

由于对航天员饮食的严苛要求，作
为中国航天事业合作伙伴，中粮福临门
食用调和油一直在大力推动与高精尖
航天技术的深入融合，研发出更加安
全、更高品质的健康产品。如福临门旗
下全新的航天产品“天天五谷”调和油，
秉持“天天五谷，为航天体质打基础”的
产品理念，以世界卫生组织推荐的膳食

营养金字塔为基础，精
心选取天然谷物原料，
在汲取谷物精华同时融
合浓郁醇香，确保了营
养与口味并存，成功为
航天员的体质健康和顺
利完成飞天、实现“中国
航天梦”助力加分。

航天事业将质量和安全视为生命
线，只有步步精准才能一举成功，作为中
国航天事业合作伙伴，中粮福临门也同样
将“航天要求“视作品牌发展的关键点，时
刻以高标准严要求进行研发生产出最高

品质的产品；同时，作为中国粮油产业的
领军品牌，中粮福临门也将在助推民族飞
天梦想的同时，切实让更多“航天品质”和
“航天技术”惠及国民，让消费者在家门口
就能享受到航天品质。
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和女友感情不和分

手!无奈!小崔只能将事

先预定好的婚宴取消!可不料酒店

竟然要收取婚宴价格
,-.

的违约

金"为此!小崔与酒店对簿公堂"近

日! 上海一中院作出终审判决!认

定酒店收取的违约金过高!应调整

至合理范围内"

取消婚宴预定 遭遇天价违约金
法院认定违约金过高予以调整

#情理与法$

随着两人感情进入蜜月期，小崔

和女友决定走进婚姻殿堂。2012年3

月，小崔找到一家五星级酒店，就同年9

月在酒店举行婚宴达成了口头协议，十

余桌婚宴的价格为42768元。定口头

协议当天，小崔支付了定金5000元。同

年4月，小崔与酒店签订了婚宴协议

书；8月，小崔按婚宴协议书要求支付了

婚宴总金额50%的预付款21300元。

可世事难料，小崔和女友因感情

不合，在举行婚宴前不久分手了。因婚

宴无法继续举行，小崔父母于2012年

8月底亲自到酒店，通知相关负责人

婚宴被迫取消，并当场表示愿意在合

情合理的范围内对酒店的损失做出相

应赔偿。随后，小崔与酒店就赔偿事宜

进行多次沟通，但酒店坚持按照婚宴

协议书中违约责任条款处理，即小崔

应支付婚宴价格 50%费用；而小崔要

求酒店出具实际损失情况。酒店开具

发票及收据收取小崔违约金 21384

元，并将定金余款4916元退回小崔。

小崔认为其行为是预期违约，酒

店收取违约金过高，故诉至法院，要求

酒店退还违约金14969元。

“双方协议书中明确规定违约责

任，原告违约在先，依据违约金条款，

被告收取50%的违约金符合约定。另

外，原告取消婚宴的当日酒店出现空

挡，全天没有办婚宴，也有重大损失。”

庭审中，酒店提出了自己的观点。

法院认为，根据《合同法》，约定的

违约金过高造成损失的，当事人可以请

求法院或者仲裁机构予以适当减少。但

考虑到酒店婚宴预定的特殊性，且原告

取消婚宴确实给被告实际经营造成损

失，故依据合同法有关违约金的规定，

并结合餐饮行业的实际情况，认定双方

约定50%的违约责任过高，予以调整。

原告自愿承担违约金6415元（即婚宴

价格的15%）应属合理，予以采纳。判决

被告退还原告多收取的违约金 14969

元。酒店不服一审判决，提起上诉。上海

一中院二审维持原判。 潘静波

家庭最优选
三款多功能实用车导购推荐

目前“多合一”的多功能产品已经成
为各个行业的潮流所趋，IT行业有 PC/
平板二合一的超极本，化妆品行业也推
出具防晒、遮瑕、美白于一身的 BB霜。
汽车界这几年也兴起一车多用，随着越
来越多 SUV、MPV和各种各样跨界车的
加入，多能车领域的竞争也达到了空前
的烈度。江淮轿车在早前推出的新和悦
RS刷新了多能车的标准，把轿车的低能
耗、MPV的大空间和 SUV的全路况等
优势集于一身。此外，广汽丰田逸致、上
海大众途安等主打多功能的小车同样具
备了各自细分市场最具有代表性的特
点，期待一车多能的消费者值得一试。

新和悦RS：三车合一
一家人一辆车的全能解决方案

江淮新和悦RS最大的特点在于“三
车合一”，兼具轿车的低能耗、MPV的大
空间和SUV的全路况，相比旧款和悦RS
可谓是颠覆性的改款车型，在造型、内饰、
人性化配置等诸多方面实现升级。如果用
一个人物来形容新和悦RS的外型，可以
说他们是一位全能优质男士———能恰如
其分的将轿车的绅士范儿、MPV的商务
范儿以及 SUV的雅痞范儿糅合在一起。
大嘴造型、熏黑设计的鹰眼式晶钻前大
灯，与横向布局设计的后尾灯完美呼应，
使得整车神采奕奕。新内饰则更为考究，
全新家族化三辐方向盘，新炮筒式仪表加
上蓝色背光，配以高级钢琴漆面板，稳重
的轻商务气息扑面而来。

新车共有1.5L和1.8L两个排量可以
选择，其中1.5L发动机是“中国芯”十佳发
动机。而1.8L发动机，是江淮动力品牌

“GreenJet锐捷特”旗下最新优化的4GA5
发动机。该发动机对比原和悦RS配备的三

菱1.8L4G93发动机，动力更为强劲，从怠
速800转开始到4800转同转速扭矩输出
会高出20%，真正实现高效低能。

新和悦 RS传承了旧款车型一贯的
空间优势，长宽高达到 4550*1775*
1600mm，2710mm的超长轴距可以轻
松实现 7座安排，表现媲美 MPV。独立
座椅、多处人性化储物空间、可折叠前翻
的后排座椅等细节设计使得其装载空间
最大可达 2100L，充分满足消费者商用、
家用、出行娱乐等多种选择。

新和悦 RS的离地间隙达到了
170mm，比一般城市SUV160mm的离
地间隙还要高。配合江淮五星底盘，以及
前麦弗逊后纵臂双连杆四轮全独立悬架
（带横向稳定杆和副 车 架），还 有
205/55R15的宽胎，都让新和悦 RS具
备了难得的“越野”实力。

逸致：全能打造
最“家”感觉的FUV时尚多功能车

作为广汽丰田旗下的一款多功能轿
车，逸致完全按照中高级车标准打造，创
造了多功能轿车的价值新标准，时尚动
感的外观和高品质的内饰，宽敞多变的
空间，充沛的动力和出色的燃油经济性
等突出优势，被消费者高度认可。逸致凭
借时尚又不失稳重的外观、宽阔的空间
和丰富的配置，赢得了消费者的认可，在
MPV这一细分市场占有一定份额。

途安：智能升级，专为
中国家庭消费者量身打造的家用MPV

上海大众在推出途安时，为其打造了
MPS（多功能轿车）的概念。途安2013款
在设计之初便以带给消费者幸福体验为
诉求，以前瞻智能科技打造出的温馨驾乘
感，受到了消费者热捧，而充满人性关怀
的细节设计更为车主带来了舒适愉悦的
驾乘环境，以贴心的陪伴成就如影相随的
幸福感。途安已经在国内上市多年，凭着
不错的实用性、舒适的乘坐空间、大众品
牌的号召力以及便捷的售后服务，在家用
MPV市场上地位稳固。2013款大众途安
相比现款变化不大，而真正的大改款途
安，将要等到2014年才正式亮相，不着急
买车的消费者或许可以再等等。

2013年 6月 17日，费列罗中
国在沪正式宣布启动“甜满世界，
爱团圆”留守儿童关爱计划，通过

一系列的志愿者服务活动为江西
南昌及山东潍坊地区的留守儿童
送去关爱，并帮助他们实现与父母
短暂团聚的愿望，享受天伦之乐。
作为该计划的一部分，费列罗同时
启动了“爱心伙伴”招募活动，号召
热心消费者通过新浪微博招募平
台加入费列罗志愿者队伍，奉献人
文关怀，一起将幸福与甜蜜传递到
留守儿童的身边。

此次费列罗除了向留守儿童捐

赠必要的物资外，还会通过心理慰藉
及人文关怀的方式为孩子们提供辅
导与帮助。通过号召热心消费者加入
费列罗志愿者队伍，倡导消费者在享
受甜蜜的同时，亦通过实际行动为他
人送去甜蜜关怀，成为一名富有人文
精神、有责任心的社会公民。

随着该计划的正式启动，即日
起至7月7日，消费者可登陆费列
罗“甜满世界，爱团圆”活动页面，根
据在线提示完成“爱心伙伴”报名。

费列罗中国启动“甜满世界，爱团圆”留守儿童关爱计划
微博平台招募“爱心伙伴”，号召消费者奉献人文关爱

世界权威独立调研机构!

海尔电热水器全球销量领先

6月 7日，世界权威独立机构
英国建筑服务研究与信息协会
（BSRIA）发布了最新的调研成果。
结果显示，海尔电热水器 2012年
销量全球领先。据BSRIA最新调研
数据，海尔电储水式热水器的全球
总销量市场占有率为 17%，居
2012年销量全球领先。另据调研数
据显示，海尔热水器全品类（包括电
热、燃热和太阳能、空气源热泵等）
全球总销量市场占有率为 9%，也
稳居全球销量领先地位。

据了解，英国建筑服务研究与
信息协会是一个非营利性由会员组
成的机构，以其独立性和权威性闻
名于全球建筑市场领域。其市场分
析报告来源于对行业的多用户研
究，最能反应用户真实消费需求，所
使用的研究方法也是国际社会上独

立和权威性的象征。海
尔电热水器全球销量领
先的获得，是海尔电热
水器自防电墙专利技术
被纳为国际标准以来，
在用户层面获得认可的
又一表现。

随着生活水平的提
高，洗浴的安全与舒适已
经成为家庭生活的必要

内容。海尔电热水器通过防电墙、速
热等创新技术满足了消费者的这些
需求。“现在没有防电墙的电热水器
都不敢买，总觉得不安全，有了防电
墙，电热水器才能用的放心。”生活在
北京的英国用户 David对防电墙技
术有着这样的认识。

海尔通过其研发的防电墙技术
为消费者提供了热水安全解决方
案，满足了消费者对电热水器使用
安全的需求。“防电墙就是利用了水
本身所具有的电阻，即使加热内胆
的水有电，也会被这种特设的电阻
衰减掉而达到将电隔离的目的。”海
尔热水器相关负责人称，目前海尔
防电墙专利已创造了 2500万台零
事故的成绩。

舒适是人们生活所追求的一种
体验，尤其是在洗澡这件事上。进入

夏季以来，洗澡次数增多，不少家庭
却面临着热水量不足，等待时间长
的烦恼。而海尔热水器推出的3D+
系列产品热水输出率高达 90%，高
出国家一级能效标准的 20%，60L
容积的 3D+热水器出热水量相当
于普通100升热水器的热水量。与
此同时，采用的动态 3D速热技术
的热水器，比普通电热水器加热速
度提升 78%，大大缩短了用户洗浴
等待时间，为用户带来颠覆以往的
舒适洗浴体验。

“下班就有热水洗澡，而且热水
器比我更懂我，能提前帮我加好热
水”,David对海尔3D热水器表示满
意。海尔3D热水器可以记录用户长
达28天的洗浴习惯，并自动分析调
出用户平时最喜欢的温度，极大地
提高了用户的洗浴舒适度，“在家也
能轻轻松松泡温泉，还不费电”。

全国家用电器标准化技术委员
会秘书长马德军曾表示，在市场竞
争日益激烈的今天，通过创新技术
满足用户不同需求是每个企业的必
经之路。而海尔热水器能够创新研
发防电墙、3D速热等技术就是为了
更好的满足用户，其创新研发实力
不但得到行业和国际市场的认可，
而且也为行业的发展做出表率。

打造航天级食用油福临门天天五谷助力飞天"中国梦#


