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床是卧室里的

主要家具!即使再小

的空间也缺少不了

床的存在!床是保证

睡眠的重要地方!然而床的

摆放也有千万种方法!但是

床有哪些摆放技巧呢"

床尾#扩张$法

与床头相对的那里墙，最好不

要放过多、过高的家具，防止“堵”不

良视觉效应。如果床对面的家具上

有通体的大镜子或墙上装一面大镜

子，即可扩张空间，又映出床头的景

色，悦目心舒。此外，床对面贴张大

的风景画，也很开眼界；床尾的地面

上铺一小块工艺地毯，效果挺不错。

床头造景法

床头那面墙没有窗子的人为

地装修出假窗，平安、不受风又享

受通畅感，比方，造一个“中式”圆

形窗或“月亮门”别有风味的躺靠

在床上，听听音乐是很美的享受。

装修时在床的对面两边，装置立体声音响，犹如请

来一个“交响乐团”使你入睡前首先进入一个音乐

的殿堂。古诗曰“床前明月光”后读为“耳边有交

响，举头望明月，卧室是天堂”床，成了音乐殿堂中

的一个“包厢”。

窗帘%二线&法

卧室装修既然以床为中心了其它饰物一般

就应有“退居二线”烘托意识。如窗帘，面积较大，

太艳、太豪华了就会与床饰形成两个“中心”以至

让人眼花缭乱。故窗帘应选用相应一点儿的色

彩、图案、面料，像一个“仆人”站在床边。

地台烘托法

摆放床的地域处，装修出 10公分左右高的

木质“地台”相应地选用较低矮的床。其效果是使

睡眠区的环境更为清洁；地台烘托中的床与人更

有一种“精品”艺术美感；尤其是花梨木质的地台

还可给人以芬芳的气息。

床头虚幻法

装修时在床头一边或两边，距墙约二十到四

十公分的位置，竖一块高大的板材，内藏床头灯，

造成一个虚幻的空间，使床头局部更加富有扩

张、神秘的魅力。

床头造势法

就一般床的构造而言，床头的高度欠缺气

势。因此，对床头的那面墙有必要进行特别的装

饰，如用板材或装饰布等，装饰出几平方米的面

积；此外，用纺织面料制作的床头的床慢”好似人

的头饰，大有可为，如用窗帘布垂挂、对开等造

型，犹如给床戴上了花头巾。卧室装修床看起来

一定要舒适温暖。

灯光散射法

人在床上，目光是要向四周观望的装修时在床

头装照明灯，向下的为读书看报，向其它方向的则

给人一种、床似珍珠”也能“光芒四射”美好感觉。

床边配物法

如果把床比作一块暖暖的土地，那“平原”之

外再有“高山”才会诗意横生。床边放一盏高高的

落地灯或一盆高大的绿色植物是很美的；把床柜

改造成一米多高的圆明园石柱”就突破了实用”

框框，空心柱下装滚轮，仍可从后面放入日用品。
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家居瓷砖，养护很重要

奥克斯夺得中国好声音“冠军”

瓷砖其实是介乎硬装和软转之间的一个

步骤，对大多数家庭来说，瓷砖一旦铺设好就

像整体结构一样不太容易改变，不像墙纸可以

随意更换。但是瓷砖用上几年之后，难免会出

现裂缝、脱落、变色等等问题，与其等出现问题

再苦恼怎么解决，除了注意基础的铺设工作，

防护也很重要。

墙面的转弯处是最容易发生瓷砖崩裂的

地方，加一个瓷砖护角条既可以保护瓷砖角，

又能有效掩饰墙缝。护角条也叫阳角线，常见

的一边是片状，在施工时插入墙体，露出来的

另一半呈扇形包住瓷砖阳角，阳角线的颜色有

很多，可以根据瓷砖颜色来选择。

护角条材质比较常见的有塑料、铝合金、

不锈钢、PVC等等。一般铝合金材质的护角条

价格更实惠，但施工过程中常常遇到碰撞或挤

压，铝合金太软，容易凹陷变形。所以更推荐使

用不锈钢材质的护角条，质感厚实，当然价格

也偏高，三米一条的不锈钢护角条价格都要

100元以上。传统贴砖阳角一般为直角，如果

家里有刚开始学步的小朋友，可以选购厚瓷砖

搭配倒圆弧的护角条，避免小孩子撞到墙角。

地面瓷砖间的缝隙里因为积累粉尘，时间

长了容易发霉。而传统瓷砖施工常常使用水泥、

矽利康来取代填缝剂，有的甚至不用填缝剂，自

然会留下空隙。早期只要在瓷砖施工的的时候

使用好的填缝剂完全可以预防瓷砖间缝隙发霉

的问题。填缝剂使用的最恰当时间是磁砖贴好

后的48小时内，施工之前要先将砖缝的砂砾清

除，保持通风和空气干燥，然后像批土一样把填

缝剂压填入缝隙，再将砖面的余物清干净。

另外，不要以为木地板才需要打蜡，已经安

装好的瓷砖，打蜡也是很重要的防护保养步骤。

铺好瓷砖后打一层蜡对于瓷砖的防水防污都有

事半功倍的作用，不嫌麻烦的话抛光打蜡可以

每半年进行一次，这项工作长期坚持就会看到

效果，尤其是针对那些比较贵的高档瓷砖。给地

砖打蜡和地板差不多，注意清洁干净砖面再进

行蜡面处理，将蜡均匀涂于地砖上，一般打蜡后

8小时内不可以践踏表面，等待风干。如果是重

新上蜡，注意要先用除蜡剂把旧蜡清除干净，不

然很有可能造成表面上蜡后凹凸不平。

厨房的瓷砖保养是很多主妇的难题，由于

油烟的缘故，厨房瓷砖最容易弄脏也最难清

洁，使用时间长了厨房瓷砖也是最先褪色的区

域。其实最简单的办法就是在厨房瓷砖使用前

贴好防油污贴纸，现在防污贴纸的花色有很多

选择，完全可以按照厨房的设计来选择颜色。

在抽油烟机和灶具附近容易溅到油污的地方

贴上一圈，清洁的时候用普通的洗洁精和抹布

擦一遍就可以了，几个月更换一次，可以保持

厨房瓷砖常用常新。要注意清洁的时候不能用

太硬的清洁布或者钢丝球，会刮坏贴纸，这样

就起不到保护瓷砖的作用了。

'选材经验(

前不久，陈先生准备换一个新的板床。在刚

刚过去的“十一”假期里，他趁商家搞活动时入手

了一张。由于搬回家就需要直接使用，陈先生还

特地选购了一套号称“绿色”的环保家具。可谁

知，使用了一个星期后，他被“熏”得头昏脑涨。

据了解，目前国内最高标准的绿色环保认证

是中国环境标志(俗称十环标志)，这个标志是由

国家环保总局授权的绿色认证，也是我国唯一由

政府颁布的最高权威环保产品标志。

企业获得此标志必须通过由国家环保总局、

质检总局等 11个部委的代表和知名专家组成的

国家环保总局环境认证中心最高规格的产品认

证。而国家明文规定只有通过“十环认证”的产品

才能称为“绿色产品”。此外，国内家具行业较为

权威的环保认证是中国质量环保产品认证

(CQC)，获得 CQC认证的产品具有低毒少害、节

约资源等环保优势。

据悉，国内应用的环保标准主要是对“甲醛

释放量”、“重金属含量”、“VOC含量”、“苯”等

化学物质进行检测。上海家具行业协会秘书长

徐关荣介绍称，目前，中国强制性标准规定家具

产品中甲醛释放量应≤1.5毫克 /升，很多企业

都是以板材达标谓之“绿色产品”。甚至有些企

业板材都不达标，为了降低成本，购买劣质板

材。据了解，环保板材甲醛含量低但成本比较

高，和劣质板材比较，每块的差价在 60—100元

不等。

但即便使用绿色建材也无法保证甲醛超标的

杜绝，虽然企业有板材的认证标准，在生产过程中

如果把关检测不严，也无法保证它是环保的。

“家具的甲醛含量超标，主要是在加工的过

程中产生。”徐关荣提醒消费者，“除了板材，胶

水、油漆的甲醛含量一旦超标，家具的甲醛含量

也会超标。因此选购家具时要看成品家具的检测

报告。”

据悉，国家质检总局曾对全国 85家木质家

具制造企业进行检测，发现甲醛超标的企业占

76.9%，最高超标116倍。

绿色家具认清“十环标志”

好空调奥克斯，在做好产品和做好售后服务的同时，积极
参与支持社会公益文化事业，在社会上取得了非常好的口碑。

持续一整个夏天的《中国好声音》第三季正式收官，今年
新加入赞助商队伍的奥克斯，无疑是其中最具亮点、收获最丰
的一个。通过支持中国好声音这文化节目,奥克斯空调开启了
向受众时尚“转身”的营销之路，专家风趣地说，中国好声音的
最大赢家———冠军不是她，而且奥克斯空调。
奥克斯步入时尚之路

奥克斯通过支持文化事来，进行跨界营销已经不是首次。
今年6月，《变形金刚》系列电影最新一集《变形金刚4：绝迹重
生》在中国登陆，作为全球首部采用IMAX3D数字摄影机拍摄
的影片，《变4》备受网友期待。继去年助阵李连杰主演的大片
《不二神探》后，奥克斯空调联合《变4》，上演了一场主题为“《变
4》来袭悦享豪礼”的营销盛宴，受到广大观众的一致好评。

这次，借助好声音的东风,奥克斯顺理成章地喊出了中国好空调的口号,并且通过系列创新营销活
动的开展,让奥克斯品牌和文化节目无缝对接,为观众带来了节目之外的惊喜。
俘获年轻受众的心

奥克斯与中国好声音的合作，不只在“黄金时段”品牌形象展示的合作，还包括借助《中国好声音》
唱响《中国好空调》的交互式营销变革。其核心还在于打破了传统营销赞助的单边模式，借助了微信、微
博等新媒体平台构筑了企业、节目与用户的“三方互动”，并通过“玩转奥克斯大乐透”活动实现落地，从
而将文化赞助行为，变成一场面向全国用户的长时间体验与交互。

其中,奥克斯大乐透互动无疑是最大的亮点。奥克斯巧妙地将今夏世界杯竞猜的热潮引入到好声
音中,让观众不仅可以观看比赛,更可以玩转比赛。

伴随着好声音赛事的每一个阶段,观众关注奥克斯空调的官方微信，均可以参与“奥克斯大乐透”
活动。从最初的导师盲选，竞猜四位导师今年会转多少次椅子、选择多少学员，到竞猜谁会进入最后的
小组赛，再到对决，谁在小组淘汰赛中最先胜出，最后进入年度盛典，决出最后的《中国好声音》冠军。

事实上，在短短3个月时间内，活动在全网引发了一千多万网民关注，参与竞猜活动的网民更是高达
200多万人次，奥克斯空调官方微信公众账号粉丝关注量一下翻了10倍，整个活动信息覆盖超过3亿以
上网民。不但为奥克斯赚取了品牌转播和关注，同时也为奥克斯积累了大量的粉丝，而获得大量粉丝关注
的价值在于，未来会给奥克斯带来无法估计的长尾收益。这次活动刷新了人们对于传统空调企业与用户
交互频率的认知、达到了空调品牌传统促销活动难以企及的营销高度。与之配合的由最新的iPhone6手
机、爆款奥克斯新品空调，数以千计的好声音CD、T恤、话筒、柠檬杯以及价值上亿的奥克斯空调购机抵用
券组成的丰厚奖品阵容，也带给了所有参与者“前所未见”的收获，堪称是双赢的营销典范。
奥克斯转型之战旗开得胜

奥克斯为何花巨资站队中国好声音?又为何要借助互联网方式与观众开展互动?对奥克斯来说,这
背后蕴含着一盘转型升级的大棋。营销专家指出，支持参与电视文娱节目———中国好声音,则是奥克斯
营销转型之路最坚实的一步,不仅让亿万观众看到了一个与时尚为伍的空调品牌,更收获了数以万计的
粉丝和更多的潜在客户。中国好声音虽然已经收官,但是奥克斯的转型之路显然还在继续。


