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广场舞大妈价值被看重

在上海金融市场! 活跃人

群中约五成是
(+

岁以上的大

妈!她们喜欢用现金买黄金!很

多消费习惯与在日本名噪一时

的"渡边太太#有诸多相似$

近日 !在 "社会发展与性

别影响力%理论研讨会暨新书

发布会上!有学者发表了如上

的研究观点$ 在我们身边!也

有应验大妈影响力的有趣现

象!一些银行理财经理"潜水%

进大妈广场舞的队伍当中!发

掘大妈客户的巨大价值$

!

记者 马欣然
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不过，调查显示，和“渡边太太”相比，“中国大妈”虽然名气在外，

但对世界经济的影响却相对有限。徐美芳说，相对而言，“中国大妈”

中专业投资者比较少，她们买入的黄金属于硬通货，既不用黄金期

货等杠杆交易，也不考虑实物黄金购买时需支付高额手续费。

也有财经专家认为，“中国大妈”“渡边太太”两个群体都经历

了先赚后赔的命运，现在黄金市场毫无反转迹象，而“渡边太太”

在对冲基金的围剿下溃不成军。大家一窝蜂买排队抄底，看起来

很吓人，其实也不过是一种羊群效应罢了。

本市一家证券公司从业人员介绍，大妈阿姨的投资力量的确

不可小觑，但比起年轻人会多加理性分析，“中国大妈”的跟风情

况比较常见。“前段时间，某家银行推出了一个年化利率5%~6%

的理财产品，结果在开放购买的短短两分钟里，就被一大批阿姨

疯抢光了。有些阿姨投资纪念币，也是从来没有去详细了解其市

场价值，也没有想到过怎么脱手，只是听说这个会赚钱，就排队抢

购。每到年末，商场里推出诱人的金价折扣，去抢购的也多数是手

握财政大权的阿姨大妈。”这名从业者认为，相比年轻人会从网络

等多方渠道获取理财知识信息，一些大妈阿姨的信息来源还是比

较窄，主动学习的意愿也薄弱，她们非常容易“人云亦云”，听说

好，就去买。他曾遇到一个真实案例，一个阿姨听朋友说，买某不

知名公司的产品，就能在两周内就会有高达 10%的回报，因为是

熟人介绍，阿姨也没怎么起疑心，就拿女儿准备出国留学的 50万

元投进去，结果全部打了水漂，天天守在这家公司门口都没用。

有某银行客户经理表示，他们的客户人群中中年以上女性偏

多，手中闲钱也多，方便理财投资，相较于男性，女性容易出现感

性判断，被客户经理说服购买产品的概率较大。不过，大部分上海

阿姨更钟情于有稳健收益回报的理财产品，安全系数相对更高，

不需要很专业的知识。有的特别精明的阿姨多半是财务会计出

身，她们会自己记帐，哪怕几分、几毛的差错也难逃法眼，还有的

阿姨投资专做打新股。

“值得提醒的是，‘大妈的钱’不能轻易出差池。我撰文的目的也

是希望金融消费者提高对金融的理解。”对于现在很多银行等金融

机构瞄准“大妈市场”，徐美芳认为这一方面值得肯定，说明当下金融

市场很活跃，大妈具有消费能力。“但金融商品毕竟不同于一般商品，

无形、复杂、存在风险，如果不懂其中的原理知识轻信推销，很可能血

本无归。大妈的钱其实就是养老钱，一旦投资失败，连本金都不保，影

响的不仅是个人，还波及整个金融市场的信誉。”学者因此提醒金融

消费者务必谨慎入市，把风险降低在可控范围内；另一方面，金融机

构也万不可只顾业务利润而过分推销，应该承担其社会责任。
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傍晚6：45分，源深体育中心几百号人在此跳广场舞，最近有心

人发现，一支跳佳木斯的队伍服装越来越统一。该团队核心的三十

来位广场舞大妈夏天的短袖T恤、秋天的长袖运动服都有特别的赞

助商提供，绿色、玫红色、白色，各色的都有，原来都是各金融机构赠

送，唯一的条件就是在服装背后打上品牌广告。一个跳广场舞的阿

姨说，划算便宜的信息经常会在队伍里流传，前两天，就听到有人

说，只要到某银行开户，存1000元一年，就能得到一双价值328元

的品牌运动鞋，而且这个消息跟你不熟还不告诉你。

火热的广场舞不但吸引人气，还引来商家、银行的关注。北京

一家银行的理财经理聪明地每天去跳广场舞，目的就是拓展客

户，他因此已经发展了一位曾经做房地产的阿姨，在其工作的银

行存入了上千万的存款。一位二十多岁的小伙每天晚上扮演“鬼

子”，陪大妈跳《红色娘子军》、《大刀进行曲》、《地道战》，花样丰富

的表演和堪称豪华的装备使其成为广场舞中的明星，吸引了里三

层外三层的铁杆观众。小伙很殷勤，大妈跳累了需要喝水，他接过

大刀就能补位接着跳，直到下一曲大妈再上场，他对整场表演非

常娴熟，每个角色都能“无缝切入”。这小伙就是“潜水”在大妈群

体当中的银行经理，他为了跳广场舞，无暇顾及和女朋友的约会，

当然付出之后的回报也是很值得的。这个广场舞团队的大妈对这

名银行经理小伙的评价是待人热情，推荐的理财产品也很适合老

年人。之后，又有几家银行效仿他和广场舞大妈“接上头”。

此事曝光后，银行纷纷重估了大妈客户的巨大价值，中信、泰

隆等银行还果断通过联合主办社区舞蹈大赛、组织投票评选等形

式，拉近和大妈的关系。泰隆银行在微信号“微泰隆”上喊出“得大

妈者得天下”：“抄底黄金、抄底白银、抄底股市、抄底楼市……客

户经理陪着大妈们跳起《最炫名族风》跳《小苹果》，“舞间休息”拉

家常，给这些家中的“财政大臣”讲解理财知识。中信银行举办了

上海社区舞蹈大赛，1000支队伍2万人参与海选。

“中国大妈”就像
当年的“渡边太太”

金融消费与性别联系在一起研究，反映了一些国内市场的消

费特征。学者认为，关于大妈的话题其实早已有之，之所以这两年

提得特别多，甚至有专门的财经界人士分析“中国大妈”市场，还

是因为去年那股“大妈炒金”热，它引起了国际上的关注。

根据资料显示，在华尔街金价走低时，正是大妈们的果断出

手，一度止跌，这种影响到市场波动的群体力量，很快让金融界联

想到了日本“渡边太太”现象。从本世纪初开始，日本有不少年龄

在30至40岁左右的年轻家庭主妇，经常利用下午空闲时间购买

外汇产品，成为影响日本外汇走势不可忽视的群体，被称为“渡边

太太”，投资眼光精明独到者，一个月就可赚约 7万元人民币，里

面还产生了不少专业投资高手或畅销书作者。在日本，2013年因

“渡边太太”大量购买巴西债券，使得日本银行当年共承销了 3.5

亿美元的巴西雷亚尔债券，在一定程度上还挽救了巴西经济。日

本有些专业投资机构还会有针对性地跟踪“渡边太太”们的投资

思路，作为买卖日元的参考依据。

在最近出版的《性别影响力》一书中，上海社会科学院经济所副

研究员徐美芳就谈到了“中国大妈”和“渡边太太”，分析了两者间的

相似性和不同处。她认为，不管是“中国大妈”还是“渡边太太”，她们

都颇有经济实力，掌握家庭财政大权。特别是上海，很多丈夫的工资

卡都由妻子保管，自然使得女性成为金融市场的潜在消费者。“其实

严格来说，从经济学角度，二者未必能放在同一平台相比较。因为

‘中国大妈’大量购买的是黄金，属于硬通货，而‘渡边太太’买的是外

汇，两种产品完全不同。”学者说，但最起码，“中国大妈”和“渡边太

太”的投资行为方式说明了她们都在家庭中享有一定的经济地位，

有大量资金可供其支配，又有运用的话语权。

在早前关于金融市场消费者权益保护的课题研究中，上海社

科院在千人的样本中发现，女性金融投资者略高于男性，而在女

性群体当中，60岁以上女性占 28%，51岁至 60岁女性占 25%，

由此可见，大妈们确实在理财上也撑起了半边天。
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