
LG电子高端无线吸尘器“CordZeroTM”终于登陆
国内电商！自今年一月在韩国上市以来 ，LG
CordZeroTM无线吸尘器就以其便捷的无线设计、60分
钟超长续航能力等强有力的卖点风靡了韩国市场。7
月 8日开始，中国消费者就可以在京东和天猫轻松
get到 LGCordZeroTM系列包括无线卧式和无线杆式
吸尘器啦！

全球首款：LGCordZeroTM无线卧式吸尘器
电线又多又乱，反复插拔电源，吸力差强人意，相

信用过有线吸尘器的人都会有这样的感受。LG无线卧式吸尘器采用的无
线设计，完全杜绝了有线吸尘器带来的种种不便。同时其智能跟随功能，
可使吸尘器随你同时移动，你走到哪里吸尘器就能清洁哪里，不用拎着主
机到处跑，在操作上大大降低的人力，使用更便捷。

除了无线的便捷和智能，LG无线卧式吸尘器的吸力也不容小觑。超
强吸力，日常清扫的灰尘和污垢自然不在话下。吸尘器本身的后续清洁问
题，相信也困扰了不少人———LG无线卧式吸尘器的 3X灰尘压缩功能可
将吸入的灰尘压缩，创造普通吸尘器三倍的吸尘容量，大大减少倾倒次
数，更重要是的是，倾倒垃圾无尘雾，再也不用担心造成不必要的 2次污
染。

毛发克星_防缠绕刷头：LGCordZeroTM无线杆式吸尘器
相信大家都有这样的感触：打扫房间的时候，最难清理的莫过于满地

的头发和宠物毛发。用扫帚永远扫不干净；用普通吸尘器清理，又全都缠
绕在刷头上，让人抓狂。LG无线杆式吸尘器配备独特的防缠绕刷头，完全
避免缠绕的后顾之忧。另外，LG杆式无线吸尘器配置了双电源组，一次充
电可持续吸尘长达60分钟，完全可以满足日常清扫需要。

而很多消费者在选购杆式吸尘器时，都会担心它的吸力不够强劲，无
法很干净的清扫屋子。LG用它强大的科技向消费者做出了保证：智能变
频电机可以提供比其他杆式吸尘器更强大的吸力，保证了轻便的同时也
让消费者能够轻松完成清扫任务。

想要清洁毛发更彻底，当然每个死角都不能放过。LG杆式无线吸尘器配备 180°旋转头，配合
贴心的LED灯，沙发底、墙角这种卫生死角再也不复存在。

LGCordZeroTM无线吸尘器之所以能在众多高端吸尘器产品中崭露头角，正是因为它从根本上
解决了人们清扫中遇到的各种难题。LG凭借着在技术创新、功能设计上的诚意和用心，真真切切的
为用户奉上了CordZeroTM?这一系列“最好用”的无线吸尘器。

上半年股市风云变幻，近日双料台风和烧
烤模式又依次登场，随机播放的天气也让人叫
苦不迭。时至年中，东风悦达起亚携时尚型车
K3S诚意来袭，不仅有超低的价格，更有车船税

和商业保险赠送。无论狂风或烈日，无论股市蹿
红或翻绿，东风悦达起亚始终以贴心关怀回馈
广大消费者。

股市如此多娇，引无数英雄竞折腰！作为
2015年不得不提的关键词，“股市”二字，提起来
是很多股民会呼吸的痛。K3S夏日冰点放价诚意
满满，将账面收益直接转化为遮风挡雨、无忧出
行的品质生活体验。本次钜惠，不仅免付车船税，
更随新车赠送价值4999元的商业险；此外，首付
2成起的超低购车门槛和 12期 0利率 0手续费
的付款方式，共同打造出多重惊喜的年中让利大
趴，让心动转变为行动。
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以乐致敬更好十年
特仑苏《又见国乐》全球首演奏响中国生命旋律

风靡韩国的LGCordZero$%

无线吸尘器登陆电商
!!!&月 '日京东正式开售
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银行代售理财产品未做适当推介被判赔偿

让农资搭上电商快车
!!!国内农资电商平台
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为了财富保值增值，购买银行代

售的理财产品，不曾想亏了十余万，胡

先生为此将银行诉至法院。近日，上海

市一中院认定银行在代售理财产品过

程中，未遵守适当推介义务，存在侵权

过错，判决银行赔偿胡先生全部本金

损失18万余元。

2011年3月，胡先生在银行认购

了银行代为销售的基金公司发行的基

金产品。在交付100万元认购款时，胡

先生在基金交易凭条上签字确认，签名

下方记载：“本人充分知晓投资开放式

基金的风险，自愿办理银行代理的基金

业务，自担投资风险”，并在该交易凭条

背面的《风险提示函》下方签字。

之后，因该基金产品发生亏损，胡

先生遂以银行为被告、基金公司为第

三人提起诉讼，要求判令银行赔偿其

亏损18万余元及投资期间的利息。

庭审中，银行认为，在发生系争理财

产品交易之前，胡先生曾在银行作过风险

评估，评估结果为：胡先生的风险承受能

力评级及适合购买的产品为稳健型。

一审法院经审理认为，银行已尽到

了合理的风险告知义务。胡先生签署合

同即应视为其已对合同文本的内容进

行阅读并知晓，应当能够预判系争理财

产品的风险程度，由此产生的投资损失

应自行承担。一审判决驳回全部诉请。

胡先生不服一审判决，提起上诉。

上海一中院二审认为，根据相关规

定，银行负有依照客户的风险承受能力

及财务状况等推介合适产品的义务。胡

先生虽签字确认知晓相关风险，但并不

能据此免除银行在缔约前的评估和适当

推介义务。胡先生属稳健型投资者，风险

承受能力较差，但银行却违反“将合适的

产品销售给合适的投资者”的原则，将风

险相对较高的产品销售给了胡先生，故

对胡先生的损失负有主要过错。

本案中，胡先生对自身的财务状

况、投资能力及风险承受能力亦应有

相应的认识，但其未依照自身状况进

行合理投资，负有次要责任。

【法官说法】

银行应履行正确评估

及适当推介的义务

法官指出!在一般商事行为中!确

应遵循买者自负"风险自担的原则# 但

在金融服务法律关系中! 投资者与金

融机构存在专业性及信息量等客观上

的不对等! 投资者作为缺乏专业知识

的主体! 并不当然知晓何种理财产品

最合乎自己的需求! 而出于对利益最

大化的追求! 投资者往往可能选择并

不合适的理财产品$

为弥补此种不平等! 应当对专业

金融机构课以相应的义务! 要求金融

机构承担为投资者初步挑选理财产品

的责任! 以避免投资者因其专业性上

的欠缺导致不必要的损失! 亦可防止

金融机构为追求自身利益! 将不适格

的投资者不当地引入资本市场! 罔顾

投资者权益而从中牟利$

完美继承“Design?Kia”设计理念之精髓的
2015款K5，独树一帜的外观已吸引了不少消费者
的拥趸。然而，明明可以靠外观、设计取胜的K5，却

非要任性地“武装”出一套高科技装备，以硬实力厮
杀于中高级汽车市场。

搭载UVO车载智能系统的K5，除了具备多媒
体和导航控制功能之外，还支持智能手机对车辆进
行远程控制，颠覆传统技术，实现人机互动。不仅如
此，低碳环保的ECO节能驾驶系统、保障安全的胎
压监测系统、可自动调节速度的感应雨刷、带记忆功
能的电动座椅等高科技配置也越级搭载于K5之中。

怀揣“让汽车生活更精彩”的美好愿景，东风悦达
起亚K5内外兼修，以越级的产品力赢取消费者的信
赖，用精益求精、追求卓越的精神，傲视同级汽车市场。

轻点鼠标放心农资直送到家，远隔千里专家
也能为作物“看病”，在“互联网+”时代，国内农资
电商平台“农商1号”将把上述“梦想”变为现实。7
月16日，财政部门和农业部门直属两大基金———
中国农业产业发展基金和现代种业发展基金联合
东方资产管理公司、北京京粮鑫牛润瀛股权投资基
金、江苏谷丰农业投资基金及中国复合肥领导品牌
金正大公司共同组建的“农商1号”正式上线。据悉

“农商1号”一期投资20亿元，是国内目前投资最
大的农资电商平台之一。

据一项农村消费统计显示，化肥农药种子等
农资消费高达1.5万亿，在农民支出中仅次于教育
排第二位。“农商1号”定位农资行业“亚马逊”，立
足专营，并设置了多重保险：一是平台并非完全开
放，只有国内外冠军品牌方可入驻。先期上线的有
金正大、中化、中种等国内知名农资企业和以色列
瑞沃乐斯、美国硼砂等国外农业巨头；二是所有上
线商品均由保险公司承保。

“农商1号”还整合了复合肥料国家工程中心、

农药国家工程中心、种子国家工程中心等国家级科
研机构及权威专家，借助在线互动的通道与农民面
对面、点对点。此外，金正大旗下上百名国内外农化
专家和上千名地面技术服务人员都将加入到“农商1
号”服务阵营之中，为农户提供线上线下农技指导。

“农商1号”还整合了中国邮政密布乡村的网络
和金正大旗下10万名传统经销商团队，未来双方将
联手在仓储物流、村站建设和服务拓展上会产生强
大的叠加效应。同时，“农商1号”还与京东商城开展
战略合作，京东在平台建设和经营，服务中心建设、
物流体系整合等开展合作，推进农资快速进村入户。

“总结起来，全、专、好、省、乐，这就是作为农资
电商———农商1号向农民的郑重承诺。”按照“农商
1号”CEO罗文胜的解释，“全”就是提供全品类农
资一站购齐，“专”就是要上百名农化专家全程在
线，种植难题线上线下解决，“好”就是冠军品牌联
盟放心购，“省”就是渠道去中间化套餐购买聚划
算；“乐”就是打造在线社群，建造农民的社交圈子
和百姓大舞台。

7月15日晚，由蒙牛集团携手著名
导演王潮歌及中央民族乐团联合出品的
大型民族音乐剧———特仑苏《又见国乐》
在北京保利剧院举行全球首演。该剧以
“致生命更好乐章”为主题，再次对于代表
中国文化精髓的国乐进行了颠覆式创新；
将《高山流水》、《二泉映月》、《梅花三弄》
等多首经典曲目重新演绎，令全场观众在
现代语境下领略到中国传统文化的宏大
意境和时代魅力。

而首演举办之时，也正是特仑苏品牌
创立10周年之际。蒙牛集团总裁孙伊萍表
示，在过去10年间，作为中国高端牛奶的
开创者，特仑苏品牌一直坚持创新、坚持用
专属牧场的金牌品质滋养中国人的生命成
长，而国乐则凝聚了中国千百年传统文化的精髓。

就在首演之前，孙伊萍与王潮歌导演以及70多
位中央民族乐团联袂用一次“国乐快闪”开启了以《又
见国乐》为核心的国乐传承行动，让国乐真正走近消费
者。为了让更多消费者融入国乐场景中感知国乐之美，
此次演出候场期间，特仑苏还别出心裁地将富于现代
艺术气息的系列彩绘牛阵雕塑与国乐艺术家音乐演
奏、传统乐器介绍相融合进行了创意艺术展示互动，别

具一格的体验方式吸引了众多观众的围观拍照。当晚
演出尾声，伴随全场国乐演奏艺术家们齐声合唱内蒙
古民族曲目《鸿雁》，中央民族乐团团长席强现场向蒙
牛集团总裁孙伊萍赠送了一把特别为特仑苏定制的
古筝，以此庆贺特仑苏10年生日。

据悉，《又见国乐》登陆北京首演后，还将陆续
在呼和浩特、成都、西安、郑州、武汉、深圳、上海等
全国七座城市巡回演出。

明明靠脸就行 K5非要拼科技


