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!# 希腊新政府未来能做些什么

!$ 人类在太空生活的
!"##天

!% 英国民众对页岩气开采说不

热点锁定
! ! ! !约旦安全部门
发言人 ! 日宣布，
作为极端组织“伊
斯兰国”烧死约旦
飞行员卡萨斯贝的
回应，约方已处死
了“伊斯兰国”曾提
出要求交换的女死
囚里沙维。

&'()(*预测谁会火
!"""年，斯坦福大学博士埃维·王

和几名商学院毕业生携手创建新创
企业"#$%$&。他们想法开发一种软
件，利用智能手机在数秒内识别歌
曲，哪怕是在嘈杂的酒吧或咖啡厅。

两年后，公司投入运营。至今，
这一软件的下载量已超过#亿次，前
后共识别过$""万首歌曲，是全世界
最火的应用程序之一。它在唱片行
业掀起一场革命：不仅让用户轻松
识别不熟悉的音乐，也为音乐总监
们预测流行提供了依据。

"#$%$&有一支团队，及时更新
世界各地最新录制的歌曲（包括歌
手自录单曲），以充实其庞大的音乐
库。通过研究每天高达!""万条的搜
索信息，"#$%$&可以最先知道什么
歌在什么地方受欢迎。“有时，我们
在大多数人还未听到歌曲之前几个
月，就预测其会火。”"#$%$&前首席
技术官杰森·提图斯说。

去年，"#$%$&推出一幅与搜索
数据联动的互动地图，用户可以锁
定世界某一城市，查找当地在
"#$%$&上最受欢迎的歌曲。这张地
图好比一个全球最新流行单曲的实
时“地震仪”，星探们可从中挖掘到
极具潜力的未来之星。“我们知道一
首歌从哪里开始流行，及其完整的
传播路线。”提图斯说。以!"%$年红
极一时的新星洛德为例，"#$%$&的
工程师可以让时间回转，追溯到她
第一首引起国际轰动的单曲《'()&
$*》，如何从其家乡新西兰传到美国
乡村音乐圣地纳什维尔，再到美国
东西海岸，甚至精确到哪一天，它在
全美近$"""个城市达到播放高峰。

最平民化的时刻
像"#$%$&这样引领流行音乐产

业发展的新创企业并非独此一家。
通过研究“声破天”数据，承办商安
排演唱会巡演路线，以便最广泛地
接触忠实歌迷；一些歌手根据网络
音乐电台“潘多拉”显示的点播流量
决定每一站演唱的曲目。事实上，所
有搜索、流量、下载和分享都被用来
回答音乐圈内一个古老的问题：下
一首歌，人们想听什么？过去，唱片
公司老板通常用直觉回答这个问
题。如今，大数据改变了力量平衡，
以群众的智慧代替了专家的直觉，
让唱片公司更加清楚地知道人们想
听什么。这是数字革命给利润持续

下滑的流行音乐产业带来的希望。
显然，它有利于唱片公司赚钱。

纽约音乐数据分析公司“+,-.

/01 "(234”通过搜索“声破天”、53&
6.$17$&等网站的粉丝群预测未来流
行趋势，利用数据模型列出一张明
年可能大火的百名艺人名单。“如果
你签了我们名单上的艺人，其中!"

人将登上‘公告牌!""强’。”+,-.
801 "(234数据分析师维克多·吴
说。!"'的成功率看起来挺低，但它
掀起的全球影响力可能令你目瞪口
呆，说不定其中还有下一个碧昂丝。

9,-. :01 "(234的一款软件
“;034”发现，尽管“推特”等社交媒
体已成为新歌传播的重要渠道，但
电台依然是推介新歌的最佳平台。
为了向电台<=证明一首全新单曲
能一炮走红，每一家唱片公司都会
提供一堆表格：实体销量、>(2?2@,
点击量、“脸谱”互动量、目标群调查
……总之，各种数据，多多益善。
“<=因为个人喜好选择歌曲的

想法早就过时了。”美国最大的电台
运营商0A,$7.B,40$副总裁拉达·苏
布拉马尼亚姆说。数字唱片公司
C01"03首席执行官杰·弗兰克也表
示，这种做法不是要把人的因素从
电台抹去，而是最大程度地呈现人
的因素———受众的反应。“这恐怕是
电台史上最平民化的时刻。”

受众决定排行榜
音乐排行榜也发生了类似的革

命。以“公告牌热门单曲%""”榜单为
例，自%(#)年创立以来，一直依据唱
片店和电台提供的信息排定座次。
但两者皆不可靠，因为唱片公司常
常为了促销向他们行贿，或者唱片
店因缺货而不愿推广某一专辑。
另一个影响榜单公信度的因素

是，它不仅反应听众的喜好，还一手
“制造”这种喜好。哥伦比亚大学曾
做过一个著名实验，证明人气可以

“自我实现”。研究人员让实验者去
各音乐网站听歌，结果发现他们大
多根据下载量排名选择歌曲。如果
排名被人为操纵，结果会怎样呢？于
是他们进一步实验：有些网站按真
实的下载量排名，有的则反其道而
行，把最不受待见的歌曲放在第一
位。结果，后者一跃而为热门金曲，
而原先受欢迎的歌曲则遭冷遇。

为了杜绝这种造假可能，从
%((%年起，公告牌根据收银机的销
售终端数据确定排名。“这是革命性
的改变。”公告牌现任负责人西尔维
奥·欧特洛卢刚说，“我们终于得知，
哪张专辑真的卖得好。”
几乎同一时期，公告牌改用通

过调查公司尼尔森监控电台播放数
据。结果发现，嘻哈音乐和乡村歌曲
的排名迅速攀升，老派摇滚则日趋
衰微。这也许意味着，由东西海岸白
人主导的音乐产业并不重视城市少
数裔和南部白人的音乐口味。
另一个巨变发生在!"""年代中

期，公告牌开始追踪音乐流量和下
载量。一些不曾入唱片公司法眼的
歌曲，如!""#年“黑眼豆豆”的《B)

A2&D6》大行其道；瑞典姐弟组合
“刀”乐队的专辑《深切》不被唱片公
司看好，却受到歌迷热捧。
如今，无论唱片公司总裁、电台

总监，还是业界分析人士、记者，几乎
达成共识：较之几十年前，消费者的
口味由唱片公司主导，今天的消费者
对“公告牌”已有了更多发言权。

混搭化解趋同化
不过，问题随之而来。当消费者

有了更多发言权，他们喜欢听熟悉
的旋律，反复循环地听，导致一些歌
曲不断被电台重复播放，缺乏新意。

0A,$7.B,40$一家子公司的数据
显示，*"家主要电台去年播出最热
门十首单曲的次数几乎是十年前的
两倍。!"%$年最受欢迎的歌曲是罗

宾·西克的《/*277,4 E03,6》，播放次
数比!""$年最受欢迎歌曲《F#,3

G’& H(3,》多+"'。连!"%$年第五受
欢迎歌曲《A( A,)》也比十年前任
何一首歌曲的播放次数多$"'。我
们不仅在重复听同一首歌，而且这
些歌本身也变得越来越雷同。随着
唱片公司越来越捻熟于什么样的歌
畅销，他们更愿意投资类似的模仿
歌曲。业界开始担心，过分依赖大数
据将造成风格和类型的“群族化”，
致流行音乐陷入令人沮丧的平庸。
西班牙国家研究委员会!"%!年

发表报告称，轻松愉快的音乐风靡
全球。流行歌曲似乎变得越来越寡
淡、嘈杂、意料之中，一遍遍重复相
同的旋律。报告研究了%(##年至
!"%"年间录制的*,I*万首歌曲，发
现新千年里播放次数最多的歌曲呈
现一种趋势，即“音高转换越来越缺
少变化”。
问题不在于流行歌手们。我们

的大脑倾向于选择已知旋律，正如
俄亥俄州立大学音乐理论家休伦所
言，我们听音乐时，有("'的时间是
在听已听过的歌曲，因为熟悉的歌
无需花更多精力去思考。从心理学
上讲，这叫“流畅性”：当一条信息被
流畅消费后，会自然滑入我们的期
望模式，令我们满足和自信。
说音乐正走向单一化，变得更

无趣、更嘈杂、更重复，也许过于简
单化了。既然唱片公司认识到嘻哈
音乐和乡村音乐如此流行，于是将
这些风格与传统流行乐融合，创造出
新的声音。去年夏天流行的《问题》即
融合了迷离的萨克斯风、("年代流行
的人声、轻声合唱和女声说唱，听起
来陌生，却又似乎无处不在。
加州大学戴维斯分校研究好莱

坞风格融合的副教授格雷特·徐说，
“混搭”固然有风险，但结果可能是
巨大的成功，因为它们满足了多数
听众的需求：既新鲜，又熟悉。

分析受众喜好预测哪些歌会火哪些歌手能红

大数据让流行音乐排行更真实
文 /唐昀

! ! ! !大数据时代，音乐
界迎来一场革命：下一
首歌流行什么，听众说
了算；公告牌排行榜，
消费者来决定。有人
说，这是唱片业史上最
平民化的时代。

! ! ! ! !"#$年$两个年轻人酒后

兴起$ 萌生了办刊物的念头$

&公告牌'杂志由此诞生$当时

名叫&公告牌公告'( !"#$年$

杂志更名为 &公告牌'$ 并于

%#!&年出现了首份榜单)上周

最畅销的前十名流行歌曲#$成

为第一本拥有排行榜的杂志(

%#&"年 "月 '日$&公告牌'设

立了一个具有革命性的 *公告

牌热门单曲 !((#榜单+

在经过近 )( 年的发展之

后$"公告牌热门单曲 !((,榜

单逐渐成为全美国最权威的流

行音乐单曲类排行榜( 依靠统

计单曲的实体销量和在各大电

台中的点播量$*公告牌热门单

曲 !((, 榜单真实的体现出一

首歌曲在美国的受欢迎程度(

榜单设立 &(周年之际$公

告牌杂志根据 &(年来*公告牌

热门单曲 !((, 榜单的各项统

计数据$总结出了*公告牌热门

单曲 !((,榜单 &(年来的各项

最佳(

拥有冠军单曲数量排名前

几的艺人依次为- 披头士乐队

!)(首%.玛利亚/凯莉!!"首%.

迈克尔/杰克逊!!* 首%.麦当

娜!%)首%.+,- ./01-2-3乐队

!!) 首%. 惠特妮/休斯顿!!!

首%.珍妮/杰克逊!!( 首%.史

提夫/汪达!!( 首%.比吉斯乐

队!#首%.艾尔顿/约翰!#首%.

保罗/麦卡特尼!#首%(

此外$猫王艾尔维斯/普莱

斯利以 !("首上榜歌曲成为上

榜曲目最多的艺人( 披头士乐

队被评为最杰出音乐人( 玛丽

亚/凯莉与 4567 ! 8-9乐队

合作的 &:9- .;--< =>6'!甜

蜜的一天% 在发行首周就成为

"公告牌热门单曲 ?((,榜单冠

军$ 并破纪录地上榜 %@周$成

为夺冠周数最多的单曲(

热门单曲100榜
50年各项最佳
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