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车型约打群架何时了
过去的!"#$年对中国汽车市场来说又

很特殊!最火的细分市场依然是%&'!只不

过!最火的%&'变成了小型%&'(同比增长

居然达到了)$*+,! 占据了%&'总销量的

!","一直知道小型%&'很火!但是没想到

会火成这样"更令人想不到的是!小型%&'

的主力军居然是自主品牌!其中江淮瑞风

月销可以突破两万辆! 成为小型%&'市场

销量的冠军"

但是!我们也可以看到!越来越多的合

资品牌开始涉猎这一市场"这对自主品牌

来说不是什么好消息"其实!不管究竟谁最

后成为了市场的赢家!这些都是市场行为!

在市场经济下!一切市场行为都是合理的"

我想不通的是!为何汽车品牌们如此喜欢

约打群架"

小型%&'虽然增长迅速! 但它终究不

是最主流的细分市场!其生命力着实有限"

可是!这些汽车厂商却不遗余力地来抢这

份蛋糕"虽说在商言商!哪里有钱赚就往哪

里去无可厚非!但是!我怎么就觉得少了点

所谓的追求呢#曾几何时!某些品牌为了迎

合消费者口味生产的车型让人鄙视!但是

现在看来!这已经成为了一种风气"在技术

和设计上有更多追求的品牌越来越少!更

多的就是现在流行啥!工厂就生产啥"

个人更喜欢有个性的品牌和车型!我

也希望能出现越来越多的个性品牌和车

型!当中国汽车市场成熟了!中国消费者对

车的认识也成熟了!那个时候大家该不会

像现在这样约打群架了" 小党

观致得墨菲!能否默默飞
日前! 前通用汽车 $中国% 董事长兼

-./墨菲已经加盟观致汽车!出任新-./&

回望观致品牌!001年创办至今! 共推

出三款车型'观致2轿车(观致2五门版两厢

车和观致2都市%&'&但这)三观*的销量表

现远不及预期!总计售出约1000辆车!远低

于其常熟工厂#)万辆的年产能&

平心而论!观致的产品设计和质量毫

不含糊&真正毁)三观*的!是其错误的品牌

定位以及营销策略&一线城市精英们似乎

不愿为这一毫无品牌积淀的(装配自主车

企发动机!价格又不占优势的全新产品买

单&此外!观致与奇瑞扯不清理还乱的发动

机配套关系!经销商拓展的迟滞不前等!均

使其错失了开疆拓土的大好机会&

由于亏损累累!观致的以色列股东甚

至已经考虑过撤资问题&现在!留给这家新

锐车企的时间或许已经不多了&

墨菲和孙晓东带领下的观致!是继续

在沉默中沉沦!还是触底反弹!让我们拭目

以待& 罗裕

大众进口车拨乱反正
近日传出一条消息! 上海大众汽车

'3品牌进口车业务有新变化' 自!月#日

起!上海大众获得了进口夏朗在国内市场

的独家销售权!而进口大众经销商在消化

完库存后将不再销售夏朗&!0#2年4月!上

海大众汽车'3品牌启动了进口车业务&

!0#$年全年! 大众进口车实现销售5*#万

辆!其中!上海大众汽车销售4000辆!超过

整体销量的##,&

上海大众的经销商卖大众进口车卖得

好!其背后的事实却是原来的进口大众经销

商的生存空间受到了极大挤压!以致前不久

传出了许多进口大众经销商不堪重压!准备

)造反*退出的新闻&据悉!此次上海大众在

获得进口夏朗独家销售权的同时!其经销商

今后将不再销售其他大众进口车型&

对德国大众来说!既希望扩大进口车

卖得好!又不情愿将进口车销售业务全部

交给合资企业!毕竟这是自己的一亩三分

地!岂能拱手相让&如今将渠道互补的合作

形式!改为根据销售车型进行划分!德国大

众也算是对进口车业务进行了一次拨乱反

正&当然!效果能否令各方满意!需等来年

再议& 张云

车事聚议

! !进入新年的第二个月后，随着
各主机厂商务年会的“胜利召开”，
利好消息纷至沓来，上海的汽车经
销商们逐渐缓过神来了。此前，因
车市低迷、高位库存、政策不明朗
所带来的巨额亏损和职场挫败感，
如同愁云惨雾，已经深深地笼罩了
他们半年之久。
即便如此，不少经销商表示，

主机厂态度再好，商务政策再诱
人，由于经济的不景气，!"#$年汽
车销售压力依然“山大”。

补贴降低亏损
历经宝马、丰田等品牌经销商

的联手反抗事件，主动示好已成为
其他品牌主机厂召开经销商年会
的主题。

虽然一月份店里只卖出%&台
车，整体销售非常不景气，但作为
投资人，张先生并不觉得“透不过
气来”。去年年底因销量不佳引发
的压库和巨额亏损，张先生曾一度
满腹挫败感。
他心情迅速改变，就在于前几

天参加了主机厂的商务年会。年会
上，“主机厂很直白，品牌总经理第
一个发言，一开场就主动提出补
贴，并承诺放宽补贴考核、库存合
理化。”张先生笑着说，大家一听都
很激动，拼命鼓掌。“每一家的补
贴数目不尽相同，不同车型有不同

的补贴，之前统计全国有近%&'的
经销商亏损，补贴一下来，亏损的
不到四成，其中还包括新店。总的
说来，经销商们都很满意。”
年会上，主机厂还按照合作时

间长短，给()店的投资人“厚厚一
沓”的现金奖励和最新的苹果手
机。“钱不在乎多少，但最起码主机
厂的态度改变了，重视投资人的利
益和信心，这是个好事情。”

商务政策趋好
除主动给补贴平息经销商心

中的怒火外，不少车厂积极地公布
了!&#$年新车的上市时间表，还谨
慎地宣布全年销量总目标。
例如，北京现代!&#$年销量目

标为##%万辆，目标增长率仅*+$'；
丰田汽车同比增长#!+$'，!&#$年
目标销量为##&万辆，同比增长
%+,'。“销售目标制定得很现实，但
不再像以前那样大跃进了，增幅降
低，库存会相应的降低，没有销量
的自我施压，主机厂会从强迫市场
接受转变成引导市场消费，经销商
也不再盲目地做一个推销员了。”
此外，往年严格的经销商销售

考核、用户满意度考核等，主机厂
表示将适当放宽，并将尽量满足热
销车型的车源供应。有东风日产的
经销商表示，“%月份起，东风日产
将有三款新车上市，如果真的做到

了新车供应充分，且上海地区各家
店的库存回落到-：-+!，那售前利
润还是能保证的。”

需求有望释放
自去年年中宣布自贸区将放

开平行进口汽车交易以来，宋先生
所在的大众进口车()店销量一落
千丈，月平均销售由此前的,&台，
陡降至*&台，而坊间盛传平行进口
汽车价格极其优惠，是()店报价的
,折甚至更低，宋先生和他的同事
们情绪一度非常悲观。但!月份以
来，形势逐渐明朗，随着平行进口
车交易中心的正式开放，宋先生感
到“靴子总算落地了，车价并不像
之前说的打八折，再加上()店已有
的售后维修优势，持币代购的客户
会逐渐回到()店买车的，销量肯定
会有所增长。”
持此观点的人不在少数。有奔

驰、路虎等品牌的经销商表示，平
行进口车价格上优惠并不算太多，
但售后服务没有保障，不少客户不
想在维修保养上给自己添麻烦，有
意向尽早过来下订单。

车商忧虑难消
即便有利好，经销商们仍为

!&-$年的销售形势捏把汗，坦言
“压力山大”。

他们的判断来源于刚刚过去

的-月份并没有出现往年的销售火
爆情景，“开门红”已成追忆，“往年
拿了年终奖，很多人都会跑来买辆
车，有些人开回老家过年，有些人
是为春节出游做准备，还有些人觉
得置换一辆新车过年有面子。但今
年连年终奖的声音都很少听到，看
来经济大环境不够理想，汽车销售
很难独善其身，!&-$年整体走势可
能会不好。”

元月的不火爆也带来新的忧
虑。去年底的库存都寄希望于-月
份消化掉，而今年!月份适逢春节，
有效工作日很少，买车的人更少，
库存极有可能回归不到正常水平，
那全年的销售节奏可能要全部打
乱，这在以往是不多见的。“新年开
门红、红$月、金九银十，全年就这
几个销售旺季，如果全部没起色，
那全年毫无希望可言。主机厂多少
会把压力转移到经销商这里，到年
底我们的日子可能又会难过。”

此外，有经销商抱怨，有些政
策的出台让他们措手不及。前不
久，上海对新能源车上牌政策做了
调整，充电桩成为了新能源车上牌
的必要条件。这一变化令不少去年
年底提车、尚未来得及上牌的车主
猝不及防，很多客户直接到店要求
退车。而越来越难拍到的上海牌
照，将不少经济型轿车的潜在客户
直接拒之门外。 姚琼

好消息不断 经销商仍叹“压力山大”

! !上海通用日前公布了别克
全新英朗官方外观与内饰图
片，随着上市的脚步临近，这款
新车的关注度也日益升温。作
为开启别克中级车全新战略布
局的重磅战略车型，全新英朗
采用别克新一代产品高效造车
理念，具有简约动感的外观设
计、高效舒适的内部空间、高效
敏捷的动力操控以及高效全面
的安全配置。英朗的到来，显然
将在主流中级车市场引起不小
的震动。
全新英朗的外观设计融汇

了别克./0/123 44概念车的设计
精髓，整体车身造型简约动感。
内饰则以细腻精美的做工结合
高品质用料，凸显高档精致。通
过全新的短前、后悬与高效的

人机工程设计，全新英朗的头
部与膝部舒适度显著提升，而
后排空间更是领先同级。

新英朗将采用 -,5以及
-$6两款别克全新一代高效动
力总成。其中-,5车型搭载-+(5

7885涡轮增压发动机与9速
7:;智能双离合变速箱，-$6车
型搭载-+$< 7885直列
四缸发动机与
全新 %速

7))智能启停变速箱，且全系
标配发动机自动启停功能。同
时，全新英朗全系标配博世最
新=+-版本>):电子车身稳定控
制系统，以及后排空调出风口、
<>7日间行车灯、纳米级防
?@!+$空调滤芯等多项同级唯
一或领先的人性化科技配置。
别克英朗在主流中级车市

场一直具有相当不错的反响，
此次全新改款无疑使其具有
更强的竞争优势，主流中级
车市场或将由此加剧竞争的
白热化。 刘朝晖

! ! ! !“上海!&#(年汽车二手车
交易 (&万余辆，同比增长
##+9='。其中轿车!%$*$#辆，
同比增长#!+*$'。”这是上海
市二手车行业协会日前披露的
信息。
上海市!&#(年二手车市场

实现交易量(*&%#&辆，与上年
比增长##+**'。二手汽车交易
(&%&&!辆，同比增长##+9='；二
手摩托车交易#&$&9辆，增长
%+$='；其他类二手车#(#&#辆，
增长!+%('。二手汽车交易中，
客运车*9*!!=辆，同比增长
#(+,='；其中轿车!%$*$#辆，同
比增长#!+*$'。货运车*!99*

辆，同比下降#(+(='。
本地车牌额度新政和外地

限迁政策，使得!&#(年二手车
市场走势一波三折，决定了上
海二手车市场的新特点。

#月，实施新政：凡使用新
增额度上牌车辆，*年内不得带
额度过户；二手车带额度过户
转让后，%个月内不得退牌或转
籍。受新政影响，上海二手车交
易量，持续数月呈现同比下降。

$月，市府有关部门再次重
提在用额度并轨方案，将全面
禁止非营业性客车带额度交
易。额度并轨政策信息，提前释
放，提前效应明显。该舆论一出
后的几个月里，二手车交易量

同比一路上扬，#&月创历史新高，突破$万
辆，达$((#*辆。市区内过户交易量，全年增
加至#(,#(!辆，同比增长#&+&#'。

##月起，额度并轨新政正式实施，交易
量就陷入下滑通道，##、#!两个月的交易，与
上年同比，下降#!'左右。其中#!月份市区
内交易量降至%%!=辆，同比大幅下跌
(%+,$'；沪:号牌成为二手车经销业务中解
决收购环节矛盾的主要方向，全年沪:号牌
二手车交易量!&(,%*辆，同比增长!$+%='。
受外地限迁力度加强的影响，本市二

手车转至外地的交易日趋困难。以往达成
交易的二手车，往往有近三分之一转出，
而!&#(全年转出交易量仅99%&$辆，同比
下降9+=9'。 张伯顺
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全新英朗呼之欲出
中级车市又添强手

! ! 尽管遭遇了一些网络风
波，但是上海大众于#月初上市
的首款高级轿跑<3A3BCD凌渡
的市场热度却有增无减。趁着
经销商处的新车陆续到店，记
者日前探访了一些上海大众()

店，发现前往展厅看车、咨询的

消费者络绎不绝。据介绍，自预
售启动以来，凌渡上市两周内
日均新增潜客突破!&&&人次。
不少到店看车的消费者表

示，凌渡锋芒动感的轿跑造型
是吸引他们的最大亮点，而在
接下来的试乘试驾环节中，凌

渡精致时尚的内饰、强劲高效
的动力与各种智能科技配置，
则带来了更多惊喜。不到#$万
元的起步价格，也让不少消费
者觉得很接地气。已订了一台
凌渡**&5)4舒适版的李先生表
示，他非常喜欢轿跑车，几经
比较后发现凌渡就是他要的
这款车。
综合分析下来，凌渡的超

高人气，源自其在造型、内饰、
动力、科技等方面的核心竞争
力。比普通轿车更低、更宽的车
身带来的轿跑形象极大地提高
了凌渡的印象分。
由于在细分市场中还没有

类似凌渡这样的轿跑车型，因
此这款新车的市场前景目前看
来相当值得期待。 刘朝晖

热度急剧升温 凌渡前景看好


