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总部落地上海
深谋“全国化”

!"#$ 年 % 月至 !&#% 年 # 月，
融信在上海耗资 '()! 亿元拿地，
以一种决绝的态度进入上海，布
局华东。

“融信在福建本土做到第一，
才走出来做大做强融信品牌。”在
融信官网上有这样的阐述———成
立 #$年来，融信集团深耕海峡西岸
经济区，在福建省拥有领先的市场
地位。连续多年在核心城市福州、
厦门获得总销量及单项目销售冠
军；按已开发量计算，位列“!&#*中
国房地产开发企业福建省 !&强”第
一位。

融信在福建本土发展壮大之
后，走出福建成为几乎唯一的选
择。对于“只选择一线城市和二线
中心城市”的融信而言，上海成为
其走出福建的第一站，华东区域成
为其全国化布局的第一个区域。

如果说 !&#$年融信进入上海，
由此开启了其全国化之路，那么
!&#( 年总部落地上海则意味着融
信全国化战略的全面升级。这样的
升级背后是融信实力的升级。

!&#(年 #月 #$日，融信成功
登陆港交所主板，这使其融资成本
和企业环境得到了进一步改善。而
在上市过程中，融信的企业架构、内
控体系也得以规范，“具备了再往前
发展的条件”。

与此同时，目前融信已稳步进
军长三角，业务覆盖上海、杭州、福
州、厦门、漳州等核心城市，在全国
拥有 $%个处于不同开发阶段的项
目，更在相关业绩排行榜中位列中
国房企销售榜 !+强。

业内人士表示，“融信选择上海
作为总部，首先因为上海本身房地产
发展的空间很大，而且融信未来的
‘主战场’将放在长三角区域，上海无
疑是核心。另外，融信要想成为全国
性企业，选择上海这样的国际经济核
心城市作为总部是一种必然。”

目前，融信主要部署有三大区
域，福建本土分为两个区域，一个是
大本营福州区域，另一个是以厦门、
漳州等城市为主的闽南区域，还有
就是华东区域。融信方面表示，
!&#(年，融信集团总部迁至上海，
在全面升级的战略布局中，融信将
继续立足高品质的房地产开发，在
强化精耕已布局的两大经济区的同
时，探索“长三角、环渤海、珠三角”
等国内核心城市群，并强化企业多
元化的投资功能。

坚持冷静扩张
“这只是个开始”

与将总部迁至上海同样引人注
目的是，!&#(年初融信拿地频频。

!月 $日，融信以 #),(*亿元竞
得福建省福州平潭县一住宅加商服
用地。

!月 #,日和 !$日，融信分别
以 +)#!亿元和 #$)+亿元拿下杭州
余杭区良渚新城一商住用地和杭州
萧山市一住宅地块。这也是融信继
两年前拿下杭州公馆后再度重回杭
州拿地。

!月 !*日，融信以 +)'亿元摘
得青浦区盈浦街道盈浦路北侧 %+-

&%地块，这个地块也成为融信总部
搬迁至上海后的第一幅收获。
从融信的拿地可以看出其正在

加快实践地产布局，事实上，融信的
积极拿地与其充裕的资金关系密
切。不仅可以上市融资，随着企业信

用等级的上调，融信自我发债的成
本也比较低。短短两个月，融信融
资动作不断。

纵观融信近几年的发展轨迹，
从 !&.$年拿青浦赵巷地块首入上
海，三年来，融信以福州、上海、杭
州、厦门等核心城市为立足点，深耕
其中，成绩斐然。随着 !&#(年 #月，
融信荣获资本市场认可，成功登陆
港交所主板；!月，融信在华东连拓
$幅优质地块，并将总部迁入上海，
融信的高速增长以及在土地市场
的频频亮相，更使其 !&#(开年即
当红不让。而对融信来说，这只是
刚刚开始。

做大做强品牌
除了产品，还要做好服务

跨越式发展的背后，离不开融
信对产品品质的追求。作为上海首
作的融信·铂湾，始终坚持品质理
念，打造的是区域标杆；在杭州，为
做好融信杭州公馆，融信在前期花
了一年时间做地块调研……
“打造符合当地市场需求的标

杆产品，坚持以高品质产品影响城
市，在提升产品品质的同时，更注重
产品的文化品位，精耕城市、遵守城
市文化肌理，打造高端、生态、宜居、
人文的复合型房产品”，成为融信坚
守的宗旨。

在不断深化的全国布局中，融
信正以自己鲜明独特的重文化、高
品质的产品，运营着每一座布局的

城市、板块，打造属于城市、根植土
地的文化标签。凭借在福建省内取
得的成绩及经验，融信每下一城总
能迅速重新定义区域价值，以至上
的品质成为区域热销标杆。

上海市场两大在售项目，高端
住宅系产品融信·铂湾 !&#*年在别
墅市场表现突出，/012345稀缺商办
产品融信·绿地国际则成为企业总
部入主大虹桥的上选。

此外，目前融信在上海还有法
兰西世家（合作项目）、万科有山
（合作项目）、虹桥世界中心（合作
项目）等项目；在杭州则有融信·杭
州公馆、融信·蓝孔雀、融信·学院
府三个项目。今年初，融信又分别
在上海青浦和杭州萧山、良渚各拿
地一块，!".(年，融信在华东区域
蓄势待发。

尽管融信进入的城市并不多，
但其对于所进入的城市均采取深耕
策略。成立 .$年来，融信始终强调
品质，同时对于服务、邻里文化，融
信也一直走在行业前沿。从连续举
办十一届的融信邻里文化节中，融
信对邻里文化的关注与坚持可见一
斑。十几年来，融信还坚持自己做
物业服务，有时甚至不惜亏钱做服
务，这也使融信获得了好的业主口
碑和品牌价值。

对于坚守品质和服务的融信而
言，!".(年将总部搬迁至上海，标志
着融信全国战略的再升级，这是一个
新的开始，融信也将按照自己的步
伐向着全国性房企的目标迈进。

融信上海元年
全国化战略再升级

! ! !月 "#日! 融信中国品牌发布暨集团总部乔迁仪式正式举
行" 从 $%"!年进入上海!开启全国化战略!到如今将总部迁至上
海!融信只用了不到 !年时间" &%'#年!无疑是融信的上海元年!

其战略布局也将全面升级"


