
“顺风”餐饮连锁店一览
顺风人民广场店
地址：黄陂北路 !!"号
电话：#$"% &'''

顺风长寿店
地址：西康路 ()*&号
电话：*+"" (&(&

顺风不夜城店
地址：恒丰路 +(&号
电话：%(+" ("("

顺风金玉兰店
地址：打浦路 (号
电话：%$'* )"''

顺风第一百货店
地址：西藏中路 %))号
电话：*$%( %+%&

顺风南桥店
地址：百齐路 %&&号
电话：*((& '&""

顺风五角场店
地址：四平路 +%))号
电话：%%)' ""("

顺风莲花国际广场店
地址：沪闵路 "&&*号
电话：$,"( )(""

顺风第一八佰伴店
地址：张杨路 %)(号
电话：%)+" $$("

顺风港湾吴江路店
地址：泰兴路 ("%号
电话：*+(( *")"

顺风瑞虹坊店
地址：瑞虹路 ((*号
电话：%(&( +()"

顺风吴中路店
地址：吴中路 %+号
电话：*,&" ('("

顺风北外滩店
地址：汉阳路 &&号
电话：%*%+ $&""

顺风汇华店
地址：华山路 +)$&号
电话：%,)" )%*&

顺风港湾宏伊广场店
地址：南京东路 +''号
电话：*$*( "(""

顺风港湾天钥桥路店
地址：天钥桥路 $+$号
电话：*,)" )("'

顺风港湾环球港店
地址：中山北路 $$))号
电话：*+&' ''"(

顺风绿洲中环店
地址：金沙江路 (*"&号
电话：*+"( "%%"

顺风港湾兰生店
地址：淮海中路 &号
电话：%$&*"%*"

顺风平凉店
地址：宁国路 +(&号
电话：*%%%"$("
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/美食专列·广告

就餐环境跃上新台阶

研究企业发展的未来趋势和战
略机遇，进行跨界整合，这种延伸发
展的战略思考，不断拓展企业的发
展空间，已然成为当下企业发展的
新思维，新模式，新业态。

此次“顺风新弘府”的开张，濒
临航运商务中心，坐落于浦江两岸
开发核心地带，且享有杨浦滨水区
域新地标之誉的东方渔人码头，它
紧邻北外滩区域，又与浦东陆家嘴
金融区和北外滩邮轮相衔接，也是
上海“四个中心”之一———航运中心
的聚集地，其整体商务群规模的象
征———“海洋文化”和“渔文化”的建
筑风韵，为在此创建诸如“顺风新弘
府”等带有海鲜特色高端餐饮群的
餐饮企业，创造出了特有的浦江景
色、浦江人文、浦江绿地、浦江历史、
浦江风貌，其 (%万平方米规模的体
量，为入驻其间的餐饮企业提供了
广阔的视觉空间、想象空间、艺术空
间，这种临江餐饮的坐标性区域，决
定了餐饮企业的高端经营、高端装
饰、高端出品，无疑提升了餐饮企业
的出品品位、服务品位和文化品位。
置身“顺风新弘府”美轮美奂的装饰
环境中，无论是 $"楼的豪华包房还
是 $*楼的精美卡座，视野开拓的浦
江夜景一览无余，尽收眼底。此次
“顺风新弘府”落成于高端滨江区
域，对“顺风”今后的选址，必将是一
种探索，一种希冀，一种需求，一种
定位。

装饰品质跃上新台阶

%月中旬，随“顺风集团”吴董
事长共赴地处北外滩江浦路上的东
方渔人码头晚宴。从“顺风”长寿店
一路上驶向大连路，拔地而起的商
务楼满眼皆是，预示着周边高端消
费群在逐步培育之中。如今，顺风集
团超前介入于此，或许是一种冥冥
之中，或许是一种囊中之物。

步入大厦底层大厅内，进入标
有“顺风新弘府”招牌的大门电梯口，
乘高速电梯直达 $*楼后，置身新装
修的餐厅中，其圆弧形的装饰环境格
调，颇似顺风港湾兰生店的韵味。待
仔细目视走廊内放置的高档瓷器，轻
轻抚摸护墙板及沙发后，有一种比以
往“顺风港湾”各门店装饰大大提升

一个台阶之感，尤其是一行人驻足于
一个 +))平方左右跳空的超大型豪
包内，其硕大无比且精致豪华的大型
水晶吊灯，在质感华丽精致可人的沙
发茶几映衬下，彰显典雅，冲击着众
人的视觉神经和体感神经，顿觉有一
种步入高档豪华会所之感。走楼梯至
$"楼顶层，一个个硕大的豪包映入
眼帘，一一观之，轻轻试座，舒适惬
意，不免惊呼“顺风”的装饰环境又
上了一个新台阶。
要寻找企业的驱动力，眼光决

定将来，创新洞悉未来。由此，企业
的思维模式必定是企业发展新的增
长点。
出品质量跃上新台阶

一流的景观必须配备一流的出
品和一流的服务，以环境优雅吸引
食客只是其外部条件，以原汁原味
取胜食客才是王道，才能吸引高端
客户群体的法宝。

回眸顺风大酒店和顺风港湾
的餐饮现状，“顺风”之魅，势不可
挡。其食客人流风靡申城，不是纸
上谈兵，而是用人气说话。

入座临江豪包雅座，在高档碗
碟的衬托下，以宁波海鲜菜肴和江
浙沪本帮精品菜肴为主打，东海海
鲜如：清蒸梅子鱼、干煎大白鲳、雪
菜大汤黄鱼、葱油红膏蟹等；精美
冷菜如：干煎东海带鱼、好味三拼
等；佳肴主食如：黑椒牛柳粒、黑松
露蟹肉炒饭、石锅海参焖饭、芝麻
苔菜饼、苔条糍饭糕等，可谓百菜

百味。经典的更经典，奢华的更奢
华，美味的更美味。“顺风”厨师大显
身手，尽显其才，将碟碟美味佳肴置
于桌上，成就方寸天地，大千世界，
让食客共享心尖上的情趣和舌尖上
的美味，唱出了顺风美食的春之歌。

用信念点燃高端餐饮之火，必
须坚信创新的能力和自我完善的力
量，进取心强的企业，永远在寻找新
的目标，因为企业的成功不是靠运
气，而是企业家对未来展望的奋斗
与回报。记得去年秋季，与“顺风”吴
董去外滩源百达翡丽公司，墙上两
个镜框中的文字深深吸引着我俩驻
足目视：“即使是我们最精简的自动
上弦机芯，都需要 (+))道工序来完
成其部件制作。作为一间家族制表
公司，我们保证绝不只做 ((''道。”
“作为家族制表公司，我们致力于为
所有百达翡丽计时提供保养和修复
服务，其中包括 (&$'年制造的产
品”。看着百达翡丽走廊两幅镜框里
百年格言，我当即用手机拍了下来。
吴董说：“你每次出去都会把好的东
西写下来或拍下来。”我说：“这就是
‘顺风’今后的出品之路，管理之
路。”并预示着今后“顺风”定会有更
大的飞跃。时隔半年，“顺风新弘府”
居然应验了这一高端出品水准。

如何探索万千风情的上海高端

餐饮!"顺风新弘府# 已然成为了顺

风餐饮集团发展的核心支柱$ 纵观

当今国内餐饮企业! 基本上是菜价

往下压!价格往下调$在以往餐饮行

业红火的年代! 顺风大酒店实行的

是中低端价格平民化策略!近年来!

在开出"顺风港湾%中高端品牌后!

今年 !月又开出"顺风新弘府%高端

品牌$

毋庸置疑!餐饮同行关注的!是

"顺风新弘府%环境上的地标视觉和

菜肴上的推陈出新! 他们不是关心

你的高价格!而是关注你的客流量!

这是一个既熟悉又新奇的餐饮概

念!意味着顺风餐饮集团又将迈出

令人关注的一步$ 按照"顺风%吴董

事长的话来说&'我们不仅要有出品

的话语权!更要有市场的话语权$ %

对于"顺风人%而言!"顺风新弘

府%无疑是一个新的创业起点!新的

管理模式!新的盈利机制$

愿"顺风%能乘风破浪!勇往直

前!迎接挑战!到达彼岸$

“顺风新弘府”进军高端餐饮市场
至此!顺风餐饮集团已形成高中低餐饮格局

文!顾建明

上海，作为餐饮行业的桥头堡，顺风餐饮集团近年
来的发展可谓风生水起，一路顺风顺水。而这一切的成
功，除了“顺风人”的努力之外，皆因该公司高层独具慧
眼，所选的上海每一块宝地之使然。

正如美国通用电器CEO杰克·韦尔奇所认可的
那样，新经济时代的品牌策略，企业的发展轨迹一般
是：3年开发品牌，5年树立品牌，10年推广品牌。顺风
餐饮正是按照这一目标进行发展。16年来，该餐饮集
团在开发了“顺风大酒店”和“顺风港湾”两个品牌之
后，与人合作，挂出了第三块招牌———“顺风新弘府”。
至此,“顺风新弘府”“顺风港湾”“顺风大酒店”已形成
高中低三档餐饮格局。

今年5月，接到上海顺风餐饮集团吴稚亮董事长
电话，告知“顺风”又在体量颇大的东方渔人码头开设
“顺风”第21家连锁新店，且定位于人均500元至
1000元的消费档次，叫人惊喜万分，特别是亲身前往
体验一番之后，堪称“顺风”跃上了企业发展的“三个新
台阶”。
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