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/样板

! ! ! !在解读了美国俄亥俄州代顿市的历史
后，保罗决定为这座城市中的有机食品超市
!"#$% &##'(，打造一个充满怀旧故事感的
门店。
这座城市对外国人来说略显陌生，但让

当地人一直引以为傲的是，这里是飞机发明
人怀特兄弟的故乡。“怀特兄弟曾在城里拥
有一家自行车铺，在这里，兄弟俩通过各种
神奇的实验，发明了全世界第一架试飞成功
的飞机。”保罗正是抓住了这一点故事的由
头，大做门店设计的文章。

保罗关于老故事的设计是天花板的装
饰开始的。本地回收的自行车轮，被刷上怀
旧的颜色，悬挂在天花板上，不用多说，设计
师比照的对象是怀特兄弟当年的自行车铺。
除此之外，保罗的团队还在店铺四处铺陈各
种怀特兄弟当年设计飞机的复制手稿。四千
多平米的门店面积，为保罗用设计全面反映
代顿历史的“野心”提供了空间。

大手笔的设计受到了业内权威的亲睐。
实际上，此次设计奖的另外两位赢家，位于
法国巴黎时尚街区圣日耳曼德佩区的 )#*+,

-./+%$精品店，以及德国莱茵河畔魏尔市
0+12, 3 4,56%2 创意快闪店，也正是凭着
!"#$% 7##'(相似的“新瓶装旧酒”的设计手
法，俘获了评委会的心。

用传统留住顾客的心
“之前，大多数设计师把工作重点放在

了颠覆上，各种高科技电子产品都被应用到
门店之中，这没错。但我们也发现，尊崇传统
有尊崇传统的好处。毕竟，一些众人共有的
记忆，很容易唤起顾客对商品和服务的亲切
感。”89:店面规划、设计研究总监卡劳迪
亚·赫伯特（4$,;'+, 9#2<%21）分析说，他们之
所以逆转了今年评奖的审美标准，实质上是
从设计角度对实体门店功能进行反思。
随着信息技术不断发展，电商服务迅速

崛起，实体门店的功能日渐式微。高科技能
吸引顾客的眼球，但很少能换来他们的忠实
度。而向当地传统致敬，这种设计方式在很
大程度上能帮助实体门店挽留客户的心。赫
伯特认为：“本地传统是一个涵待发掘的宝

藏，只要设计师能够善加利用，就会释放不
可小觑的吸引力。”

受到 =#*+, -./+%$艺术总监托马斯·乐
赛尔（>"#5,( ?%*1",$）之邀，设计师安德烈·
萨拉威亚（@*'2! =,2,+A,）为其打造巴黎门
店时，也动了和保罗相似的心思。“巴黎是时
尚之都，也正因此，时尚产业竞争激烈。作为
后起之秀，要想在巴黎争得一席之地，唯有
借助传统和历史的力量为自己加分，否则很
难获得巴黎人的注意。”

在圣日耳曼德佩区进行了一段时间的
采风后，安德烈选定了图书馆和咖啡馆的
设计主题。尽管 =#*+, -./+%$的主打产品是
时装，但他认为前者的设计主题反而能让
时装店披上伪装，引发客户的怀旧情结和
好奇心。
上世纪中期，巴黎的圣日耳曼德佩区，

以咖啡厅和书店闻名，文青和“大牛”们终日
在此流连。这是圣日耳曼德佩区人的骄傲，

和保罗一样，安德烈凭借专业素养，敏感地
捕捉到了这条信息。很快，他就将这些元素
应用到门店设计之中。在 =#*+, -./+%$精品
店，他为 B万本书量身制定了巨大的木质书
架，书架从一楼一直堆叠至二楼的天花板。
满铺的手法并没有让店铺显得拥挤，反而是
打破了时装店沉闷的通病。透明穹顶和原木
色地板，复刻了数十年前圣日耳曼德佩区流
行的咖啡馆的样式。

遵循社区传统，不拘一格的设计，让一
些巴黎的游客将安德烈的作品照片发到了
网络上，=#*+, -./+%$精品店成了不折不扣
的“网红”。实际上，建筑师德波顿·凯尔
（C+!<!'# D!2!）为西班牙鞋履品牌 E,56%2

在德国莱茵河畔的大学校区内打造快闪门
店，也是一招妙棋。整个快闪店的结构，仿造
大学校园中古老的图书馆模样，开架陈列每
一双鞋匠手工打造的鞋履，既方便顾客直观
选购，又能和当地大学的学术氛围相契合，
引来了业内同行交口称赞。

最终的落脚点在#造梦$

不过，翻出泛黄的历史书，讲讲老故事，
设计师想要借助传统，并不意味着一味追求

复古和临摹，持有创新的理念也相当重要。
对此，赫伯特指出，设计的最终落脚点还是
在翻出新花样的“造梦”上。“要顾客造一个
他们记忆之中的梦境，但也别忘记，他们生
活在当下，审美的眼光和生活习惯还是属于
当下的，不是过去时。”

实际上，无论 !"#$% 7##'( 超市，还是
=#*+, F./+%$时尚精品店，抑或是居于帐篷
之中的 0+12, 3 E,56%2快闪店，虽然也都
以老故事作为设计卖点。但设计师在实际的
选材、用色上颇为前卫大胆。比如，=#*+,
F./+%$精品店夸张的对撞色为门店的设计
增加了几分梦幻色彩。而 0+12, 3 E,56%2

创意快闪店则显露出奇幻迷宫的意味。
“用传统故事为消费体验造梦，就要为

门店隔绝出一个与周围现实世界完全不同
的梦境。”对于这一点，中国香港设计师陆颖
芝颇有经验。她的新作之一，为长沙隆小宝
面馆打造的“晾面架”，就是用传统元素“造
梦”的另一个典型。

为了让这家致力于把邵阳当地的传统
米粉卖到全国各大城市的面馆打响名声，陆
颖芝煞费苦心。“直觉告诉我，要把米线、面
条传统制作工艺直观地呈现给大众。”但她
也忌讳使用不加修饰的面点制作工具装饰
店面。大都市的门店需要摩登感，纯粹的乡
土气息固然接着底气，但和国际都市的格局
仍有差距。“所以，我决定试一试钢铁材质。”
她用铁架仿照除了传统晾面架的样式，并用
金属丝做出了“米粉”和“面条”。一束束细密
的金属丝垂挂在餐区，给人强烈的视觉冲
击。人们仿佛在晾面架下用餐，这种体验的
确奇幻。

上海外滩的“G,/%2 H*%”面包店也找到
陆颖芝，希望借助设计，改变人们对烘焙的
传统印象。这次，她动用了灰色的水泥墙与
回收的旧木板，把烘焙店外观打造成了一块
“塞进墙面的木条”，将烘焙店和周边街景的
喧嚣繁杂区隔开。不过，在烘焙店内部，她仍
然牢牢抓住传统烘焙的主题，整个天花板铺
满各式烘焙模具，顶部灯罩则是打蛋器的模
样。陆颖芝说“这个设计构想是用烘焙最传
统的工具入手，在感官上制造吸引力，让顾
客闻着烘焙的香味就自觉走进来。”
“所以，在传统之中汲取设计灵感的同

时，你要做的另外一件事情就是大胆，再大
胆一点。”设计师纳斯米·塞海特（I,(+5
=%",1）以“捕梦夏日，爱尚生活”作为主题，为
上海尚嘉中心门店中庭打造快闪设计时，她
仿造了十里洋场之前老洋房花园的园艺设
计，用攀藤、草植编织起了一片茂密的绿荫，
植物从地上铺展到了墙面。当然，这还不足
以构成塞海特心中的时尚梦境，在绿荫之
中，她以镜面勾勒出了一个“迷宫”，将 J位
设计师的时装作品放诸在镜面的不同位置。
“服装是个人对于自我期许与身份表达的介
质，所以，我做的只不过推了人们一把，把他
们推入了真实自我与期许中的自我对照的
梦境。”
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