
! ! ! !以全手工艺打造产品著称的德国品牌
里凡（!"#$）、国人颇为熟悉美国品牌科勒
（%&'(")），从传统东方美学视域之中汲取养料，率先
将“中国风”引入到了卫浴空间之中。打“设计明星”
牌的品牌也为数不少，“鬼才”菲利普·斯达克
（*'+(+,," -.$)/0）、“设计诗人”皮埃尔·里梭尼（1+")&
2+33&4+）等大师作品亮相，也博得大众的关注，率性、
真我的的设计，为冰冷的卫浴产品注入了人格化的
特质。

国产品牌的崛起则带给了现场观众诸多惊喜。
以九牧为首的国产卫浴品牌，将感应、#5等各式新
科技融入到产品之中的力度和步伐，甚至大大超越
了不少国际大牌。不过，也有品牌坚持向使用者提供
更简洁的洗浴设计。作为这一派的代表，汉斯格雅
（6$437)&'"）和雅生（89&)）产品的设计掌门人菲利
普·格雅（1'+(+,," :)&'"）表示，卫浴产品设计的关
键在于耐用、耐看，因为普通家庭更换卫浴产品的周
期相当漫长。
“产品设计出现争议其实是好事，这代表市场多

元化，消费者的选择更多，也更成熟。”设计师赖亚楠
认为，%;<=>?@出现的种种新动向，都显示中国的
中高端卫浴市场越来越受重视，中国消费者对设计
的认可度越来越高。

从明代家具中找寻洗浴灵感!

“为中国消费者设计”已经成为不少卫浴品牌设
计秘而不宣的宗旨。当他们亮出一手传统东方设计
的好牌，用设计地缘的亲近感，就能轻易俘获中国消
费者的心。
里凡的“着墨”系列，是典型的例子。这家德国品

牌颇为“小众”，所有产品以手工打造，产量不高，下
单之后三到四个月，客户才能收到从德国工厂漂洋
过海而来的产品。不过，这并不影响里凡设计团队专
研东方美学的热情。
这次，他们推出的新品“着墨”楷模龙头，灵感源

于写意书法。经过简化和修改，书法看似松散随性的
笔法结构，与水龙头的功能碰撞出火花。从造型上
看，这款龙头体壳分离的结构与倾斜把手，与书法形
态如出一辙。实际上，这种不规则的造型巧妙地将出
水杆与把手错开相应角度，在洗涤时帮助使用者维
持两肩的平衡。将书法和水龙头功能融合在一起的
设计手法，获得了国际设计界的认可。问世不久，楷
模龙头就将德国 AA< 优秀设计奖、1(B3 C 8D$)E

，日本 :FG$)0 优良设计奖等众多奖项收入囊中。
“着墨”系列的其他配件，设计理念也一点不含

糊。浴巾架、挂钩及厕纸架三件套的挂件组的设计灵
感，发端于中国古典明式家具。只不过，设计师根据
三者不同的功能，结合力学构造的稳定性要求，以及
手工的锻造特点，对明式家具的线条做了一番调整，
在三者之间取得平衡，才有了现在极简的构造形态。
这种做法让不少坚持走中国风路线的设计师也受到
了启发。
无独有偶，明式家居计元素也出现在了科勒最

新出炉的“明仕套间”之中。整个“套间”由浴室家具、
铸铁浴缸和月镜组成。酷黑与净白对撞亦然有了几
分摩登禅意，在细节上，设计师选用原质木料打造浴
室柜体，抽屉由传统中式的榫卯结构进行固定。木质
触感温润易防潮，榫卯打造的双层抽屉，符合东方人
一贯的审美。月镜的灯光冷暗调节功能，暗合了“月
有阴晴园缺”的中国古语。“方正之中配以圆融，刚柔
相济。起伏之间可见平仄，疏密有致。”科勒厨卫亚太
及欧洲、中东、非洲地区总裁阮家明解释说，“明仕套
间”的设计亮点，在于它以齐备的卫浴套件设计，从
细节到整体，都呈现出中国风的气韵。”方寸之间的
浴室，中式气韵悄悄弥散。
“在家具设计、室内设计领域，东方美学、中国风

大行其道。现在，是时候创造出中国风的卫浴空间
了。”阮家明表示，无论是国内还是国际，中国风是未
来卫浴设计风潮不可或缺的一部分，风云际会之中，
将会有更多精彩的中国风卫浴设计应运而生，消费
者可以拭目以待。

大师杰作!谁才是你的菜"

用设计大师做招牌博取人们对产品的注意，是
一招永不出错的棋。今年 H;<上，诸多设计大师作
品华丽揭幕，让人过足了“眼瘾”。德立菲（AB)$I+.）把
设计界的头号红人、“鬼才”菲利普·斯达克（1'+(+,,"

-.$)/0）请到了上海。他一手打造的“J"

KL -.$)/0”，完全是“鬼才”个人日常生活的侧
面写真。
“这就是我为自己构想的理想卫生间样子。”菲利

普·斯达克说。事实上，他的说法并无夸张之处。“J"

KL -.$)/0”的无缝工艺，简单易于随意搭配、任意添加
装饰的设计风格，在细节处暗藏幽默和惊喜的巧思，
和“鬼才”本人一贯的设计风格和气质相当吻合。

泰国卫浴品牌高陶（<&..&）则向“设计诗人”皮
埃尔·里梭尼（1+")& M+33&4+）伸出了橄榄枝。由皮埃
尔捉刀的 1./'D&)0，在简约之中保留了更多傲娇的
优雅痕迹，将极简风格做出了少有的美感，和“设计
诗人”的浪漫个性如出一辙。
之前，为了保持所有产品设计风格统一、具有延

续性，很多品牌在与设计师合作过程之中，总是会为
他们设下各种框架。设计师和品牌负责人僵持不下
的情况并不少见。而如今，在追求个性的年代，品牌
已经很少给设计师设限，反而鼓励他们多多表现真
实而率性的自我，将自己对浴室不同的喜好加入到
产品设计之中来。
“用这样的产品，就好像和自己的偶像在私密空

间之中进行着某种默契而神秘的交流。”一位自称是
菲利普·斯达克的“粉丝”看了“J" KL -.$)/0”新品
之后，发生了感叹。“粉丝经济”无孔不入的时代，也
许已经会蔓延到了私密的卫浴空间之中。

高科技卫浴产品真的好用吗"

就在大打大师牌，将中国风玩转的风生水起之
际，诸多国产卫浴品牌却忙不迭地手势感应、智能健
康云等炙手可热的新科技加入自家的产品设计之中。

九牧卫浴的产品发布俨然就是一场“高科技
秀”。坐在“智慧卫浴健康诊所”:N上马桶，在手机
811 输入自己的性别和身高，:N 马桶就能自动测
出你的体重，用云技术输出综合配比体脂率，在
811上推送相应健康建议，甚至现场打印健康报
告。“睿鸥智慧卫浴套间”则用高科技把自己“武装
到了牙齿”。从预约温水的按摩浴缸、感应自动门、
变色的淋浴房、手势控制出水和水温的花洒，到可
显示工作日程的高科技镜面、沐浴时可接听电话、
播放手机音乐的浴缸，满满的新科技，几乎让人产
生了目不暇接之感。不止如此，#5体验也被加入到
了定制厨卫空间的服务环节中。戴上 #5眼镜，客
户就能身临其境，提前感受设计师构想阶段的厨卫
和阳台空间。

新科技挨个上场，轮番“轰炸”，连不少“O>后”、
“P>后”年轻消费者也啧啧称奇。不过，新科技大量
植入卫浴设计，也引来了质疑。高科技是否真的给沐
浴带来更便捷的体验？两三年之后，有了更先进的技
术，这些卫浴设施是否就该彻底被替换？
“普通消费者两三年就会更换一部手机，但更新

浴室里的陈设，一般的家庭都会用上十年、二十年。”
菲利普·格雅（*'+(+,," :)&'"）认为，卫浴设计是件
相当审慎的事情。他们之所以还没有急于把这些炫
酷的技术应用到产品设计之中，是因为在他们看来，
这些技术还在发展，并不是最成熟的洗浴解决方案。
“我们一直在思考，哪些技术使沐浴和用水够更

加便捷。”菲利普认为，人们在浴室中摆弄手机，做
“低头族”仅是一时之选，到目前为止，最好的卫浴设
计方案仍然和经典的人体工程学关系密切。今年，雅
生今年推出的新品蒙特勒系列就颇为复古。在造型
上，蒙特勒借鉴了 =>世纪初经典造型和标志性设计
元素，在功能上，蒙特勒的单把手厨房龙头配有旋转
拉出式出水嘴、单把手龙头解放了使用者的双手，旨
在让湿滑的手更容易操控卫浴器械。此外，菲利普他
们也注意到，环保节水一贯是中国消费者关注的命
题。对此，他们在汉斯格雅新品梦迪宝（G".)&,&(）经
典系列的龙头和花洒中，加入了 Q/&-R$).技术，让
出水口的水波器为水流注入更多空气。据说，这种设
计不影响清洗效果，能减少飞溅，将水流量降低。
“如果某一项科技没有到达最佳使用状态，我们

就不会考虑使用它。”菲利普一脸审慎。尽管，他常常
将水流比作梦境，但在日常生活之中，他和设计师考
虑更多的还是便捷和实用。
不过，也有设计师表示，高科技的卫浴产品可以

通过软件的升级更新臻于完美。所以，要选择高科技
卫浴产品，还是偏重耐看、耐用的经典系列，也是仁
者见仁、智者见智的事情。
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“选择困难症时代”
如何挑选卫浴家居

家居卫浴设计的革新，箭在弦上，一触即发。
业内人士表示，很多次市场调查，他们都发现，和欧美消

费者相比，中国消费者对新事物和新式关注度更高，也更愿意
尝鲜。不过，和更早时候普遍怀揣“崇洋媚外”的心态不同，中
国消费者在接受新事物时，眼光更高、更理性、也更加自信了。

近日，素有卫浴界“奥斯卡”之称、亚洲规模最大、最具影
响力的厨卫展会———第21届中国国际厨卫展（KBC）在上海
落下帷幕。国内外大牌的设计新品轮番登场，彻底引发了人们
对浴室产品的“选择困难症”。
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