
! ! ! !生活不只眼前的现实，还有诗
和远方。在奔向远方的路上，彩票就
像一艘快艇，让彩民离梦想更近一
步。之前火热进行的双色球 !亿元
派奖活动，为彩民的追梦之旅增添
了无限动力。在追梦的路上，让我们
一起听听买彩票、中大奖的故事。

东山再起 衣锦还乡
安徽的张先生是生意人，自电

脑型福利彩票上市就开始购彩，近
年来对双色球游戏情有独钟，几乎
每期都买。张先生称“买彩票是一种
娱乐，要保持平常心和公益心，‘量
力而行，细水长流’才是正道。”""

月 " 号，张先生机选的号码中了
"""#万元大奖。领奖时，他表示这
次中奖解了燃眉之急：“最近这几
年，生意越来越难做，没挣到钱不
说，还赔了不少。眼看就到年底了，
现在正好能把欠的旧债都还上，剩
下的改善生活，照顾好家人。”
同张先生一样，广西的刘先生

也遭遇了事业的不顺，一直希望可
以扭转窘困的局面，给家人更舒适
的生活。中奖当天刘先生心情不佳，
路过投注站时想着买注彩票转转
运。“因为福彩是福利事业嘛，就想
着做点好事也许会有好运，真没有
想到会中大奖。”这个好运气带给刘
先生 $%"!万元大奖，他终于可以弥
补生意亏损，重振旗鼓了。刘先生的
妻子眼含泪水感叹道：“离开家两年
终于可以回家了！”

心有所爱 心有所想
青岛的王大爷从福彩上市没多

久就开始购彩。退休后，王大爷的生
活就是和老友下棋、去幼儿园接孙
女放学，既休闲又充实。对王大爷来
说，宝贝孙女就是他的牵挂。中奖当
天，他像往常一样在去接孙女放学

的路上购买了双色球 & 注随机号
码，没想到，其中一注竟为他带来了
惊喜———二等奖 '(万元！王大爷领
奖时开心地说：“奖金全部留给孙女
用作教育基金。”在王大爷心里，后
辈的未来就是他最大的梦想。
茂名的张老伯 )%多岁了，他坦

言这辈子最大的幸福就是娶了老
伴。退休后的张老伯，也时常去投注
站买几注彩票，第 *+")"$%期他中
了双色球二等奖。对于这笔意外的
收入他很惊喜，打算领到奖金就带
老伴出国游。

不忘初心 投身公益
东莞 !%后小黄在 ""月初获得

"%%%万元双色球大奖，随后在父母
的陪同下来到市福彩中心兑奖，他
表示奖金将会帮助家乡的留守儿
童。他说：“作为留守儿童出身，我十
分清楚孤贫孩子的情感需求是什
么。我一直都想回老家发展，想为家
乡的留守儿童做点事情，但无奈经
济条件有限，现在有钱了，想为他们
做点实事，爸爸妈妈也很认可。”

甘肃的郭先生从 ,%%-年开始
买双色球，购彩已成为一种习惯。在
获得 &.'万元奖金后，郭先生坦言：
“多做善事有了底气。”郭先生从小
生长在天水市秦安县的一个小山
村，那里十分贫困，村子里的道路至
今都没有硬化，遇到连续刮风下雨
的恶劣天气村里人连门都没法出，
这给村子发展造成了影响。这是郭
先生的一个“心结”，他将利用一部
分奖金为家乡修路，为乡亲们做点
实事，这是他中奖后的最大心愿。
正如双色球 !亿元派奖活动宣

传语一样———相信梦想。无论你的
梦想或大或小、或远或近，只要坚持
就会开花。而在您逐梦的路上，福彩
会一路相随。 中福

! ! ! ! 2016年11月20日，
浙江资深彩民张先生在名
为“全国福彩群”的论坛上
发出一个帖子：“今年特别
幸运！先是免费游北京看开
奖，之后又抽中了5000元
的加油卡！”

2016年，全国福彩系
统从品牌宣传活动到游戏
玩法大派奖，竟有不下百场
的促销、派奖活动连续上
演，回馈彩民力度创历史新
高，下面就带你看看福彩的
品牌、营销、派奖活动到底
有多么精彩。
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全国福彩推出百余场促销回馈彩民
品牌宣传、营销活动与游戏玩法大派奖“连轴转”

品牌线上线下联动
彩民抱着手机乐不停

'+月 '+日，福彩即开型彩票
“一刮千金”促销活动隆重开启，可
谓“线上线下双福利”。活动在中福
彩中心打造的刮刮乐全方位营销平
台“刮刮乐客户端”上进行，与彩民
直接互动，“一刮”除了有千金，还有
机会赢取移动端共计 '&'.万元的

红包大礼！如此大手笔令彩民们直
呼“过瘾”！除了“一刮千金”促销活
动，福彩刮刮乐不断创新，提升用户
参与活动的趣味性和娱乐性，树立
福彩刮刮乐生动有趣的品牌形象。
此外，福彩年底福利更多。'*

月，“我和福彩有个约会”大型活动
如火如荼地进行，只要上传自己和
福彩元素的合影，就有机会赢取 /!

0123/4/大奖。广大彩民朋友纷纷上
传了自己和福彩的故事，和大家一
起分享福彩带来的温暖和快乐。
积分回馈更精彩。中福彩中心

从双色球 *+')'*5期至 *+')'56期
开展“双色球派奖连连，积分卡献礼
多多”———*%7)年福彩积分服务回
馈活动，奖品设置有豆浆机、便携台
灯、空气净化器、电热水瓶等。
礼品回馈只是福彩活动的冰山

一角，更多的品牌活动向大家打开
欢迎的怀抱。今年 .月，中福彩中心
在全国范围内开展“双色球·梦想人
人行”公益之旅活动。全国公众、彩
民投票选出全国 *7个“最有影响力
的福彩公益项目”。活动组委会根据
这批福彩公益项目规划出 7%条公
益之旅线路，招募百名志愿者组成
“梦想百人团”行走这些线路。参与
者不仅仅可以见识别样的风土人
情，更能见证福彩公益的力量。

福彩各游戏玩法接力
!亿元派奖创历史新高
如果说上述的活动还不够有吸

引力，那么今年创纪录的大派奖绝
对够刺激。中福彩中心 7%月开展
*%7)年双色球游戏派奖活动，自双
色球 *%7)7*(期开始，连续派奖 *%

期，总计派奖奖金约 !亿元，创历史
新高。此外，七乐彩亿元派奖自第
*%7)%)& 期开始，连续 6& 期，派奖
金额也达到史无前例的 7亿元。创
纪录的派奖成就了创纪录的销量，
这两次派奖彩民参与度比往年更
高，活动影响力更广泛。

除了全国性派奖活动之外，全
国多地也因地制宜，开展了各式各
样的派奖活动，如：山东群英会
(%%% 万派奖、河北“快 6”(%%% 万
派奖、深圳“68”6%% 万派奖、辽宁
“快乐 7*”6&%%万大派奖、广东“快
十”(%%% 万大派奖、浙江“快乐彩”
*&%%万派奖等，彩民真是奖金拿不
断，心里乐开花。

营销活动设奖力度大
送手机 送油卡 送汽车
如果只是派送奖金，是不是太

单一了呢？福彩早就为大家考虑到
了！为此，各地福彩机构准备了各式

各样的礼品，大家可以趁“需”而入。
全国多地今年开展了购买一定金额
的指定彩票抽取名牌汽车的营销活
动，有彩民甚至只花了几十块钱就
圆了自己的汽车梦想。其中，天津
“一刮千金”派奖 *%辆电动平衡车
和 7%%台车载净化器；贵州彩民若
在“红宝石蓝宝石”的玩法二中刮出
“送金猴”图符，即可获得 6克足金
的金猴吊坠一枚，总共 (%枚；江苏
省开展“开门红”“扫码送金条”活
动，共计 7&%根，每根 *%克；河北省
开展“买快 6送手机”活动，总共送
出 (部红米手机；浙江福彩开展“快
乐彩”欢乐送活动，每天送出 )6)&

份奖品，连续 6%天，共送出价值
)%%万元的话费和油卡，中奖的同
时还能拿到如此实用的奖品，彩民
真是喜上加喜，好运连连！

公益宣传不忘初心
唱响公益主旋律
营销活动只是福彩回馈社会的

辅助形式，公益活动才是福彩回馈
社会的主要方式。各地营销活动进
行的同时，各种形式的公益活动也
在稳步推进。

现已步入一年中最寒冷的季
节，大部分人成了起床困难户。但
是，不管雪下得多大，风吹得多冷，

环卫工人早上三四点钟就已经到达
工作岗位，让人们早上出门就能看
到整洁干净的街道。为了能让环卫
工人吃上热乎饭，喝上一口热乎汤，
辽宁福彩连续两年给环卫工人发放
保温饭盒。*%7)年，辽宁省总慰问
环卫工人数将达到 &7%%人次左右，
在寒冷的天气中，福彩带来的丝丝
暖意让广大环卫工人露出了幸福的
笑容。
纵观 *%7)年，全国范围内基本

每个月都会有十几场甚至几十场不
同的福彩活动在举行，广东省的彩
票营销活动全国领先，浙江、江苏、
山东、湖南也是回馈大户，简直就是
你方唱罢我登场。总体来说，*%7)
年福彩下半年营销活动更丰富，!
月至 77月期间活动数量呈井喷之
势，刮刮乐新票上市之时基本都会
有营销活动，逢年过节福彩回馈活
动更是频繁，可谓是活动源源不断，
惊喜日日无休！

你是不是后悔没有早些参与
呢？没关系！如果错过了 *%7)，还有
*%7-。*%7-年，不要再做福彩的路
人甲，赶快关注中国福利彩票官方
网站和官方微信公众号（9:;<=>!

>?@A），随时了解全国及各地的福彩
营销和公益活动，说不定，下一个幸
运儿就是你！ 福宣

从“一二三四五”说开去
为您解读福利彩票社会责任

! ! ! !实际上，中国福利彩票的社会
责任，同时包含了对彩票消费者和
国家的双重责任。

! 一次升华 阳光福彩

*%75 年福利彩票提出建设
“阳光福彩”的理念，对福彩发行宗
旨、工作理念和福彩文化进行了又
一次升华。

树立“阳光福彩”的品牌形象，
赢得全社会的信任，把主要工作、
关键环节、重要事项等依法公开、
规范运行、有效监督、各环节都放
在阳光下，实现权力阳光、资金阳
光、品牌阳光和队伍阳光，营造福
彩事业风清、气正、心齐的良好氛
围。用自身形象，让更多人了解福
利彩票，让更多人参与到社会福利
事业中。

! 两个核心 以民为本 为民
解困
“以民为本，为民解困”是福彩

的核心理念，体现在———
取之于民，源于大众通过彩票

这种娱乐的方式，在游戏体验中摆
脱平庸生活获得幸福的期望，而福
利彩票提供了这种实现梦想的可
能，为大众带来了类型多样、玩法
新颖、文化深厚的游戏产品。

用之于民，公益金解决了民生
民计。根据国务院批准的彩票公益
金分配政策，彩票公益金在中央和
地方之间按照 &%：&%的分配比例，
专项用于社会福利、体育等社会公
益事业B民政部本级福利公益金更
是特别应用在老年人福利项目、残
疾人福利项目、儿童福利项目和社
会公益项目上。

取信于民，是对参与者的尊
重，也是对社会大众的承诺，始终
坚持公益导向的责任营销是福利

彩票多年来的坚守之一。
两大品牌开展宣传活动“走近

双色球”与“走近刮刮乐”，让公众
进入到双色球开奖现场、即开票生
产车间，近距离接触大奖产生过程
中的每个环节，消除了公众疑虑，
增强了互信与沟通。

! 三重责任 对购彩者的责

任 对国家的责任 对社会的责任

“保障消费者权益，对购彩者
负责”，以科学发展观为指导，创新
理念、转变方式、破解难题，向社会
提供更丰富多元的游戏产品，将快
乐、健康、安全、责任的理念注入到
游戏的机理、设奖和玩法设计中。
同时引用一些新的技术手段，防止
彩民盲目投注，保障彩民的利益。
“筹集公益金、对国家负责”，

*%7C年福利彩票的中奖奖金产生
了超过 C%亿的纳税B当前的 7-万
多个福彩销售站点至少解决了 65

万个就业岗位B还有对印刷、物流、
技术服务等行业的带动等。就贡献
率而言，很少有企业的社会贡献率
能与福利彩票相比。

! 四大宗旨 扶老 助残 救

孤 济困

“扶老、助残、救孤、济困”是福
彩的发行宗旨、必须坚持的发行方
向和公益属性。

*%7)年 )月 6%日，民政部官
网发布了《*%7C年度本级彩票公
益金使用情况公告》，公示民政部
本级 *%7C年彩票公益金使用额度
为 *-*-6%万元。其中，民政部共安
排中央级项目 777*C万元，补助地
方项目资金共计 *)7)%C 万元，遵
循福利彩票“扶老、助残、救孤、济
困”的发行宗旨和彩票公益金使用
基本原则，重点支持社会养老服务

体系建设项目B优先支持社会福利
设施建设以及残疾人、孤儿、经济
困难人群等特殊困难群体受益的
项目B适当支持符合规定的其他社
会公益项目。

! 五个文化内涵 公益 慈善

健康 快乐 创新

积极向上的文化取向，突出
“激发民众善心，汇聚大众善行，服
务公众利益，增进公众福祉”的价
值追求，逐渐形成了包括“公益、慈
善、健康、快乐、创新”的福彩文化。

公益是福利彩票的基本属性。
以“扶老、助残、救孤、济困”为发行
宗旨，筹集公益金，由各级政府安
排用于社会福利和公益事业。

慈善是福利彩票的核心价值。
福彩将日常购彩活动搭建成经常
性、大众化的慈善平台，鼓励社会
公众通过购买彩票来实现经常性
捐助，体现和弘扬了奉献爱心的慈
善精神。

健康是福利彩票的本质要求。
通过科学的游戏设计、正确的宣传
引导和诚信规范的经营管理，倡导
理性购买，培育购彩者的健康心
态，降低游戏的博弈性，塑造健康
的福彩文化。

快乐是福利彩票的精神追求。
降低门槛重在参与，广大购彩者通
过购彩为社会奉献爱心的同时，也
满足了精神文化需求，传播快乐，
分享快乐，发挥福利彩票的大众文
化娱乐功能。

创新是福利彩票的发展动力。
福利彩票是改革创新的产物，也是
由于坚持改革创新才能得以不断
发展壮大。理念创新、技术创新和
管理创新是福利彩票持续发展的
命脉。 福宣

彩民“追梦”故事


