
女神走了，DS还有啥？! !这段时间!汽车界与演艺界的

牵手越来越多!例如比亚迪与"小

李子#!沃尔沃与彭于晏$也有分手

的! 比如国产!"和法国女神苏菲%

玛索!据说代言到期不再续约$

#$%#年!!"品牌以高贵&典雅&

浪漫的法式贵族血统进入中国!法

国新总统的座驾为其增色不少!而

代言人苏菲%玛索的频频亮相!也

让国产!"有了始终被围观的终极

理由$不靠谱统计显示!有近一半

的!"车主是因为苏菲%玛索而买了

!"$可叹的是!由于种种原因!看热

闹的人越来越多!市场出手的人却

越来越少!!"的销量从#$%&年的

#'(万辆! 跌回至#$%)年#'%)万辆!

#$%(年跌破两万辆! 而这几年!中

国豪华车销量在突飞猛进$如此落

差!令人惋惜$

对于销量的惨不忍睹!有!"高

层回应说'#$%(年!"仍处于基础阶

段!该阶段销量并不是!"追求的唯

一目标$好吧!豪华品牌所谓有钱

任性!总是有点出乎意料$

那!"在追求什么(车型售价十

余万起到三十万元!产品布局跨界

车&豪华三厢车&豪华紧凑型"*+

以及两厢车! 但除了自诩的 "豪

华)!!"可能很难让人说出它的品

牌特点! 也很难讲清它的技术特

点!更难以描述其车主是怎样一个

群体!一切都很模糊$与此同时!公

开资料显示!&年时间内!,"-副总

裁以上级别高管换了.位! 高层人

事变动频繁!也从另一个角度表示

其策略的不清晰!以及在华征程的

艰难$而对于今年即将投放的小众

车型!" . /012234/5以及销量#万

辆的目标!业内普遍持谨慎态度$

有一组数据值得深思!#$%(

年!!"的销量同比下滑%(6! 售出

7)87%辆$ 而其在欧洲的销量则同

比下滑%&'.6!售出()&)#辆*在东南

亚及中国的销量下滑了#&'76!售

出%(%)%辆$这个!也许才是豪华品

牌!"面临的最大问题$ 姚琼
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! ! !"#$年，自主品牌乘用车年销
量达到#%&'万辆，同比增长!%(&)，
已占市场整体份额的*'(!)，成为带
动乘用车市场销量增长的重要引
擎。面对增速减缓的!%#+年，自主品
牌又该如何作为,

重审竞争格局
各大自主车企已经相继公布了

!%-+年目标规划。吉利、奇瑞的销量
目标同为-%%万，冲击百万辆车企阵
营；而去年已达百万辆的长城汽车，
则把销量目标提升为-!&万辆，上汽
乘用车则大步向$%万辆挺进。

从去年市场的竞争格局来看，
上汽大众、一汽.大众和上汽通用组
成的第一阵营，三足鼎立局面依旧
难以撼动。北京现代和东风日产销
量水平不相上下，稳坐第二阵营，但
以目前的销售势头看，第二阵营格
局有望在!%-+年被打破。除了长城
汽车凭借神车哈弗/$昂首迈进百万
辆车企阵营，吉利汽车!%-$年度销
量增长率高达**(+)，年销量首次突
破+$(&0万辆。因此，高歌猛进的吉利
顺势推出冲击“百万辆时代”计划。
奇瑞从!%-$年下半年开始进入集中
爆发期，年销量达+%(*+万辆，同比增
长!1)，因此在!%-+年喊出了“保0%

万辆，冲-%%万辆”的口号。
能否完成百万辆的销量目标，

是对企业研发能力、管理水平以及
品牌影响力等多项指标的综合考
验。从当前来看，虽然多家自主品牌
有冲击百万辆的可能，但接下来的
发展也绝非坦途。
虽然中国自主品牌汽车在!%-$

年取得良好成绩，市场份额和品牌
影响力也有较大提升，社会各界开
始改变对自主品牌的固有看法，但
更应看到，!%-+年无论从政策层面
还是从市场环境来看，自主品牌持
续发展将面临巨大挑战。因为新技
术法规约束、合资品牌进一步重视
234，以及宏观经济不确定性都将对
自主品牌车企产生重大影响。因此
!%#+年自主品牌发展将面临挑战大
于机遇，不确定性多于确定性，成长
动力小于阻力的环境。因此，自主品
牌必须在激烈的车市竞争中寻找市
场定位，升级转型。

实现高端突围
!%#$年自主品牌取得完胜的主

要原因是中小型234发展迅速，销量
大幅提升，各大车企在该领域都已
形成全面的产品线。但务必看到，由
于近几年中小型234车型的不断扩

展，竞争更加激烈，市场逐渐饱和。
在增速减缓的!%#+年，自主品牌要
做的已不再是简单的销量提升，更
重要的是转向由“量”变成“质”的提
升，只有突破品牌的“天花板”，才能
够提升产品和品牌的溢价能力，而
高端化则成为自主品牌234市场销
量提升的突破口。
分析产品区间发现，合资产品

大多处于!%万元以上的市场，自主
产品处于#&万元以下的市场，这中
间出现了#&万.!%万元的空白，而合
资品牌在这一领域布局并不充分；
这对自主品牌来说是个契机。对于
任何一个立足做强做大的汽车品牌
来说，走高端路线都是必经之路，也
是车企发展的长久之路。在经历了
长时间的摸索后，自主品牌对于如
何向上突破有了更加清晰的认识。
!%#$年底，吉利和长城先后推出了
定位中高端的新品牌“56789:;”
和“<=6”，开启了自主品牌打造高
端品牌的新启程。广汽传祺也在
!"-$年推出了大型234>21，填补其
在该市场的空白。自主品牌高端化
是必然趋势，但机遇、挑战并存，须
经受时间的考验。
当然，自主品牌高端化的向上之

路来不得投机取巧，简单的配置堆

积、车型加大、发动机排量提高并不
能得到“-?-@!”的效果。真正比拼合
资品牌的自主车型应该是技术实力
等同甚至超越同级别合资车型，要
好的设计、好的技术、好的制造、好
的价格和好的品质集于一身。一款
比肩合资的自主车型不是由企业定
价，而是由市场定价，只有经过消费
者认可、市场考验的车型才是真正
的自主高端汽车。只有掌握核心技
术，推出切合市场需求的高质量产
品，并把握好细分市场及价格定位，
才能让自主品牌高端化的尝试落地
生根。

发力轿车市场
不过，在自主品牌234一片莺歌

燕舞的同时，轿车市场却一败涂地。
如何尽快在轿车市场获得突破，是
自主品牌面临的考验。
最近几年，自主车企押宝234而

忽视轿车市场，!"-$年自主品牌轿
车销量为!'*万辆，同比下降'(+)，
仅占自主品牌乘用车市场份额的
!!(!)。!"-+年-月，国内轿车市场销
量排名前十位的车型中，只有吉利
汽车仍然在列，其余都是合资品牌
车型。这充分说明，自主品牌已出现
了严重的两极分化，这是一个非常

不好的现象。在当下激烈的竞争中，
仅靠234一条腿走路的自主品牌难
以维系长久的发展。自主品牌要想
取得长远发展，在保证234车型销量
增长的前提下，必须重视轿车业务
的发展，做到平衡发展。
另外，234高速增长的背后有隐

忧，自主品牌234单一维度的市场扩
张已接近极限。随着新油耗标准的
政策出台，234 市场这块大蛋糕，还
够自主品牌车企吃多久？
业界人士认为，一方面，随着国

家节能减排制度的日臻完善，小排
量轿车必将会在政策的驱动下逐步
成为市场的一大亮点；另一方面，虽
然轿车市场份额被234分流严重，但
作为目前汽车市场中最大的细分市
场，轿车仍然是主流。

可喜的是，!"-+年，各大自主车
企已经认识到这一点，纷纷规划了
发力轿车市场的计划。除了在轿车
领域已经表现出色的吉利汽车之
外，上汽乘用车也开始在该领域投
入与合资车型媲美的“重磅炸弹”，
全球首款互联网轿车———荣威A$日
前上市。此外，传祺>B*、奇瑞艾瑞泽
-(&C、红旗/&等自主轿车也将于年
内上市，!%-+年自主品牌在轿车领
域的突破值得期待。 雍君

! ! ! !继上汽荣威DE&和荣威A$家
轿上市不久，上汽乘用车一鼓作
气于'月*日在其南京生产基地上
市了“年轻人标配的首台互联网
234”名爵F2。

新车以最大的天窗、最强的
智能互联系统、超大1英寸屏，以
及国际范儿高颜值和越级高品

质，专为年轻消费者打造。此次，
名爵F2同步推出#%款车型，其+('1

万.##(&1万元的售价极具竞争力，
而且前'万名购车用户还可免费
升级超大全景天窗。此外，厂家特
别提供了互联网基础服务、基础
流量终生免费的优惠政策。

作为聚焦年轻人的新生代

234，新车率先启用G>名爵品牌
“感性力设计”的全新理念。为此，
设计团队围绕核心用户群体，对1

个国家#$座城市近'%%位年轻人
的审美潮流以及内心趋好展开调
研，反复推敲，最终打造出年轻一
代专属的名爵F2。其蓄势后坐的
整体姿态与极富欧洲经典美学的

整车比例，带来全方位的年轻气
息与活力感受。

作为上汽“互联网汽车”新成
员，名爵F2搭载了能够根据大数
据“迭代升级”的最新版本智能互
联系统，具备了远程控制车辆解
锁上锁、车辆定位等功能；精准的
语音控制，使天窗、空调、雨刮、导
航与查询天气、播放音乐等功能
得以便捷控制；尤其是支付宝的
全面接入，更使名爵F2成为全球
第一台自带支付宝功能的互联网
234。

名爵F2以越级性能和越级设
计，满足年轻一代对于速度与驾
乘舒适度的多元化憧憬。它采用
领先同级的上汽“蓝芯”高效动
力，匹配多款变速器，其中“2>=

#$C缸内中置直喷涡轮增压发动
机?$BC”的黄金动力总成，最大功
率#!&马力，峰值扭矩#+%牛米，油
耗却低至&(05。 张云

2017年 看自主品牌如何作为

! ! ! ! 尽管去年全球贸易跌至
!%%1年金融危机以来的最低水
平，但我国汽车出口却一扫“阴
霾”，迎来久违的正增长，据海
关公布的数据显示，!%#$年全
年我国整车出口1#万辆，同比
增长+(#0)。

全国乘用车市场信息联席
会秘书长崔东树指出，“一带一
路”建设和世界资源价格的回
升都为我国汽车出口打下基
础。中汽协会副秘书长师建华
则认为，近年来我国自主品牌
汽车企业在走出去的过程中大
力推进国际产能合作、积极开
拓“一带一路”等国际市场，这
些都成为推动汽车出口回升的
重要动力。另外，巴西和俄罗斯
等市场的经济回暖，也直接推
动了中国汽车的出口。

最近&年来，中国汽车出口
出现持续的增速下滑局面，
!%%$年增速在#%%)左右，随后
到!%##年下滑到&%)左右，!%#'
年更是出现了负增长，!%#*年
上半年仍延续负增长局面，下
半年恢复正增长。世界经济低
迷下的剧烈下滑后，!%#&年的
出口持续在低迷中。但自去年

下半年开始已经呈现回暖迹象。从具体数
据来看，汽车整车出口中，客车同比增长
明显，轿车增速由负转正，载货车依然呈
下降态势。上述'大类品种共出口$$(!万
辆，占汽车整车出口总量的1!)。上汽集
团、奇瑞汽车、北汽集团、华晨汽车、安徽
江淮位居汽车整车出口前五名。

值得注意的是，!%#$年中国汽车出口
总体数量尚未恢复到!%##年水平。特别是
目前的季度出口量仍维持在!%万辆左右
水平，出现发展瓶颈。!%#+年#月，汽车企
业出口为&(1万辆，虽然继续呈现同比增长
态势，但出现环比下降，因此对今年的汽
车出口市场不可盲目乐观。 李永钧

首台专为年轻人标配的互联网"*+
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