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! ! ! !自!"#$年##月上市以来，%&&'
自由光便凭借不到万分之一的投诉
销量比位列!"()年第一季度榜首，
领跑国内*+,质量口碑榜。今年!

月，中国汽车行业客户满意度调研
结果在京发布，全新%&&'自由光在
中型*+,级别中荣获消费者评价最
佳中型*+,车型奖。

而在销量方面，作为广汽菲克
首款国产%&&'车型，自由光上市以
来超越了一众老牌*+,车型，以“光
速”开疆拓土一举跨入!-万./"万元
级合资*+,前三甲，跻身“("万0俱
乐部成员”，月销量持续破万，以
#!#!1的增速领衔!-()年国内乘用
车销量同比增速排行榜，成为该级
别*+,欧美三强的专业之选。如今，

全新%&&'自由光已开启/)期零利率
金融方案，更是让消费者方便入手。

汽车消费日趋理性，单靠消费
者对品牌的认同感与情怀的包裹，
显然还不够，我们就来探究一下全
新%&&'自由光此次高光战绩背后的
原因。

消费者对SUV期待什么
国内*+,市场火爆，从小型、

紧凑型，再到中大型*+,，各大车企

相继开启各自的*+,产品布局之
路，多方激战烽烟四起。而在国民生
活水平的提高、二孩政策的落地和
车型增购2换购等多重因素的综合
刺激下，大空间、大尺寸的中型*+,

更是迎来了一波旺盛需求。
选择一份工作、选择一个品牌、

其实选择的是一种生活方式。全新
%&&'自由光对消费心理直击靶心的
洞察，也正是其能够在竞争火爆的
市场站稳脚跟，与德系典范途观3、

美系新贵昂科威形成三足鼎立格局
的关键因素。在!-万./-万元区间，
这三款*+,有着同样高水准的品牌
力和综合产品实力，因而形成三足
鼎立之势。而消费升级时代，需求
的不断升级，也让厂商们加快布局
的同时，在外观造型、性能配置、定
价策略等纬度上，寻找最能够满足
消费者需求的发展路径。既有像昂
科威这样的商务氛围营造特长生，
也有取长补短延展空间的途观3，而
全新%&&'自由光却在专业的路上越
走越稳。

当然，或许你更喜欢周末的时
候和家人在附近逛逛商场，看看电
影；或许，你更愿意假期的时候，让
孩子在补习班里充电，学习；或许，
你觉得生活平平淡淡才是真……那
么，一辆途观3或者昂科威也完全可
以满足日常代步需求，让你拥有足

够便利的都市生活。
而如果你愿意与家人一起充分

享受$!4———“$天工作日0!天周末
游04天小长假”优越生活；或许，你
觉得世界那么大，就应该带着孩子
去看看；或许，你对生活始终保持着
不断探索的热情……那么，全新
%&&'自由光无疑是你的最佳拍档，
它将凭借它的专业，实现城市生活
和郊外休闲娱乐无缝切换，扩大生
活半径。

城市SUV有必要专业吗
说到专业，很多人都会进入一

个误区，认为*+,的专业只是在于
它的四驱能力，通过性能。所以有人
会说，如果不去越野，买%&&'是不是
一种浪费？一辆城市*+,，有必要选
择那么专业的吗？其实，除了四驱，
%&&'的专业远不止于此。

%&&'自由光的专业，是通过大
量看得见和看不见的高科技加持。
566自适应巡航、盲区监测、车道偏
离警示等丰富的安全科技，在看得
见的安全配置上做足功课；同时，凭
借超高强度钢板覆盖率达到)$1的
车身，在看不见的地方提供真材实
料的全面保障。此外，是对于舒适性
的追求。全新自由光的主动自适应
减震系统与78*带动态智能转向辅
助功能默契配合，不仅操控体验优
异，还可以确保驾乘者的舒适感。

59:;<& =>;<&智能四驱采用电子
化后轴分离技术，可根据路况自动进
行两驱、四驱间的无缝切换，在强调
通过性的同时，兼顾燃油经济性。显
然，%&&'自由光的专业，是综合性的
专业，能够兼具城市道路的舒适性和
全路况能力。也就是说，全新 %&&'自
由光不甘于在城市中沉沦，而是希望
游走于城市之外更广阔的天地。
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行业总体向好
赢利好于预期
2016年汽车类上市公司业绩简析

! !近期汽车类上市公司纷纷披露
了 !-()年业绩预告，从目前已公布
预告的情况看，乘用车产销增速高
于汽车总体，商用车市场有明显起
色，与之相关的汽车零部件及汽车
流通行业业绩得到较快的回升，利
润实现增长? 汽车类上市公司总体
业绩普遍好于市场预期。

乘用车普遍丰收
上汽集团以 /!"亿元的净利润

业绩继续领跑；长安汽车和长城汽
车净利润均超过百亿元大关，成为
自主品牌车企中的领头羊；而净利
润增速最快的当属吉利汽车，净利
润实现了翻番；同属一汽系的一汽
夏利和一汽轿车则为一对难兄难
弟，一汽轿车大幅亏损近 ("亿元，
而一汽夏利尽管扭亏为盈，却是通
过向中国一汽转让天津一汽丰田
($1股权后的评估增值实现的。

根据预报，上汽集团 !"()年净
利润同比增长 4@$1，而其自主品牌
销量以 AB1的增速远超其它合资品
牌。长城汽车 !"() 年实现净利润
("$@C4亿元，同比增长 /"@A41，主
要是 *+,销量占比增加。长安汽车
预计 !"() 年净利润为 ("! 亿.((!

亿元，同比增长 !@CA1.(!@$/1。吉
利汽车预计 !"() 年实现净利润
C$@!亿元，同比增长 (""1。广汽集
团预计 !"()年净利润将达到 $$@"!

亿.)$@)亿元，同比增长 /"1./$1。
受益于新能源汽车迅速增长，比亚
迪 !"()年净利润 $"@CC亿元，增幅
为 4A@)/1。

综观各大乘用车企已公布的
!"()年销量业绩预告，把握市场动
向，紧随热点潮流，加强自主创新能
力，推出相对市场集中的车型才是
车企的生财之道。

商用车喜忧参半
虽然 !"() 年商用车市场较上

年有明显起色，但几家欢喜几家愁。
江铃汽车的业绩快报显示，销量上
升但利润反降，!"()年度营业收入
为 !))@/C亿元，同比增长 A@$B1；净
利润 (/@(A亿元，同比下降 C"@)B1。
金龙汽车预计 !"() 年公司净利润
将亏损 !@$亿元。金杯汽车初步测
算，!"()年实现归属于上市公司股
东的净利润将亏损 !@!亿元左右。

中国重汽预计 !"() 年度净利
润在 /@B"亿.C@C)亿元之间，同比
增长 C"1.)"1，原因是 !"()年重
卡行业需求增大，产销量同比有了
较大增长。华菱星马 !"()年实现净
利润 "@4)亿元，扭转了 !"(C年以
来净利润亏损的局面。亚星客车受
益于新能源汽车市场高增长，预计

!"() 年净利润将达 )""" 万.A"""

万元，增长幅度达 (B41.!B)1。
以上几家商用车企业虽不能代

表商用车的整体市场，但从其表现
也能窥见一斑。!"()年得益于车辆
置换热和国家政策利好，重卡市场
销量稳增，重卡企业因此获利，中国
重汽和华菱星马便是很好的证明。
轻卡市场则表现平稳，波澜不惊。令
人忧心的当属客车市场，中汽协数
据显示，!"() 全年客车累计销售
$C@/万辆，同比降 A@41。可见客车
市场亟待转型，如亚星客车那样，积
极在新能源客车上寻求突破。

零部件业绩喜人
受益于整车市场回暖、自主品

牌占比上升以及零部件深度国产替
代，汽车零部件公司 !"()年利润增
长显著。截至目前，已有 44家零部
件上市公司公布 !"() 年年报及预
告，其中超九成实现了净利润增长。

潍柴动力 !"() 年净利润预计
!(@$ 亿.!$ 亿元，同比增幅 $$1.

A"1，名列净利润排行榜第一位，原

因是重卡行业的复苏以及公司传统
业务市场占有率的提升。紧随其后
的万丰奥威预计净利润 B@$4 亿.

((@B)亿元，同比增幅 !"1.$"1。禾
嘉股份以 A@4亿元的预计净利润额
位列第三名。

净利润上扬的企业中，增长较
为显著的有猛狮科技，预计 !"()年
实现净利润 "@B亿.(@)亿元，增长
/(//@!!1.$)C4@B$1。长春一东和
宁波华翔预计净利润增长分别为
("$/1和 /""@""1。另外，坚瑞沃净
利润 C@!$亿元，增长 ((""@C!1；赣
锋锂业预计净利润增长 C""@""1.

C$"@""1；天齐锂业预计净利润增长
$/(@C"1.$A(@C!1。

净利润下跌的企业中，金固股
份预计净利润亏损或达 (@!4亿元；
跃岭股份 !"() 年净利润 C$/"@)/

万元，同比下降 (A@$C1。
在传统汽车零部件产品利润越

来越薄的情况下，寻找新的盈利点、
谋求转型升级是零部件公司的必然
选择。其他还可以通过兼并收购，进
行资源整合，凭借技术、产品优势进

一步占领市场份额。

经销商盈利提升
!"()年，作为汽车产业重要组

成部分的汽车流通行业在错综复杂
的市场环境下，克服种种困难，整体
盈利能力得到明显提升。

庞大集团预计 !"() 年净利润
将增长 $"1.4"1，原因是业务规模
快速增长，整车销售毛利同比有所
提高。广汇汽车预计 !"() 年净利
润将增长 C"1.C$1，原因是通过收
购使业务规模快速扩张，品牌组合
及区域分布优势进一步得以显现。

国机汽车预计 !"() 年净利润
)@"C 亿元，增长 !$@)41，原因是通
过扩展新项目及延伸服务链条，为
跨国汽车厂商提供增值服务，创造
新的盈利增长点。中升集团预计
!"() 年净利润将不低于去年同期
的 /$"1。原因是品牌及地区分布优
势进一步显现。

此外，由于 !"()年业务规模扩
大、管理效率提升，美东汽车集团销
售额及利润也实现大幅增长，预计
同比增长 /$1以上。亚夏汽车 !"()

年净利润 4/CB@/!万元，同比增长
/A)@A(1，原因是围绕汽车消费产业
链持续布局?轻资产、互联网化转型
动作不断。

随着汽车市场政策环境与市场
环境的改善与变化，汽车经销商的
业务势必将向多元化发展，如何更
好地整合资源、优化管理，将是每个
希望抓住发展机遇的汽车经销商集
团必须面对的问题。 雍君


