
! ! ! !记者日前从“上海交通大学上海高级金融
学院中国金融机构社会责任论坛暨 !"#$年招
生与培养变革策略发布会”获悉，交大高金将
开启“三招模式”，打通从招生到就业的人才培
养“生态链”。

高金金融 %&'项目（(%&'）执行主任倪
海英表示，高金 !")$级全日制 (%&'招收 *+

人，将学生未来职业定位于基金经理和投资经
理。招生环节也将开启学院、加州大学伯克利
分校和金融机构联动的“三招模式”，高金将与
加州大学伯克利分校金融工程硕士项目联合
招生，并在面试环节邀请金融机构高管共同审

核考生背景资料，学员在入学面试环节即进入
金融机构人才储备池。学员从报考高金开始，
即有资深金融业界人力资源部门负责人专业
指导其职业发展方向。

本报记者 易蓉

近日，中欧国际工
商学院市场营销学助
理教授林宸博士在中
欧众创平台“创未来”
创业沙龙上表示，互联
网时代营销漏斗的入
口变宽，而转化出口变
窄，新旧媒体应利用更
好的营销策略来进行
转型与发展。

比特币等数字货币能否投资？
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/中国商学院

中欧创业沙龙关注网络时代的新型创业———

媒体变现关键在是否掌握“营销漏斗”
!"#$

! ! ! !日前“创意中国 !"),”全球 %&'

创新大赛决赛在中欧国际工商学院
举行，来自全球顶级商学院的 -" 支
队伍激烈角逐，最终来自耶鲁管理学
院的团队摘得桂冠，获得 ) 万美金的
奖励，罗斯商学院和艾萨德商学院分
别获得亚军和季军。

本次大赛的主题是“当金融携手高
科技”，进入决赛的 .支团队带着各自
的创新商业计划书为金融创新尝试提
供解决方案。西班牙艾萨德商学院团队
设计了“红色硬币”个人理财平台，可以
对不同平台个人财富进行整合和管理，
还能与朋友进行理财社交。加州大学伯
克利分校哈斯商学院团队的“退休存款
基金”服务致力于通过手机客户端，以
简便的服务帮助外来务工人员管理个
人财富。南加州大学马歇尔商学院团队
带来了突破性的跨境支付解决方案，通
过信用积分兑换实现货币转换，处理闲
置外国货币。牛津赛德商学院团队架起
中小企业和金融机构之前的信用桥梁，
提供有效信用评估。密歇根罗斯商学院
为股民设计了一款可以进行定量投资
的手机应用，方便股民自由定制策略并
实现投资目标。冠军团队耶鲁管理学院
团队利用机器学习技术通过虚拟卡帮
助用户智能管理信用卡、实现小额节省
以及账单分享等功能。

中欧副院长兼中方教务长张维炯
教授表示，希望这项赛事能够激发学
生们的思维，为下一轮金融创新浪潮
奠定基础。 本报记者 易蓉

顶级商学院组队
在沪拼金融创新

图 视觉中国

去中心化数字货币的现状
首先是发展迅猛但发行体量小。截至目

前，世界上有超过 ./.多种数字货币，!+).年
的总市值已接近 !/+亿美元，相比中国的广义
货币量还非常小，中国 !+).年的广义货币量
0%!1约为 #//万亿人民币，约占全球广义货币
量的 #2-。因此，目前，世界上数字货币的总量
相比于全球广义货币0%!3就更小。四大数字货
币分别是比特币、以太坊、瑞波币、莱特币，它
们的市值之和就超过了总市值的 4/5。

其次是价格波动剧烈。这些数字货币往
往一天之内波幅超过 )"5。以比特币为例，
!"),年元旦过后，比特币从 ."""多一路上涨
到 )月 /日的近 4"""，一度超过黄金价格，并
在同日暴跌至 ,"""多。比特币价格的大幅波
动引发央行约谈要求中国三家最大的比特币
交易平台火币网、币行、比特币中国，要求平
台自查并进行相应的清理整顿。

从货币发展史看数字货币
从货币发展趋势历史看，货币本身由实

物货币逐渐向信用货币转型。过去的金、银是
一种特殊的商品，而目前的纸钞、电子货币，
以及未来的数字货币都是信用货币。实物货
币阶段，货币的价值源于它本身的价值，而信
用货币阶段，货币的价值源于法律或者一种

共同的信仰。目前如比特币等数字货币，社会
认可度并不高，只有少数技术人员对此感兴
趣，一旦国际上某国政府明令禁止时，其价格
会大幅度下降。数字货币的发行人，如果不是
具有国家信用的机构，不易被全社会认可，也
缺乏公信力。所以，从发展历史来看，现有的
数字货币本质上并不能作为货币。

从货币职能来分析数字货币
前经济学家的货币理论主要围绕货币最

重要的职能，即价值尺度、流通手段、贮藏手段
这三点。价值尺度指货币衡量和表现一切商
品价值大小的作用。比特币等现有数字货币
可以与美元进行汇兑。然而，现有的数字货币
存在总量一定和价格波动剧烈的特点使其不
能有效执行价值尺度职能。目前的数字货币
都具有稀缺性又不具公平性，都是数字加密货
币，需要通过挖矿、贡献算力来获得，只有懂技
术的人才能获得。货币本身的数量一定不能
是稀缺的，稀缺的数字货币会导致通货紧缩。
其次，流通手段是指货币在商品交换过程

中充当媒介的职能。美国的科技巨头公司戴
尔、微软等以及一些国外小商家都开始接受比
特币支付。但是现有数字货币的匿名性不利于
监管，产生的风险可能危及金融稳定，因而其能
否有效行使流通手段职能是有不确定性的。由
于比特币等数字货币都是采用区块链技术，去

信用化的匿名交易以及无国界无地域限制的
特点，很容易被用于恐怖分子融资、腐败分子洗
钱等犯罪活动，并且难以从监管方面加以遏制。
!")-年初，比特币在经历了全球最大比特币交
易平台%6789:的关闭和破产之后，比特币宣布
暂停交易。这一风波让比特币投资者亏损严
重，有的中国玩家因此赔掉几百万元。此外，现
有数字货币总量一定的特点会使其价值随着
社会生产的发展不断上升，人们将更愿意囤积
已经拥有的数字货币，而不是用它们来消费，此
时，数字货币将丧失流通手段功能。

第三，贮藏手段是货币退出流通领域作
为社会财富的一般代表被保存起来的职能。

现有的数字货币依赖密码学和互联网技
术，采用电子签名的方式保障所有人持有和
自由流转。其携带、保管成本几乎为零。数字
货币与美元有实时汇率，可以通过特定的交
易平台将其转化为现实货币，流动性高，财富

兑现能力高。目前有很多对数字货币前景持
乐观态度的人都把购买比特币当作投资。但
是，现有数字货币仍然存在安全性方面的问
题。目前，数字货币一般被储存在电脑硬盘、
移动设备或者在线钱包中。而存放在线下，一
旦电脑出现故障或者移动设备丢失、损坏，比
特币所有者就容易丢失其拥有的数字货币。
存放在在线钱包可能受到黑客攻击，也可能
被交易平台卷款跑路。目前，已经发生了好几
起比特币被盗的案件。

总之，从发展趋势来看，现有的去中心化
数字货币本质上并不能作为货币。因此，目前
投资数字货币的投资者需要谨慎投资，未来数
字货币的发展仍然具有很多的不确定性。未来
去中心化数字货币的发展能否在赢得共同的
信仰、低成本或零成本、非稀缺性、价值稳定性、
不可伪造或篡改等取得突破我们将拭目以待。

交通银行发展研究部 周昆平

%&'(

随着金融科技的发展，数字货币成为热词，也遇到很多朋友问像类似于
比特币等数字货币能否投资等问题。目前市场上的数字货币都是非官方发
行的去中心化数字货币。个人认为，政府主导发行的数字货币未来可能会流
通，但比特币等这些去中心化的数字货币只能作为一种资产类别存在。我们
从货币的职能角度来分析目前市场上的去中心化数字货币。

图 视觉中国

高金金融MBA招生开启“三招模式”

! ! ! !林宸提到，微信公众号的市场是一个“生
存非常艰难，竞争却很激烈”的市场。“!+)!年
微信公众号上线时，每天有 )7/万个新的微信
公众号，但是活下来的公众号也是很艰难的，
每年死大概 *++万个。!+).年前三季度微信
处理了 !+++多万个信息和 !++多万群组及公
众号。”她说，“从融资来看，真正去年拿到融
资的只有有 )+$家，总计 !)亿元人民币，还
不如共享单车一轮拿的多。”自媒体疯狂营
销，一个个网红横空出世，一条条营销贴轻松
超过“)+万!”。林宸解释其中“套路”：营销的
第一个特点是消费社交货币，即传播并不是因
为东西本质有多好，而是这一行为会带来“看
起来更美、更时尚或是更好”的效果；此外，琅
琅上口、公共性、实用性、故事性等都会助推一
条热帖走红。

人工智能是否是新旧媒体转型与发展的
良方？林宸坦言，这个时代人们其实正在“窄
化”自己的世界。“想一想我们虽然处在一个貌
似信息无限广阔、可以知道任何事情的年代，
但是你看到的恰恰是自己过去一直看见，及别
人希望你看到的东西。他们（人工智能）觉得你
感兴趣这个，为你推荐这个，你就生活在自己
的小井下面。这是人工智能给我们带来的一个
悖论。”她说。
那么，新旧媒体如何生存？林宸借用营销

学的漏斗模型给出答案。她解释，漏斗理论是
指公众兴趣入口很大，但最终只有一部分用户

转化、付钱、留存。而在互联网这样的去渠道化
的世界，一个企业要么拥有一个开口特别大的
“漏斗”，获得更广泛的用户，以至于最终有一
些人能够被转化而实现变现可能；要么就是一
个“直筒型通道”，直接让所有有兴趣的人可以
直接走到最后一步，直接走到付款，实现盈利。
“就像今日头条和快手一样，它知道你以前的
历史内容推荐，它给你个性化，让你不能够去
流失，一直存活到走完整个营销漏斗的决策
上。或者，要有一个直接的变现通道，比如广告

升级、直接打赏、电商变现。”林宸举例说，“所
以这也是为什么马云把微博和淘宝打通之后，
网红在 !+). 年变得特别红———整个淘宝
.+++亿一千亿来自于微博网红店。因为有单
独通道可以帮助漏斗最开始的那部分人进入
直接的变现通道。”她认为新老媒体越来越注
重个性化和社交媒体化，但营销本质不变，营
销的漏斗决策还会在新老媒体长期共存下发
挥最重要主导作用。

本报记者 易蓉


