
! ! 上汽集团“全球首款纯电动互联网!"#”荣威$%&'日前在深圳
上市。这款纯电动互联网!"#，拥有()'公里的中国纯电动!"#最长
续航里程，(*分钟快充至+*,电量等显著优势。当天，“-./0! 1.23

充电地图”也同时发布。新车共三款车型，官方指导价为)456+万
元7)89:+万元，扣除补贴后售价为689++万;))9<+万元。

荣威$%&'以“爆款!"#”荣威%&'为原型车，搭载最大功率为
+'=>的永磁同步电机，采用纯电驱动，最大扭矩)''牛米，配合上
汽独创的$?!电驱动系统，在效率方面达到行业领先水平；辅以制
动能量回收系统，节能效果更突出。荣威$%&'还是中国第一个敢
作出“电池衰减质保承诺”的纯电动!"#，承诺+年@)*万公里电池衰
减不超过<*A。
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! ! :月6:日，在广州狂风暴雨雷电
交加中，东风日产迎来了成立十四
周年庆。庆典上，新品劲客的预售价
也公布了。但比劲客更劲爆的是东
风日产高层宣布：将在)*))年挑战
国内合资车企前三强。

任重道短
这是一份没说假想敌的挑战

书，可明眼人都知道，在年度销量排
行榜上，上汽大众、一汽大众、上汽
通用三家轮流位列榜首多年。去年
上述三家的年销量分别是68(98万
辆、6+'9(万辆和6+*9+万辆，而东风
日产的销量，则为66)9+万辆，力量
悬殊显而易见。

排在东风日产前面的，还有上
汽通用五菱和北京现代，前者去年
销量为6()9+万辆，后者为66<9*万
辆。长安福特排名第七，销量为8'94

万辆。在其后，有后劲十足的一汽丰
田、广汽本田、东风本田、广汽丰田，
也有正在积极调整的东风悦达起
亚、神龙汽车等。目前，位居前三的
车企，到)*)*年的销售目标都是<**

万辆，单从数字上看，东风日产此番
挑战，可谓任重而道短。

与此同时，当在场媒体提出目

标如果没有达成怎么办？面对质疑
之声，据说，东风日产市场销售总部
总部长刘宗信的回答铿锵有力，“对
于战败我们没有计划！”没有计划，
也就意味着这是一份无法追究失败
者责任的挑战书。既然不需要承担
责任，那么，这一挑战书无异于画了
一个饼，能刺激到自己的员工、经销
商和投资商，效果就达到了。但无论
从哪个角度来说，此番公开言论，实
在是与日企的低调风格不相符。

危机四伏
印象中，无论是计划，还是战

略，抑或是口号，在众多厂家中，东
风日产总是提得最积极且花样繁
多。去年广州车展上，东风日产提出
了B<计划，以全价值链智能升级为核
心，从智行科技、智造品质、智享体
验三大维度布局未来。到今年(月的
上海车展，东风日产依旧是在阐述
B<，认为这个计划可以让东风日产到
)*)*年有一个有愿景的路线。两个
月后，东风日产抛出了这个新的五
年计划，排期到了)*))年。)*)<年，
东风日产成立二十周年，如果排除
这个五年计划是献礼工程，那么，它
的提出，是否意味着东风日产的高

层们心里已经明白，B<计划不能如期
完成？毕竟冲进百万销量俱乐部的
目标，东风日产拼命了四年才实现。

东风日产有危机，是不争的事
实。-0"CD CE!!1C，意即年轻化，
是东风日产)*6'年提出来的品牌主
张，是在中国车市放缓的背景下找
到的新方向，并推出了一系列的产
品，如新楼兰、新逍客、新蓝鸟、西玛
等。但市场反馈并不如所愿，除了逍
客，其他车型的销量只能用惨不忍
睹来形容。总而言之，非但没出现一
鸣惊人持续热销的爆款，天籁、阳光
等轿车产品线还出现了一定程度的
下滑。

今年强势推出的劲客，剑指小
型!"#市场，东风日产表示其竞争
对手是东风本田&;%#和广汽本田
的缤智。但是，自)*6:年以来，小型
!"#市场日渐萎缩，)*64年6;(月小
型!"#市场依然不见起色，增长率
更是首次出现负增长，同比下滑了
49<6,。目前，&;%#和缤智联手已经
牢牢地控制了整个市场，作为竞争
对手，逍客目前市场让利)9'万元左
右以求突破。值得注意的是，劲客预
售价是6*万;6(万元，4月份上市后，
它的竞争对手，必定包括“自家兄

弟”逍客。在动力配置上，劲客仍为
69'FGH#I组合，虽有省油平顺成本
低的特点，但彻底牺牲了年轻人喜
爱的驾驶操控感。以后残酷的自相
残杀以及市场之艰难，想必东风日
产的高层们也有所预料。

更令人叹息的是，一直宣扬以
技术为魂的日产，其技术水平日益
受到质疑。前不久在四川达州车展
上，众目睽睽下，全新奇骏的自动刹
车功能被演示成撞飞主持人的桥
段，顿时暴露了日产技术的不成熟。
时至今日，东风日产并未对此事做
出过公开解释。想当年，恒大球衣冠
名被换、代言人林丹出轨等事件，东
风日产可是打着维护品牌的旗号，
第一时间作出回应的。难道技术失
灵就不算维护品牌了？在未来五年，
东风日产的愿景之一，就包含安全
上的“零碰撞”。

在未来的新技术导入上，新的
五年计划表示，东风日产将在重点
车型上导入智能互联系统，并将保
证产品开发品质，以及建设自动化
工厂等。这些，在中国市场已经不是
什么新鲜事情，就拿自主品牌来说，
前年，荣威旗下已有中国首款互联
网!"#，随后又上市了中国首款互

联网轿车。而吉利汽车的博越，用挑
战温差6**度证明了自身的产品品
质。假如日产真的有诚意，还不如及
早行动，拿出全球最新、稳定可靠的
技术来证明自己是“技术日产”，更
是引领年轻人消费需求的汽车品
牌。日系车企中，将地球梦引入中国
的本田和将混合动力国产的丰田，
都是日产极好的榜样。

把握未知
日产H$0卡洛斯·戈恩曾在不

同的公开场合，多次表露了日产在
中国市场需要调整的想法。在)*64

年年初，刘宗信还表示，对于战略的
调整，总体方向是“质大于量”，销量
不再是东风日产的第一驱动力。只
是目前来看，调整的结果，是)*))年
挑战合资车企I0J<的新计划，仍旧
是以量为主导。重重危机下，东风日
产的把握在哪里，我们不得而知。当
天本刊曾问其经销商这一问题，经
销商呵呵一笑，说“我也猜不到他们
的把握在哪里”。

东风日产号称自己是狼，但这
并不意味着周围全是等待被干掉的
猎物。东风日产的新五年规划，也许
只是纸上画的一个大饼。 白诚

挑战前三 东风日产恐有心无力

! !在大众汽车集团与安徽江淮汽车
前不久宣布成立合资企业后，合肥市
政府、大众汽车集团和江淮汽车三方
投资协议于:月6'日正式签署。在该协
议框架下，大众汽车集团与江淮汽车
将共同向快速增长的中国市场推出电
动车型产品。

该协议的签署为合资企业的建
立，包括新能源汽车零部件的研发与
生产、互联技术、汽车数据服务等领域
的发展创造了更多良好条件。按照协
议，新工厂和研发中心将在未来陆续
建立。此外，合资企业还计划建立新的
二手车平台，并积极从事所有相关的

业务活动。按计划，新成立的合资企业
将于)*6+年正式投产首款电动汽车。
携手一汽集团、上汽集团和江淮

汽车，大众汽车集团有望快速推进电
动汽车攻势，到)*)*年计划为中国消
费者提供约(*万辆电动汽车；)*)'年
之前提供约6'*万辆电动汽车。

! !中国最大的二手车平
台瓜子二手车直卖网日前
宣布，已经获得了K轮超(亿
美元融资，创下二手车领域
K轮融资规模之最。)*6:年8

月瓜子二手车完成超)9'亿
美元融资，同样是二手车领
域最大1轮融资。

瓜子二手车直卖网于
)*6'年8月)4日正式上线，
迅速成长为中国最大的二
手车平台，连续创造了个人
车源量、城市覆盖量、品牌
力、流量、成交量等行业内
多项第一。最新数据显示，
)*64年<月，瓜子二手车北
京、上海、重庆、成都、深圳、
武汉、广州等城市纷纷实现
交易额过亿元。与去年同期
相比，过亿元交易额城市数
量翻倍增长。瓜子自营金融
渗透率在主流城市达到)*,

以上。效率方面，截至<月
底，瓜子二手车实现了上架
<台成交6台的转化率，多个
城市可达到上架)台成交6

台。
作为行业后进者，瓜子

二手车以最快的速度超越所有玩家，
稳居行业第一。过去的一年，瓜子二
手车打造了一支强大的超过:***人
的线下团队，实现了全国<*个省市、
逾)**个城市的服务覆盖。 余音

! ! :月6'日，国内领先的二手车电商企业优信集团宣布正式启动“全国直购”
业务。今后，优信二手车客户可不受地域限制，享受零负担、一站式的跨区域购
车服务。当天，优信还同时发布了全新的品牌升级计划，即将在中国首映的《变
形金刚'》影片中，优信将作为首个汽车电商品牌实现全球版本植入；此外，影片
导演首次为中国企业执导的广告宣传片，也揭开了神秘面纱。

优信集团HL0王鑫表示，优信的长期目标，是将来成为全球最大的汽车交
易平台。因此，此次品牌升级不仅是视觉上的，更是理念上的。通过不断的模式
和技术创新、服务保障，优信未来将让拥有好车变得更简单。
优信在多年对跨区域购车模式进行探索的经验基础上，此次率先布局线下

门店、物流网络及服务保障体系，在行业内首创零负担、一站式的“全国直购”业
务。到)*)*年，优信全国直购业务预计将覆盖全国)***家线下门店，并完成6**

城对)**城的物流线路布局，建设)*个中心仓及上百个中转仓，从而保障全国直
购车辆交付可在'个工作日内完成，引领汽车新零售时代的到来。 林夏

大众江淮项目签署三方投资协议

优信启动全新品牌升级
首创二手车“全国直购”

! ! !捷豹日前正式公布了)*6+年款捷豹M;J1H$与&$的售价。)*6+年款捷
豹M;J1H$的官方售价区间为')9+万至+(9+万元；)*6+年款捷豹&$的官方售
价区间为<89+万至:6万元。新车均换装捷豹路虎强劲、高效、精密的E/NO/B.P

发动机，提高性能表现的同时，也进一步降低了油耗与排放。
)*6+年款M;J1H$搭载的全新)9*升(缸E/NO/B.P汽油发动机，可以输出

)'*马力的最大功率和<:'牛·米最大扭矩，)9*升1>?车型*;6**公里时速
加速在:9+秒内，油耗则低至494升@百公里。追求更优异驾驶体验的消费者还
可以选择<(*马力或<+*马力的<9*升机械增压#:发动机。新车还搭载了捷豹
最先进的车载信息娱乐系统的E/H3/2Q3R，还提供捷豹先进的智能钥匙手环。

)*6+年款&$同样提供)9*升、<9*升两种排量选择。其中)9*升(缸E/NO/B!

.P汽油发动机可提供)**马力和)'*马力两种调校。 宝龙

! ! ! !五月车市!广汽本田以终端销量!"#$%辆!同比增长&'()的成

绩!持续高歌猛进"广汽本田旗舰车型雅阁#*++,-.$进入中国市

场第/&个年头! 实现累计销量突破0$$万辆! 成为国内首款迈入

0$$万辆销售大关的日系中高级轿车% 林夏
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