
“消费升级”是个伪概念
未来的消费更应“关注自我”

! ! ! !日前，英国《金融时报》发布
!"#$年全球金融硕士项目排名，
今年全球共有 %&家院校上榜，%
家亚洲院校跻身榜单，上海交通
大学上海高级金融学院的金融硕
士项目位列全球第 #'名，并跃居
亚洲首位，在投资回报率方面，高
金居亚洲第 #、全球第 $。此外北
京大学光华管理学院位列第 #$

名，清华大学经济管理学院位列
第 #(名，中山大学岭南学院位列
第 )%名。
数据显示，在分项评选指标

中，高金最领先的指标包括：“毕业
三个月内就业率”（全球第一）、“博

士师资”（全球第一）、“毕业后三年薪资涨幅”
（全球第五）、“毕业后三年薪资”（全球第七）
“投资回报率”（全球第七）“校友职业发展”（亚
洲第一）及“课程国际化程度”（亚洲第一）高金
金融硕士项目历年新生平均录取率不到 )*，
学生均来自国内一流高校和国际名校，毕业生
连年实现 #&&*就业，平均起薪始终高居全国
同类项目前列。此次排名调研所覆盖的 !&#'

届高金+,毕业生，三年后今天的平均薪资折
合达近 ##-!万美元。

金融时报自 !&.#年起开始推出这项榜
单，其十七项评价指标从两个关键领域全方
位衡量商学院及其金融硕士课程实力———校
友的职业发展，共涉及 $项指标，权重共计
)(*，数据来自对毕业三年后校友的问卷调
查；以及共涉及 #&项指标、权重共计 '!*的
多样性指标，数据来自对商学院的问卷调
查。 本报记者 易蓉

美国退出《巴黎协定》的阴霾难散？
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! ! ! ! %月 #日，美国宣布退出巴黎气候协定，
特朗普再次以实际行动验证了众人的隐忧。
复旦大学管理学院产业经济学系副教授李治
国指出，在儿童节这个特殊日子里，世界儿童
的未来似乎被蒙上了全球气候变化与生态环
境恶化的阴霾。

公开退出之举十分荒唐
李治国认为，美国退出巴黎气候协定，之

所以令人无法接受，有三个层面的原因：
! 第一 美国是当今世界公认的超级大

国!其经济总量仍占全球份额的四分之一!在

政治"科技"军事"文化等多方面的影响巨大!

在全球大家庭里的地位举足轻重#

! 第二 当今世界充满了不确定性!经

济增速放缓!国际贸易低迷!对外投资逆转!

诸多发展中国家乃至部分发达国家面临越来

越多的难题!全球大家庭应通力合作!共同面

对层出不穷的$黑天鹅%#

! 第三 美国已逐渐从自己所触发的全

球金融危机中走出来!经济不断回暖向好!但

是! 特朗普上台后在国际贸易等领域推出包

括退出 !""等多项极具争议的举措!不断出

尔反尔!令人大跌眼镜#美国这次公开宣布退

出巴黎协定无疑更为荒唐! 置全球气候变暖

这样可持续发展的核心议题于不顾! 令诸多

盟友以及本国民众&企业都不知如何反应#

美国气候政策摇摆不定
这位专家指出，根据《巴黎协定》，各方将

加强对气候变化威胁的全球应对，在本世纪
末把全球平均气温较工业化前水平升高控制
在 !摄氏度之内，并为把升温控制在 #-)摄氏
度之内而努力。全球将尽快实现温室气体排
放达峰，本世纪下半叶实现温室气体净零排
放。各方将以“自主贡献”的方式参与全球应
对气候变化行动。发达国家继续带头减排，并
加强对发展中国家的资金、技术和能力建设
支持，帮助后者减缓和适应气候变化。
《巴黎协定》的伟大意义在于，在全球气

候变化与生态环境恶化这样的人类长期共同
难题面前，发达国家与发展中国家通力合作，
发达国家带头减排的同时向发展中国家提供
技术资金帮助。当今世界，中国是第一大温室
气体排放国，美国是第二大排放国。美国、欧盟
成员国、加拿大等发达国家与中国为首的发展
中国家共同签署《巴黎协定》，为人类在应对全
球气候变化等长期共同威胁时重塑信心。

但是，根据一份带有明显具有偏向的研
究报告，特朗普声称执行巴黎协定会减少 /

万亿美元的 012和 %)"万个工业岗位。值得
注意的是，奥巴马政府上台之时，美国引发的
全球金融危机愈演愈烈，经济陷入大衰退，失
业率高居 ."*左右，但仍然积极参与和推动
旨在阻止气候变暖的全球举措，并签署《巴黎
协定》。如今特朗普上台，美国经济已明显走
出金融危机的阴霾，刚刚公布的今年 )月份

失业率更是下降到 '-/*，然而却宣布退
出《巴黎协定》。李治国指出，美国在气候
政策的摇摆，源于两党在关键问题上的政
见迥异。

中国致力全球合作治污
作为世界第二大温室气体排放国的

美国退出了，中国该怎么办？未来全球污
染治理的格局会发生变化吗？李治国指
出，中国不会犹豫！中国不会改变。

在美国宣布退出之后，李克强总理在回
答德国记者提问时表示，中国政府积极参与
推动并签署巴黎协定，并最早一批向联合国
提交应对气候变化国别方案。中国人信守“言
必信、行必果”，将会继续履行巴黎协定承诺，
也希望同世界各国就此加强合作。

李治国表示，中国的生态环境恶化问题
更为复杂和严峻，不仅是《巴黎协定》主要关
注的气候变化和全球变暖问题，而首先是更
为基本的空气、水、土壤的污染性问题。就反
映空气质量情况的 2+!-)来说，世界卫生组
织（345）给出的第二阶段过渡目标为 !)微
克6立方米，我国的所有城市基本上都相去甚
远，更不要说最终目标 ."微克6立方米了。季
节性的空气污染问题更为糟糕，重度污染天
数虽有所减少但仍然严峻。

绿色发展已成新理念
李治国介绍，根据他和几位学者在

《2+!-) 减排的经济政策》一书中的研究结

果，“粗方增长模式”和“出口导向战略”是导
致我国环境问题的直接原因，更主要的是应
分析导致这些结构性扭曲的一系列经济体制
和政策的问题。我国的空气污染治理一方面
要靠环保技术，但同时要花更大力气去解决
经济结构中重化工业比重太高、一次能源过
度依赖煤炭、交通运输过度依赖公路等问题。

李治国强调，与特朗普在 %月 .号宣布
退出巴黎气候协定形成鲜明对比的是，绿色
发展已成为我国十三五规划所提出的五大新
发展理念之一。以提高环境质量为核心，以解
决生态环境领域突出问题为重点，加大生态
环境保护力度，提高资源利用效率，为人民提
供更多优质生态产品，协同推进人民富裕、国
家富强、中国美丽。

本报记者 张炯强

复旦管理学院专家解释全球污染治理格局
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! ! ! !日前，上海交通大学安泰经济与管
理学院 7+89 第 !$ 届公司赢利模式
决赛在交大徐汇校区拉开帷幕，)" 个
参赛小组相互研究学习，不断碰撞智慧
火花。其中致力打造智慧社区平台的
“慧生活”队获得决赛冠军。

据悉，赢利模式、绩效提升、领导力
反思是交大 7+89整合性体验式教学

模式，大赛涌现出许多杰出案例，不少
案例直接产业化，或获得注资、或最终
上市，如已成功登陆美国纽交所的“易
居中国”，华东地区首屈一指的休闲食
品品牌“来伊份”，校友企业“巴安水
务”、“维宏股份”创业板成功上市，“巨
灵信息”“鹿得医疗”“亚汇投资”在新三
板成功挂牌等。 本报记者 易蓉

!"个参赛小组
比拼赢利模式
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! ! ! !复旦大学管理学院市场营销系范
秀成教授最近撰文提出新观点：我们一
直谈论的“消费升级”是个伪概念，未来
的消费更应“关注自我”。

范秀成指出，所谓的升级，是从低
级到高级的状态，而眼下中国的消费热
潮，既有物质上的升级表征，还有一种

却表现为“返璞归真”。因此，不能一概而论
为“消费升级”。举个实例，目前中国的汽车
市场已经成为全球最大的汽车消费市场，并
且增长量还在不断攀升；与此同时，摩拜、
9:;<=<等共享经济的兴起也让我们看到了
不一样的消费变化。过去骑自行车是不得已
而为，没有其他更好的工具和手段，现在呢，
单车多了一点娱乐、健身的意味。这就是一
种“回归”，不是简单的升级。

消费模式更多样化
值得一提的是，随着产业结构更加多

元，品类更加丰富，消费的东西跟以前不一
样了。比如烘焙、画画、剪纸、插画、茶道，按
以前的观念这不是吃饱了撑的吗？但其实，
这种基于产品体验的消费模式在很大程度
上是人在突破自我、挑战自我，完成“理想的

自我”的构建。
范秀成认为，相当长的时间里，我们的

本土企业只看到了升级，没有关注到消费者
的自我。
本土企业的市场意识与消费需求是错位

的，所以才会出现一些很荒唐的现象。比如，
中国游客出境到日本疯狂购买智能马桶盖、
电饭煲。并非中国没有工业生产能力，而是厂
家没意识到中国人已经有了这方面的需求。

品牌寻求高附加值
范秀成同时指出，过去很长一段时间，

红酒、汽车，名牌等，都是身份和面子的象
征，是区分他人、构建自我的标签。如今，年
轻人的品牌认同感很低，牌子没有那么重要
了，并非表示标签不存在了，而是因为很多
产品的符号意义消失了。
最典型的是奢侈品。奢侈品本身的功能

就是标签化、排他性的，但如今，奢侈品在逐
渐剥离“高不可攀”的固定形象。从数据上可
以看出，>?+4、@7ABC0、47A+7D 等各大
奢侈品集团全球销售额增长率跌至个位数，
近五年中国高端消费者对未来奢侈品消费
的购买预期逐年下降，大部分奢侈品牌将沦

为大众高端消费品。
范秀成表示，仓廪实而知礼节。在物质

生活富足的今天，人们彰显自我、定义自我
的方式更加多元，消费者消费的不仅仅是物
品，还有物品之上的精神体验。过去，产品的
高附加值在于品牌、限量、高价，而今，生活
美学、匠人精神、私人定制等标签成为品牌
寻求高附加值新的依托。

企业和消费者都要调整
范秀成指出，中国正在经历一场消费观

念的升级换代。在这个过程中，拜金主义和
过度消费在逐渐消失，符号化、景观化的高
附加值品牌逐渐失去市场，消费者更加关注
自身，对消费更有主体意识、理性思维，因
此，以体验为核心、社群关系为纽带的消费
模式方兴未艾。

在这个过程中，企业要抛弃原有的升
级、等级观念，把握机遇，满足人类日益增长
的物质文化需求；消费者却要厘清，通过消
费行为定义自我的本质是要找到符合自我
属性并完成“理想的自我”的构建，而非人云
亦云，陷入另一个物质至上的怪圈中。

本报记者 张炯强
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