
老字号 气
象

! ! ! !在人们印象中颇为传统的民
光，近年来其实一直在走“科技!时
尚”的高端纺织之路。民光的九孔被
获国家级和上海市产学研项目一等
奖，葆莱绒被获国家科技进步三等
奖、国家发明专利。近年来推出的色
泽淡雅、柔软细腻的的水洗棉床笠
四件套，受到年轻人的喜爱。今年 "

月刚刚开发出的天丝棉麻系列，采
用桉树木浆提取物和棉、麻混纺，
拥有这三种天然原料的优点，透
气、垂顺又有棉麻的质地。

龙头家纺总经理倪国华介绍
说，近年来，老品牌借助电商渠道
得到了快速发展。天猫、京东、唯品
会、东方 #$等平台都有民光家纺
旗舰店和龙头家纺专营店。去年
%&'月，龙头家纺的民光床品、凤
凰毛毯、"%"毛巾三大品牌在电商
销售额为 (()*万元，今年同期是
++**万元，同比增长了 )*,，其中

民光产品销售额占 -*,。今年推出
的一款竹纤维软席，在东方 #$上
一天就售出 )***条。
这是一间时尚家居馆，布置错

落有致，不仅有被子、四件套等床
上用品，还有毛巾、浴巾、家居服、拖
鞋，日式烧锅，精巧的碗、杯等餐具，
甚至还有设计大方的雨伞、晾衣
架……这就是 ./ 01.2店!民光

家居生活馆）。业务主管江智伟告
诉记者，./ 01.2店对标国际先
进家居品牌，希望成为一站式生活
用品提供者，目前已经开了 )家，
希望未来在江浙沪不断拓展规模。
“家用纺织品是高频使用的产

品，我们将在这一领域精耕细作。”倪
国华说，“今天，我们家纺产品的定位
是‘新国民系列’，因为我们是民族品
牌，是国有上市公司，服务广大人民
群众，要继承老字号的传统，继续为
消费者提供物美质优的产品。”
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!"年用不坏的!国民床单"引来集体怀旧

“民光”老牌子 花样翻不完

厚实的全棉质地，浅红、橘红或浅蓝的底色，中
间一丛大花，四个角四簇小花，仿佛“四菜一汤”!!

昨天下午，来自四川的刘小姐和母亲来到川沙百联
购物中心三楼的民光家居生活馆，一看到陈列在入
口处的床单，惊喜地说：“这种床单我们家以前就有
的，用了很多年。现在还有卖啊！”
这就是民光牌床单，这种上世纪七八十年代的

经典花型，近几年在网上意外走红，勾起了两代人的
回忆，还有了“国民床单”的美誉。事实上，民光这一
家用纺织品行业的中华老字号，产品绝不仅仅是这
种经典花样的床单，九孔被、葆莱绒被、竹纤维床品、
天丝棉麻床品、冰氧吧凉席……每年都有新产品研
发出来，营销方式也悄然转型，近年来更是插上了电
商的翅膀，开始了新一轮飞跃。

首席记者
邵宁

! ! ! !“国民床单”的走红源于 ) 年
前。那是 (*%(年 -月的一天，一位
上海网友发了条微博，抱怨自己的
耳机被猫咬了，并配了张图。不料，
几乎没人关注他那倒霉的耳机，相
反，耳机下的床单———一条印有浅
红牡丹花图案的老式棉布床单，吸
引了众人眼球。短短几天之内，该
微博被转发超过 +万多次。
“这床单我家也有！”“我家用

了 +*年也没坏呢！”“我妈结婚时
托了不知多少人才买到的”……这
一床单的款式、花色、材质是几乎
每户中国家庭再熟悉不过，让网友
们纷纷产生共鸣，将其称为“国民
床单”。在网友发起的“晒床单”活

动中，有一位网友还特地把床单的
标签露了出来：上海民光被单厂，
上海著名的老字号企业。

民光的历史可以追溯到 3(年
前。%-+)年 '月，在上海东北部的
岳州路兴祥里，(3岁的民族企业家
项立民开设了一家仅有 3 名雇工
的小厂，其全部家当仅 %台人力毛
巾木织机和 %台人力被单木织机，
生产简单的毛巾、被单，那时的店
招是“民光织物社”———上海民光
被单厂的前身。

据说，“民光”中的“民”字，代

表项立民的“民”，“光”则隐喻事业
发扬光大。当年生产的第一种床单
的货号为 ("')，其中“("”代表民国
("年，“'”代表 '尺，“)”代表五彩
印花。当时采用的是油纸花板套色
印花，月产量 (**条左右。

%-+3年，民光织物社又推出了
条子被单新品种，之后又有新颖的
格子床单问世。抗战胜利后，民光
迁入通北路的厂房。

%-)'年民光织物社公私合营。
%-43年，复名为上海民光被单厂。
上世纪 )*年代到 -*年代，民光一

直是我国床单界的老大。3*年代初
研发出的特丽伦花边长青床单，被
时任纺织部部长的郝建秀赞为“既
是日用品，又是工艺品”。

之后，民光又研发出了 "'"%

号印绣花高级工艺床单、''33号长
绒棉皇后床单，到 "'("高级丝光
印花床单……%---年，民光高级设
计大师陈凯、工艺大师杨保恒等在床
单上再现了“清明上河图”，这款床单
融绘画、书法、篆刻艺术于一体，曾在
当年全国针纺会上引起轰动。

(**3年，民光被单厂并入上海
民光国际企业有限公司，(*%*年，
上海民光国际企业有限公司又更
名为上海龙头家纺有限公司。

! ! ! !民光床单所在的上海龙头家纺

股份有限公司"共有 !个家纺品牌"

均为中华老字号" 另外三个分别是

凤凰毛毯#!"!毛巾# 皇后毛巾"均

为承载着上海人满满回忆的家用纺

织品$在过去的几十年中"这些老字

号都曾经历过辉煌$但不可否认"在

近年来激烈的市场竞争中" 这些品

牌的市场占有率已经不如从前$

如何奋起直追%再创辉煌&唯有

不断创新$就拿钟牌 !"!毛巾来说"

公司新研发的'棉花糖(毛巾"轻软

得就像一团棉花糖" 用乳白色透明

塑料方盒包装"特别清新可爱$

老字号" 不仅仅是历史悠久的

老牌子"更是质量一流%特色鲜明%

性价比高%信誉度好的优秀品牌$老

字号"绝不是固步自封的代名词"时

代在进步"社会在发展"人们的需求

在不断变化" 如果产品还是几十年

甚至上百年前的模样" 即便有人因

为怀旧而购买" 但不会有长久的生

命力$ 前人艰苦创业留下的金字招

牌"需要后人去珍惜"去维护"去传

承$ 而最好的传承就是创新$

相比国外一些有两三百年"甚

至五六百年历史的品牌" 上海的许

多百年老店还是'小弟弟($ 只要坚

持开拓进取"质量第一"我们有理由

相信" 这些民族品牌一定能够向下

一个百年迈进$

! ! ! !“国民床单”爆红网上后，勾起
了人们的温馨回忆。不少网友说，
上世纪 3*年代出生的人就是在这
张床单上长大的。妈妈们说，民光
床单结实光洁，不易沾灰，不用熨
烫；色泽鲜艳、久洗不褪色；用了多
年的旧床单变得柔软，还能给宝宝
做尿布，物尽其用……在物资匮
乏、买床单需要用布票的年代，民
光床单装点了千家万户，体现了那
个年代的美学特征。

不要小看一条床单，专家指
出，床单图案的布局、搭配、精细
度，都体现了上世纪七八十年代工
艺美术师们的艺术水准和工匠精
神。当时的印染技术要求设计师在

一张薄薄的油纸上，用红笔勾画出
等比例大小的图案，对称的纹样就
更考验设计师的功底。除了花卉，
当时还有不少鸟类图案。比如丹凤
朝阳图案，飘逸着长尾的凤凰，身
周花团锦簇，四面还有小鸟儿雀
跃，充满了吉祥喜庆之感；同样，鸳
鸯戏水寓意着百年好合。这些都是
当年新娘子陪嫁的标配。
“国民床单热”带来了一大波

购买需求。在民光工作了 "*多年
的龙头家纺公司研发部经理佴智
渊说，这款床单的货号是 (''-，是

%-3"年的产品，已于上世纪 -*年
代初停产。看到市场需求后，企业
马上决定恢复生产。

不过，这款床单是色织的，工
艺比较复杂，而且手稿都找不到
了。幸好有一位职工从家里拿来了
这条 (''-床单，研发部立即通过电
脑扫描、上色、制版，面料也用原来
的织法：色织带印花，双股线织造工
艺丝光处理，保持原来的风格。尽管
是老产品，研发人员在细节上还是
精益求精，他们对图案中的燕子造
型进行了微调，原来燕子的头是朝

着边上的，现在转向中间，有展翅
欲飞的感觉。这是因为以前的床是
靠墙放的，而现在的床都是放在卧
室中间，视觉效果不同。

(*%+年初，(''-“国民床单”重
新和消费者见面了。随后，公司又
对这款床单申请了外观专利。同
时，龙头家纺还恢复生产了多款其
他花型的“国民床单”，同时又设计
了青花瓷等既有传统文化内涵又
有文艺范儿的图案。“国民床单”在
网上的售价为 %+*&(**元，比其他
床单略贵，但依然卖得很好。(*%+

年，国民床单从一个月几十条的销
量迅速增加到几千条，“双 %%”当天
实现了上百万元的销售额。
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