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下半年乘用车市场走向何方？
! ! ! ! !"#$年的进程已经过半，刚刚
过去的上半年，乘用车市场产销增
速同比下降明显，分别低于汽车总
体#%&和!%!个百分点。站在半年的节
点上来判断，下半年市场走势将会
怎样，又将有哪些变化？

利好利空并存
从宏观层面来看，下半年乘用

车市场利好和利空因素并存，互相
牵制，又相互影响。

一方面市场已全面告别“高歌
猛进”，转入“微增长”；上半年产销
增速放缓，价格振荡走低。预计后期
在经济环境、供求关系以及消费结
构转型等因素影响下，市场供给增
速仍会略大于需求增长速度，给车
企实现全年销量目标带来压力。另
外，高基数的影响和!'()年税收变
化的不确定性也是影响下半年汽车
消费的重要因素。
此外，过去几年车市的高速发

展，其社会负面效应正逐步呈现，政
策层面大力发展公共交通的“双限”
举措抑制了部分购车的刚性需求*影
响车辆使用成本的各项因素在不断
走高。不可否认下半年乘用车市场
将会十分艰难，形势或将更加严峻。
另一方面，尽管形势严峻，但下

半年车市也将面临消费恢复等有利
因素。一是下半年宏观经济稳中有
升，车市经济环境或进一步改善；二
是楼市逐步企稳后的消费回归；三
是预计新能源车下半年将持续走
强，给车市整体增长带来利好。另
外，$月(日《汽车销售管理办法》的
正式实施，将有利于激发汽车消费
活力。此外，汽车消费已由增量市场
向存量市场转变，需求增长仍有较
大空间，“一带一路”政策的利好也
将带动中国汽车出口。
综观历年下半年乘用车市场走

势，尽管+月份有所回升，但$、)两月
是销量的谷底，购车需求将从,月起
逐步回升。与去年一样，为挤上消费
税优惠取消之前的“末班车”，&季度
或将出现翘尾，但反弹力度再大，
亦无力改变全年“微增长”的整体
大势。

市场忧喜参半
从上半年四大类乘用车品种情

况看，增速放缓已是不争的事实。轿
车市场一路萎缩，其中微型、小型轿
车的降幅更为明显，中型车市则面临
来自豪华车的挤压，情况颇不乐观。
紧凑型车降幅相对有限。轿车市场下
滑的主要原因是：用户消费趋势转

移、新上市车数量较少等。
虽然上半年-./增幅较同期明

显放缓，但市场仍然看好，预测下半
年-./的增长势头还将延续。不过下
半年市场或将迎来结构上的整合，紧
凑型-./增长速度逐渐放缓，小型
-./增长步伐会更慢，而中型-./和
中大型-./增长速度将越来越快。中
国汽车用户消费升级时代已经来临。
上半年01/市场结束增长，呈快

速下滑，低端01/市场空间越来越
小*高端商务市场市场容量有限，下半
年01/市场恐难有起色，仍将继续下
滑。上半年微客市场产销降幅依然最
为明显，传统微客显然已不能满足市
场需求，若没有明显的政策扶持或战
略转变，下半年市场恐难回暖，下降
局面仍将持续。
今年上半年在一系列鼓励新能

源汽车发展政策红利持续推动下，
汽车消费结构转型收效显著，新能
源汽车销售大幅上涨。虽然部分分
流了传统能源汽车需求，但由于容
量规模较小，对市场及价格走势影
响并不明显。下半年，随着新能源汽
车市场快速发展，对汽车价格走势
影响将会逐步显现。

政策的调整也将影响新能源汽
车的未来走势。今年+月，国务院法

制办发布了《乘用车企业平均燃料
消耗量与新能源汽车积分并行管理
办法（征求意见稿）》，提出将企业平
均燃料消耗量（2342）和新能源汽
车积分（56/）进行“并行”管理的机
制，即双积分制度，必将倒逼车企在
传统燃油车的节能技术及新能源车
的推广生产上更加努力，预计下半
年新能源车市场仍将保持旺盛的上
升态势。

!自主"备受期待
受整体市场遇冷影响，今年上

半年，自主品牌销量尽管仍保持了
&%78的增速，但和去年同期(!9)8的
增速比较，相差甚远。在市场严峻形
势的影响下，自主品牌车企分化加
剧，下半年或将面临的是一场暴风
骤雨般的淘汰赛。自主品牌如何完
成年初定下的销售目标，无疑成了
行业关注的重点。
据不完全统计，国内主流自主

品牌在下半年将推出多达&7款车
型。其中-./车型占据高达::9)8，
占据了整个新车投放的半壁江山。
显然，自主品牌押宝-./的态势没
有丝毫的动摇，依旧是通过国内持
续不断的-./热去乘胜追击提升市
场份额。除此之外，新能源汽车也是

较大的亮点，虽然今年已经开始进
入到了补贴退坡阶段，但在外资品
牌大举入侵新能源市场之前，尽
可能多地“跑马圈地”是自主品牌
共同的心声。
在力争市场份额不断提升的同

时，自主品牌也在积极进行正向研
发、做到品牌和车型高端化并拓展。
&月上海车展时，吉利推出高端品牌
领克，势必将为下半年进一步发展
带来动力。另外吉利!"($款帝豪6/

和帝豪1;6/也将陆续投放市场。虽
然长城哈弗;+仍保持强劲销售势
头，但不会在旧款车营销上多下功
夫，而将重心放在新品牌<6=上。长
城对于-./的打造上已经得心应手，
若能在<6=品牌上打出一片天地更
将锦上添花。

此外，长安旗下2-,:改款、
2-::、凌轩等新车将陆续上市，比亚
迪将推出$款新车来稳固市场地位。
广汽传祺将推出7款全新新能源车。
奇瑞将推出3""级小蚂蚁车型、艾瑞
泽:纯电动车型和小型-./纯电动车
型。目前自主车企在经历了上半年惨
淡后，下半年的心态已务实了许多，
重兵囤积，精心进行战略布局，全面
出击即将进入新高潮，自主品牌下
半年的表现备受期待。 雍君


