
! ! ! !本报讯（记者 孙云）记者昨天
从杨浦区不动产登记事务中心获
悉，上海环懋装潢工程有限公司成
为上海深化不动产登记服务改革推
出“!"#天领证”措施后的第一家受
惠企业。“上午 $!点申请的存量房
地产买卖转移登记，不到 $小时就
办好了，当场就可领证，真是没想
到！”在登记窗口，握着刚办出的证
书，企业经办人激动地说。

据悉，为进一步优化财产登记
营商环境，上海各不动产登记事务
中心继续深化不动产登记服务改
革。其中，杨浦区不动产登记事务中
心从前天起设专窗办理工厂、仓库
类转移登记，受理、发证均在专窗办
理，缴税所需材料当场流转，环节调
整为“当场受理，当场办结，当场领
证”。在“工厂、仓库类转移登记 !"#

天领证”新环节开通前，申请办理不

动产存量房交易登记材料需提交至
少 %次，开通后只需提交 $次。申请
办理也从过去的跑 &个部门跑多个
窗口变为跑 $个窗口跑 $次，从 #

天办理时间缩至半天内办结发证。
实行“!"#天领证”新环节，解决办证
时间长、办证难等问题，大大方便了
公司企业，使他们能在最短时间内
拿到不动产权证，从而进一步优化
营商环境。
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! ! ! !本报讯（记者 张钰芸）既为
国际知名高端品牌来沪首发新品
提供舞台，也扶持本土原创设计进
阶生长。作为上海“四大品牌”建设
的突破口和城市时尚形象的新名
片，&!$' 秋冬上海时装周将于 %

月 &(日起举行。昨天下午，上海市
人民政府副市长许昆林，上海市人
民政府副秘书长、上海市商务委员
会主任尚玉英和上海时装周组委
会副主任、东方国际集团董事长童
继生共同为上海时装周商标发布
进行揭幕。

逾!"""品牌
去年在沪首发新品
据市商务委的统计数据显示，

&!$)年国际品牌在上海共新开首

店 )%#家，其中全国首店 %!$家，
占全国半壁江山。在“首店经济”持
续领跑全国的同时，上海建设全球
新品首发地也取得显著成效，超过
%!!! 个品牌在上海首发全球新
品，于去年 $$月举办的首届中国
国际进口博览会首发新品超过
#!!!件。在即将到来的 &!$'秋冬
上海时装周，“全球时装新品上海
首发”将得到进一步的集中呈现。
记者了解到，本季开幕秀由
*++,-. 锐步担纲，在上海时装周
新天地秀场进行全球新品首发。

上海不仅是国内独立设计师
最为集聚的城市，更集结优势资
源，建立起从初创型独立品牌，向
中高端成熟设计品牌进阶成长的
梯度生态链条。因此一批新锐设计
师也被加入本次上海时装周的官
方日程。

而为实现持续打造亚洲最大

订货季的目标，/012上海服装服
饰展还联合时堂、03456+78-9、
1:0、;<4+=、>?,+、3-4 @8-9=--6 六
大各具特色的时尚贸易平台，形成
时装周商贸体系，集聚来自 %!多
个国家超过 $$!! 个服装服饰品
牌，在中心城区的各大地标场所同
期举办订货交易会。

!上海时装周"

已注册品牌商标
上海时装周组委会还宣布，

上海时装周在今年初正式获得国
家工商行政管理总局（现国家市
场监督管理总局）批准，成为国家
注册品牌商标。有业界人士表示，
这一里程碑式的成果既是对上海
时装周平台价值的认可，也体现
了国家对知识产权保护的重视和
政府进一步推动优化城市营商环
境的决心。

!"#$秋冬上海时装周下周三开幕

打造“全球时装新品首发地”

上海不动产登记服务新推!%&'天领证"举措迎首单

受惠企业：“没想到当场可领证”

! ! ! !上个周末的网坛! 是属于"!!

后#的$当 $)岁的外卡选手安德莱

斯库击败 &! 岁的世界第四科贝

尔!夺得皇冠赛冠军后!人们已经

等不及要让又一颗新星升空$经纪

公司跟进!赞助商示好!又有大买

卖可经营$

体育圈%娱乐圈&&其实金融

圈%实业圈!哪哪都是!各行各业都

需要闪光的星!聚人气%拢人心$但

哪怕成为一代标杆!也从不可能成

为非凡无敌的圣人$ 人若年少!常

觉得非黑即白$ 后来的我们!却明

白真实与谎言!其实可以那么遥远

又那么接近$

今日先论网球圈的那些事$比

如!当年你或许惊喜气壮山河的阿

加西拿着天价出场费来为还不曾

繁盛的上海网球赛事站台!却不会

知道这厮甚至没有完全打开自己

的行李! 便演出了一轮游的 '冷

门(! 留下一脸愕然的主办方$ 比

如!如今你或许庆幸一个时代同时

拥有费德勒与德约科维奇何其幸

运!伟大的对手!伟大的情谊!却不

知两人一早各分阵营! 各自 '结

党#! 在网球场和网球政治中都想

成为老大$ 又比如!当日本姑娘大

坂直美一飞冲天!连夺两个大满贯

并一举成为第一位来自亚洲的网

球单打世界第一!人人都在传颂她

与小威前教练合作无间的佳话时!

却不知在澳网之后两人已经颇有

些难看地分道扬镳了$ 可同患难!

难同富贵!也属国际通行$

这些有名有姓!有头有脸的明

星!居多都是正面的励志人物$ 关

于公众形象的设计%塑造%维护!自

身够努力!包装够细致!又有好成

绩作为后盾!自是一路通关!声名

在外$一个明星!就是一个工程!就

是一桩生意$ 艳阳!也总有被乌云

遮盖之时!更何况以复杂著称的人

类动物$

当然!体育明星还得有战绩作

保证!行业明星必须有专业为底气$

娱乐明星虽来得快且易! 可一旦人

设崩塌!断然已是一败涂地$ 所以!

关于翟某某!关于蔡某某!甚至关于

更闪耀%更高大的明星!旁观者们若

明白真实与谎言的辩证! 便也不会

过分耿耿于怀$ 而与其管束畸形造

星!还不如引导青少年的志趣审美!

后者才是很多问题的本源$

真实与谎言
华心怡

! ! ! !本报讯（记者 杨玉红）本周六，
第 &'届上海桃花节将拉开帷幕，打造
'条踏青赏花、观景游购精品线路，带
领市民游客领略春风撩人、桃花醉人的
春日之美。活动持续至 A月 $#日。
主办方提供“上天入海”系列桃花

主题活动：“乡野桃花”带你畅游美丽乡
村B以大团镇东大公路“十里桃花”为主

线，包括海上桃花源、王厅桃海、南汇桃花
村等桃园在内的赏花、民俗体验活动将
登场；“古镇桃花”文创概念点亮古镇
新貌；“云间桃花”呈现“上海之巅”的
红粉浪漫；“水中桃花”还原一场奇幻
炫彩的桃花秀，在上海海昌海洋公园
的海底世界馆内，灼灼桃花盛放蔚蓝
海底，还有《水舞鱼间》倾情上演等。

! ! ! !近日，一家机器人奶茶店
亮相上海日月光中心，吸引众
多眼球。顾客手机扫码下单
后，只需 '!秒钟，制茶机器人
就可完成茶饮调配。据了解，
它能做 )种冷饮，并且可根据
需要提供合适的含糖量和口
味，从点餐、结算、制茶到取餐
过程，都实现智能化。与传统
服务员相比，无论是服务速度
还是调配手艺都不逊色。图为
制茶机器人在调配饮料

首席记者 刘歆 摄影报道
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线路 ! )大团镇*王厅桃海+百匠村民宿+赵桥村+海上桃花源

线路 " )惠南镇*南汇桃花村+豪布斯卡美食街+桂峰台农+海沈村

线路 # )新场镇*新南桃源,新南村-+南山古寺+新场古镇

线路 $ )老港镇*民信桃园+桔园人家+大河美丽乡村路线+铁皮石斛基地

线路 % )周浦镇*周浦花海+雯礼桃园+界浜村

线路 &上海海昌海洋公园+上海野生动物园

线路 ' 上海鲜花港+书院人家+滴水湖+南汇嘴观海公园

线路 (上海中心C 金茂大厦+船厂 $)D&

线路 ) 世纪公园+川沙老街+佛罗伦萨小镇

! ! ! !为展现大丰经济发展、人文禀赋、城
市精神，展示大丰开放、包容、创新的区
域形象，盐城市大丰区人民政府新闻办
公室从即日起向全社会公开征集大丰区
区域形象标识（E0F0）和区域形象宣传
口号。具体征集事宜如下：

一#征集内容

盐城市大丰区区域形象标识（E0!

F0）和区域形象宣传口号
二#征集时间

&!$' 年 % 月 &! 日至 % 月 %$ 日止
（以电子邮件收件时间为准）

三#作品要求

$、准确反映大丰区域形象，体现大
丰文化内涵，凸显区域特色特征特质，富有
开放包容创新的时代精神。

&、区域形象标识（E0F0）作品主题突

出，创意独特，寓意深刻，构图简洁，色彩明
快，有较强的视觉冲击力和感染力，适合在
多种载体上推广应用。

%、区域形象宣传口号控制在 $! 个字
左右，内涵丰富，格调高雅，朗朗上口，富有
个性且利于传播。

A、作品须附设计理念或创意说明（$!!

字以内）。
四#投稿方式

$、应征作品通过电子邮件方式提
交，投稿电子信箱 GHIJHK9,L$D%"M-6。

&、邮件标题注明“应征作品”字样，
所有来稿请注明真实姓名、工作单位、通
讯地址及联系方式。

五#作品评选

主办方将组织评选组对应征作品
进行评选，分别选出区域形象标识

（E0F0）和区域形象宣传口号入围奖各
$! 个，并采用专家投票、网络投票等方
式从入围作品中最终评出优胜奖各 $

个。评选结果将通过媒体公布。
六#奖励办法

区域形象标识（E0F0）入围作品每
个奖励 %!!! 元，最终优胜作品奖励
$!!!! 元。区域形象宣传口号入围作品每
个奖励 $!!! 元，最终优胜作品奖励
$!!!! 元。

七#知识产权

$、所有应征作品方案概不退还，创
作者请自留底稿。

&、应征作品必须是作者原创，除参
加本次征集活动外，未曾以任何形式公
开发表。不得侵犯第三方的权利，如应征
作品发生侵权纠纷，由作者承担相应的

法律责任并取消参选资格。
%、入围作品在作者领取奖金后，其作

品著作权归主办方所有。主办方拥有入围
作品的所有权、使用权 N包括对其进行再
设计、生产、展示、出版及其他形式的宣传
等 O。入围单位或个人不得自行使用或转
让第三方。

A、投稿人投稿即视为同意并遵守主办
方的全部规定和要求。

八#其他说明

$、盐城市大丰区人民政府新闻办公室
拥有大丰区区域形象标识和区域形象宣传
口号设计及其作品的最终决定权。

&、盐城市大丰区人民政府新闻办公室
对本公告拥有最终解释权。

盐城市大丰区人民政府新闻办公室

&!$'年 %月 $'日

江苏省盐城市大丰区区域形象标识（E0F0）和区域形象宣传口号征集公告


