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藏家审美多滞留“农耕时代”
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“试了朋友送的××面膜……”“听说，它可以对付痘印……”

明星微博“吆喝”护肤用品存黑心
记者从新浪某工作人员处获悉，新浪官

方无法分辨所有微博的文字和链接真假，
只能根据用户举报来审查。一旦查实了虚
假的微博广告，新浪会打上相关的标记，并
对涉事微博账号禁言。“但我们不承担赔偿
责任，买家需要向卖家索赔”。

上海某律师事务所娄律师认为，微博门
户事后监督不承担责任，具有争议性，“这要
求微博平台改进广告监测手段，研发监测技
术，提高甄别广告真伪的水准。”就目前来
说，国内尚没有专门针对微博虚假广告处罚的
法律规定，暂时按“传统虚假广告规定”处罚。

! ! ! !上海的业余管乐团队
“遍地开花”，专业乐团的
管乐交响音乐会却难觅踪
影。昨晚，上海歌剧院交响
乐团出动 !" 多位管乐和
打击乐演奏员，在上海音
乐厅演出的一台“喇叭与
鼓的震撼”管乐交响音乐
会，撼动全场掀起阵阵热
潮。指挥家林友声加演一
曲见难以作罢，不得不重
演一首满足听众需求。乐
手吹得很 #$%#，观众反
响强烈，这台原本并不起
眼的音乐会，意外地引起
了热烈议论。

情感色彩
生动描绘
这台音乐会的作品，

均出自美国作曲家詹姆
斯·巴恩斯之手。从《鹰冠
序曲》开始，灿烂的铜管与
优雅的木管，便以铺天盖
地之势营造强大的声场。
根据帕格尼尼第 &' 首随
想曲改编的《帕格尼尼主
题幻想曲》，为每一种管乐
器和打击乐器提供了炫技
的机会，乐手们轮番展艺
大显身手，在浑厚的声部
织体烘托下，塑造出一个
个不同个性的帕格尼尼形

象。下半场的《第三交响曲（悲剧）》，为作曲
家因女儿早逝而创作，因此，更是一部情感
跌宕起伏的大型交响管乐作品……进入终
曲，铜管乐器的爆发力极为震撼，似催醒众
人摆脱悲痛，振奋地继续向前走去。

社会需求 舞台稀缺
据上歌乐团团长孙红透露，这台音乐

会上月中旬开票，门票在一周内就全部售
罄，购票的大多为本市大中学校的学生管
乐团和社会业余管乐团。记者在音乐厅也
看到，全场几乎座无虚席，直到结束也极少
有人退场。上海的管乐爱好者是一个庞大
的群体，仅参加每年考级的人数，近年就已
超过了钢琴项目，各所学校纷纷成立管乐
团，更是激发了青少年学习管乐器的热情。
上海音乐学院孙铭红教授分析道，人数

众多的管乐爱好者从管乐交响音乐会获得
的感受与共鸣，更为直接和强烈，而这台“喇
叭与鼓”专场，难得地以专业团体的表演，匹
配了社会大众的个性化欣赏需求。因此，受
到欢迎虽出乎意料，却也在情理之中。

记者查阅了近年来本市的音乐会情
况，除了偶尔有国外的职业管乐团来沪演
出之外，上海本地专业团体举办管乐交响
专场为零记录。 资深记者 杨建国
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! ! ! !本报讯（记者 朱光）为纪念谢晋导演诞辰
("周年，根据其导演的电影《最后的贵族》改编
的同名话剧，将于 )*日起在人民大舞台首演。
女主角李彤由陆玲扮演（见上图 祖忠人 摄），
男主角则由偶尔客串话剧的电视节目主持人刘
兵担纲。主演还包括张远、徐漫蔓等。
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! ! ! !本报讯（记者 林明杰）&+,-上海国际收
藏论坛日前在沪举办，就“机构收藏与艺术生
态”为主要议题，邀集中外艺术及收藏领域人
士发表演讲和交流。同时，论坛首次发布由上
海国际收藏协会、新艺经艺术研究院联合研究
调查出品的《中国机构收藏调查报告》。

该报告显示，从去年以来，中国国内的企

业收藏资金增幅较大，全年大约在 '!"亿元左
右，当代艺术收藏比例明显增加，还出现了针
对外国艺术品的国内企业收藏。企业藏家购买
力占整个艺术品市场的 .+/以上，活跃在北
京、上海各大拍卖场上的买家，*"/以上都是
企业家。收藏已经成为一些企业资产的重要组
成部分，其投资回报率甚至高于其主业。

报告分析，扩大企业知名度、塑造企业形
象、公益慈善行为、广告公关行为、合理避税
等都是刺激企业进军艺术品市场和大量购买
收藏品的动机。一些企业也因此获得了高额

回报，如湖南电广传媒艺术品经营年营业收
入约 '0& 亿元，利润约 -1' 亿元，毛利率
*(1.,/，占公司主营收入比 ,+1-2/。

此次论坛吸引了二百多位艺术家、收藏
家、艺术经营者和金融投资机构人士莅会。嘉
宾演讲也颇出彩。喜玛拉雅美术馆创始馆长沈
其斌指出虽然中国的艺术品总成交额已超过
&+++亿元，但是艺术品成交结构非常畸形，现
当代书画所占的比重不到 )+/，中国很多藏
家的审美趣味还停留在“农耕时代”。他认为
目前中国的艺术生态还极不成熟，极不合理。

! ! ! ! !中国机构收藏调查报告"显示#不同

于国外的艺术品市场主要是由庞大的中

产阶级支撑的$中国几乎没有这一阶层%因

此未来艺术品市场两极分化的特征可能将

更加明显#顶级艺术品的价格会越来越高$

中低端艺术品的价位反而会较为平稳%

! ! ! !本报讯 明年是吴昌硕诞辰 )*+ 周年，朵
云轩 &+)-年秋季艺术品拍卖会将率先隆重推
出吴昌硕、王一亭绘画作品专场。吴昌硕的《长
松一线》为其从未面世作品，尺幅巨大殊为难
得。《花开四时》四条屏乃吴昌硕画艺鼎盛时期
之作。 3子锋4

朵云轩秋拍推出
吴昌硕王一亭绘画作品专场

! ! ! !《男人帮》“一眼瞬间”
摄影展今起在中信泰富广
场三楼展出，."幅作品涵
盖了风景、艺术及人文等
各个领域。这些作品的作
者均为上海人民广播电台
的主持人渠成、晓林、叶
波，他们以自己特别组建
的脱口节目《男人帮》为题，
记录了三位主持人在其过
往旅行及工作生涯中最具
意义的一系列精彩瞬间。
本报记者 胡晓芒 摄

!男人帮"一眼瞬间摄影展开幕

! ! ! !最近，不少明星都在微博推销
起了知名度尚不高的美容护肤产
品，比如林志颖微博推销自己公司
生产的骨胶原蛋白，何炅、李湘推销
某不太知名的“战痘”产品。有网友
质疑明星们推销的这些产品是否合
格、好用，也有人认为，明星们利用
粉丝对他们的关注来做软广告“是
否有些掉价”？专家表示，名声是需
要维护的财富，微博营销固然走俏，
但推荐产品也需要谨慎。

诸多软广告
近来有几款美容产品在微博走

红。这些产品包括面膜、洗脸皂等
等，虽然在各大百货商店都没有它
们的专柜，网友们也高呼找不到这
些产品的门店信息，但不少明星都

在微博上抢着推销。记者发现，最初
这些美容产品是出现在一些三线小
明星的微博里，而最近，不少当红明
星的微博也被这些产品的软广告占
据了。杨幂、李湘、张歆艺、叶璇、秦
海璐、吴昕、黄圣依、林更新等诸多
明星都相继“沦陷”，在各自的微博
上为这几款产品大卖广告，还拍了
自己敷着面膜的照片。

例如李湘的微博就写道：“试了下朋
友送的!!面膜，挺补水的，皮肤很 5

滑，待会继续工作。走你。”吴昕的微
博也写着：“听说，它可以对付痘印，
我来试试看 6!!护肤 。”甚至杨幂
也没能幸免：“真心推荐这个!!，洗
完脸皮肤滑滑的。”按照明星们的推
荐，网友找到的是这些产品的网购
店，但关于产品的产地、成分、门店

等信息，明星们的微博都未提及。

推销遭诟病
明星们的推荐遭到不少网友的

质疑，有网友指出，叶璇和姜潮都在
微博上推荐了一款面膜，两人都上
传了自己敷着面膜的照片。但叶璇
是顶着大浓妆敷着面膜拍照的，而
姜潮则明显连面膜都没有抹匀，她

们自己是否真的使用这些产品令人
怀疑。而明星们的推销方式也遭到
诟病，例如林志颖微博推销骨胶原
蛋白就遭遇了“打假风波”，何炅、李
湘、杜海涛、吴昕推销的同一款“战
痘”产品，被网友吐槽说：“这么多人
同一时间爆痘痘吗？广告做得也太
假了。”有网友表示：“看到各位明星
都这么卖力地在微博上卖广告，我
和我的小伙伴们都惊呆了。这是被
盗号了吗？他们还缺这点钱吗？”也
有网友质疑明星们推销的这些产品
没有实体店，没看到质量鉴定证书，
不知是否合格。网友“789:;<==”就对
明星利用粉丝的信任和关注来推销
很反感：“名声不是需要维护的财富
么？如此消费太低端了吧？”

本报记者 张艺

陈绮贞“时间的歌”演唱会开唱

一再#拖堂$到%咖啡店&

! ! ! !昨晚，陈绮贞“时间的歌”演唱会在上海
奔驰文化中心开唱。作为此次亚洲巡演的内
地首站，吸引了不少歌迷从外地赶来，只为
现场率先听到“陈老师”的歌。昨晚，陈绮贞

不负所望，身穿
红裙惊艳亮相，

除了将酝酿了 ' 年的
新专辑新歌悉数唱尽，更

是一再“拖堂”，和歌迷复习了
出道 )!年来的经典好歌。

随着新专辑同名曲《时间的歌》旋律响
起，舞台幕布落下，陈绮贞以一袭全红洋装
亮相，从五米高的升降台上“降临”，为此场
演唱会量身打造的巨型双环 >?@随着音乐
闪耀旋转，舞台如同一片璀璨星云，陈绮贞
置身其中如梦如幻……

虽然不久前在台北小巨蛋演出遭遇延
时罚款，但是爱唱歌的陈绮贞昨晚依然三度
返场，从新歌《家》唱到早期的《ABC8D,*》，最
后陈绮贞演唱了《九份的咖啡店》，以这首她
曾在地下道唱过的歌结束整场演唱会。

本报记者 王剑虹

! 陈绮贞在

演唱会上

郭新洋 摄


