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领航时代，全新奥德赛魅力来袭 B10
昆山爆炸案拷问零部件业 B11

停止品牌授权经销备案意义何在 B10

铸百万雄师
强者愈强王者风范尽显
在中国，家轿市场是最为重要

的细分市场。轩逸、速腾、卡罗拉等
主流热门车型绝大部分都将自身定
位于家轿，不仅愈加受到中国消费
者的欢迎，还在销量上不断攀升。从
上半年车市销量排行来看，中级家
轿大有“接管”汽车市场第一军团的
态势，在市场中的地位越发重要。
轩逸是其中翘楚，它的每次蜕

变都带动了家轿市场的发展。历经
八载东风日产轩逸突破百万销量大
关，已成为中国市场名副其实的家
轿王者，并用实力和专注定义新时
代家轿。

!""万辆，毫无疑问是一个里程
碑的数字，而数字的背后，则是轩逸
从车坛新秀到家轿王者的华丽蜕
变。时间回到#""$年，东风日产轩逸
首次登场。作为车市新秀，轩逸月销
四五千的表现中规中矩，但其领先
同级的产品力已预示着它不俗的潜
力。#""%年&月，轩逸敏锐地洞悉到
中级家轿消费的潮流，进行升级改

款，改款后不到三个月即迅速迈入
“万辆俱乐部”，继而连续'个月销量
过万，同比增幅(")'*，年度总销量
近!"万，爆发式的增长势头令轩逸
的潜力显现。
随后几年中，轩逸继续稳步发

展，逐渐坐稳“万辆俱乐部”头把交
椅，并在#"!#年#月突破+"万辆销量
关卡，王者风范已初露锋芒。
同年'月，东风日产推出新一代

轩逸，以多项堪比中高级车的技术
和配置，再一次震荡中级车市场。时
至#"!,年末，新轩逸就以中级家轿
首次单月破,万、中级车市“三连
冠”、国内车市-./,、日系第一车的
实力，震撼国内车市。

如今，轩逸以百万销量问鼎中级
家轿王者。这也意味着，凭借“百万
级”的体量，东风日产轩逸已成为最
庞大、竞争最激烈的中级车市场里最
高话语权的掌控者。随着产品力不
断释放，品牌精神不断得到消费者
的认可，未来新轩逸将继续以家轿
王者的姿态为我们带来更多惊喜。

揽百万信赖
产品换代引领价值进化
家轿发展历史中，经济增长是

“第一驱动力”，由此带来了消费结
构升级与消费群体的变化。家轿也
从重功能，转变为近年的重享受，可
见单一的产品优势已难以打动消费
者。更领先的技术、更舒适的感受、
更具价值的产品正成为消费者购车
的首要因素。
需求决定趋势，回首轩逸八年

的王者之路不难发现，作为一款真
正为家庭消费者用车需求打造
的旗舰家轿，轩逸从开发理
念、产品设计到每个零部
件，充分满足了家庭用户
对高品质生活的全方位
需求，成为中级车市学习
的榜样。

#""$年，初来乍到的轩逸就凭
借优雅大气的外形、宽适的空间以
及领先的科技配置，在当时的车市
中让人眼前一亮。尤其是#'""00的
长轴距带来的驾乘宽适感，即便在
新车频发的当下，仍“一直被模仿，
从未被超越”。不仅如此，轩逸在中
级车市中最早搭载12-技术，开了
中高级车市先河，并引领了中级车
市12-潮流。东风日产轩逸的出现，
标志着我国第一款明确定位于家庭
轿车的车型正式诞生。
在不少车型在“家用”、“商用”

间犹豫不决时，#""%年轩逸改款，基
于对中级家轿消费趋势的洞察，旗
帜鲜明地打出“家用”的旗号。改款
后的轩逸在舒适空间和科技装备理
念的基础上，还通过二十余处细节
体现了“大气之极”“宽适之极”“顺
畅之极”和“节能之极”，树立了中级
车市“全尺寸旗舰家轿”的新标准。

#"!#年上市的新轩逸将均衡化
发挥到极致———“高、富、帅”越级产
品力以及“越级款待”的情感诉求，
不仅满足了家轿消费者“款待自己、
款待家人”的用车需要，更在产品实
力上成为引领者，坐实了“史上最强
中级车”的称号，并且还进一步推动

了整个中级车市的价值升级。
进入#"!&年，新轩逸又在!)$3黄

金排量区间推出了尊享版车型，同级
领先的豪华晶钻345灯、双区独立
控制自动空调、一键启动6智能钥
匙、后排空调出风口四大越级配置，
终结了“低排量7低配置”的传统观
念，新轩逸也从此迈入全豪华时代。
可以说，轩逸的每一次更新换

代都引领着中级车产品价值标准的
进化。也就是在这个过程中，轩逸不
仅稳居市场上的产品之王，也终成
家轿市场的销量王者。
八年来，轩逸始终代表着中级

家轿市场里最领先的技术、最舒适
的感受，希望为用户带来超越期待
的生活体验，消费者的用车习惯与
理念也因此改变。轩逸对“舒适”的
打造、引领产品价值的升级，使消费
者的关注点从功能转变为体验，汽
车生活的品质真正得以提高，而超
过百万消费者的认可与信赖也是这
一转变的最佳注脚。
如今，轩逸以百万销量问鼎中

级家轿王者。在同级其他车型或许
还在摸索发展方向之时，轩逸的一
举一动已经引领中级家轿研发、生
产和使用的全方位发展潮流。

百万雄师铸就轩逸家轿“王中王”
! ! 曾几何时!解放军"百万雄师过大江#!一举奠定了中国人民的

新江山$而车界也诞生了这样一支神勇之师%%%今年!月!上市八周

年的轩逸以累计销量一百万的成绩为家轿市场再次见证了奇迹时

刻!百万雄师的新里程碑证明了其家轿&王中王#的美誉实至名归$

#月销量平稳波动
乘联会分析人士表示，受到季

节因素影响，'月份乘用车销量环比
下降是正常的。不过今年市场销量
波动幅度比去年小，符合乘用车市
场波动规律。虽然'月份有较多厂家

放高温假，但由于厂家的产能都很
大，经销商库存也不少，因此并没怎
么影响销量。

乘联会人士还表示，'月初世界
杯进入高潮，对市场销量影响最大。
'月国家一系列新能源汽车优惠政
策，对自主品牌企业有利，因为自主
品牌企业在研发新能源汽车的方面
比合资企业领先。不过新能源汽车
免购置税公布过早，在'、(月份想买
新能源汽车的部分用户会持币待
购。这一切均决定了'月份乘用车市
场同比增长率比$月份低得较多。

(月是市场波动到谷底后的回
升期，天气转凉使得买车受天气的
影响减小，将近开学又是家长购车
的高峰；还有%月份的市场高潮经常
在(月底启动，加之'月份销量较低，
这些因素注定会使(月份市场销量
环比大幅回升。

欧美车企维持强势
在乘联会公布的'月份乘用车

生产商销量排行榜上，一汽大众、上
海大众和上海通用依然保持着前三
甲的地位，销量分别是!&##%%辆、
!,,"#(辆的和!#"#'(辆。其中，上海
大众!8'月累计销售!"',+"$辆，同
比增长#")(*，摘得国内乘用车市

场累计销售冠军；一汽大众和上海
通用累计销量分别为!"&(+"'辆和
%&,&(!辆，同比增长#!)&*和')#*，
分列二、三位。
此外，长安福特公布的!8'月全

系产品累计销量高达&$#"((辆，与
去年同期相比，累计增长,$*，其中
'月的单月销量高达$&!,"辆，同比
增长!%*。在长安福特的全系产品
中，最受瞩目的依然是福克斯品牌，
'月单月售出,!##&辆，继续领跑中
级车市场。截至'月底福克斯品牌累
计同比增长 $*，累计销量已达
!'+'%'(辆。福特的两款9:2车型在
'月也有不俗的销量表现。福特翼虎
销量达到!"&+"辆，较去年同期增长
!"*；翼搏'月销量为',"#辆，同比
增长##*。今年!8'月，翼虎、翼搏的
总销量相比去年同期分别增长$,*

和(,*。
作为世界杯的官方合作伙伴，

现代和起亚汽车在'月份的世界杯
品牌营销大战中收获颇丰，品牌美
誉度和销量都有相应的提升。根据
现代汽车集团公布的最新数据：'月
份其在华销量（不含进口车）达到
!#+!%!辆，同比增长!"*。其中，北
京现代销量为("!$%辆，东风悦达起
亚销量为&+"##辆。

三大日系集体下挫
'月份日系车企降幅最为显著，

日系品牌车用车销售#")%$万辆，仅
占乘用车销售总量的!+)&,*。身为
日系三大巨头，丰田、本田、日产上
半年都没能完成任务，而'月份在华
销量也不能幸免地下跌。日系品牌
虽然销量在逐步恢复中，但市占率
水平依然远低于#"!#年的水平。今
年上半年，日系车市场占有率为
!$)+*，虽较去年同期的!$)&*略有
提升，却仍远不及#"!#年#"*以上
的水平。

从日产近日公布的零售销量
看，日产'月在华销量同比下跌
!#),*至(%+""辆，结束连续+个月
的同比增长。据悉，日产下跌主要
是因为东风日产调整库存，为了(

月开始的销售推广做准备。上个月
东风日产销量同比滑坡!()$*，明
显超过日产整体在华销量跌幅。

丰田今年$、'月销量持续下跌，
'月在华销量'&(""辆，同比微跌
!)!*。前'个月累计销量+&万辆，同
比增长近!"*，但仍不足全年目标
的一半。今年$月份开始，丰田在华
销量停增转跌，也是丰田在华销售
连涨三季度之后出现的连续下降。

对于$、'月的下降，丰田称是一汽丰
田卡罗拉更新换代造成。随着新卡
罗拉和雷凌等新车上市，以及现有
车型的更新换代之后，预计丰田下
半年销量会逐步回升。

本田'月在华销量为,%+&,辆，
同比下降##)'*，广汽本田和东风本
田'月销量皆出现下滑，其中广汽本
田'月份国产车为#'#"(辆，同比下
跌!+)"*，东风本田'月份国产车销
量!#,,+辆，同比暴跌,+)+*。由于雅
阁、凌派和1;82等主力车型销量同
比暴跌，只有飞度在'月实现增长，
导致本田总销量急剧下滑。尽管下
半年要导入新奥德赛、小型9:2缤
智和思铂睿等新车，但本田要全面
发力的话，估计还要等到明年。

值得一提的是，在日系品牌中，
马自达和三菱在今年'月的中国市
场保持了高速增长。马自达'月在华
销量达到!+%,&辆，比去年同比骤增
,$)&*；今年!8'月累计销售!!&'($

辆，同比增长#!)(*。其中新车昂克
赛拉和阿特兹的上市，促进了马自
达在华销量的增长。而三菱汽车'月
份在中国市场销售了(',(辆汽车，
同比激增%,)&*。<9=劲炫和国产帕
杰罗运动版在中国市场走热，对三
菱销量攀升起到积极作用。阿晖

7月车市略微回落 三季度平稳开局
! ! ! !每逢炎炎夏日!总是中国
车市的淡季"尽管销量环比不
可避免地有所回落!但同比依
然处于稳步上升的通道中"全
国乘用车市场信息联席会上
周末公布的"月份全国乘用车
产销数据显示#"月中国广义
乘用车总产量为#$"%&'万辆!

环比回落 "%() ! 同比增长
#'%*)$销量为+',%*(万辆!环
比下 降 -%!) ! 同 比 增 长
++%.)!其中狭义乘用车销售
+,*%,'万辆!同比增长+,%()"

第三季度市场比较平稳的开
局也意味着!%稳增长&依然是
下半年车市的主旋律"


