
! ! !"#$年 %月 &日，云南省昭通市鲁甸县发生 '()级地震。丰田汽车
公司及丰田汽车（中国）投资有限公司第一时间决定捐助 $**万元，帮助
灾区人民抗震救灾，携手共渡难关，以便尽早恢复正常生活。
同时，丰田与中国第一汽车集团公司的合资企业———一汽丰田、丰

田与广州汽车集团股份有限公司的合资企业———广汽丰田分别决定向
受灾地区捐助 !**万元。至此，丰田及主要合资企业共向受灾地区捐助
%**万元。“中国丰田”表示，今后将与中国的合资企业一道，密切关注灾
区情况，尽一切努力协助当地救灾及灾后重建。
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! ! ! !“自 !*#$年 %月 !*日起，
不再接收汽车供应商报送的备
案材料。对已接收材料中符合备
案条件的汽车总经销商和汽车
品牌授权经销商名单，将在 +月
份最后一批备案名单中公布”；
“#*月 #日起，停止实施汽车总
经销商和汽车品牌授权经销商
备案工作”。,月 &#日的国家工
商管理总局“公告”如是规定。笔
者以为，此举意义非同小可。
原先国家核准的“小轿车经

营权”，是我国实行计划经济末
期的一个特殊产物，是汽车经销
商官本位的一个重要标志。废止
“小轿车经营权”，到借鉴国际成
功经验，厂家授权工商局备案的
“品牌汽车经销”，是我国车市销
售管理的一大进步，也是车市改
革开放的一大成果。历经 +年，

遍地林立的汽车品牌授权经销
店，进入广大民众视线，汽车品
牌随之深入人心，“品牌汽车经
销”功不可没。而汽车品牌授权
经销备案制度的停止，从“品牌
汽车销售”转为“汽车销售”，是
工商管理部门“切实转变政府职
能”，简化了繁琐的品牌销售申
请、评估、审批和备案程序，体现
出“宽进严管”的管理理念，“把
该放的放掉”，让市场这只“看不
见的手”在资源配置中起决定性
作用。以往汽车授权经销商，从生
产厂家报批，到工商总局正式备
案，时间短的 &个月，长的达半年
之久，耗费时间之漫长，办事效率
之不高，均遭受不少诟病。

从“品牌汽车销售”变更为
“汽车销售”，经营范围去掉“品
牌”限制，意味着一个经销店可

以同时开卖多个品牌汽车，对经
销商特别是大而强的经销商集
团而言，无疑是项松绑政策，他
们已握有十几个甚至更多品牌
生产商（供应商）的授权，既可单
品牌专卖店经销，也可建汽车大
超市售卖众多品牌汽车，减少经
营成本控制，扩大销售能力，利
于更快扩张。不过，多数单品牌
经销店，要享受这次“变更”政策
的红利，恐怕并非那么轻而易
举。汽车资源在厂家手里，单品
牌经销商若得不到其他品牌厂
家授权，也只能是“无米之炊”。
何况，“厂家授权销售”是企业行
为，政府尊重企业主张。

从“品牌汽车销售”变更为
“汽车销售”，表明工商部门的管
理“与时俱进”。一方面政府鼓励
和欢迎各类资本进入汽车流通

领域，进入现代服务业，这有利
于进一步促进汽车市场的活跃
和竞争。另一方面，汽车流通渗
入互联网和互联网渗透汽车流
通的势头，有增无减。

理论上说，未来“单一的 $-

店模式”，可能不再是方向。但如
果真正退出“厂家授权”经营模
式，笔者以为不可能。厂家品牌
管理体系不会简单改变，否则管
理力度下降，核心竞争力也将下
滑，而市场乱象丛生的疑虑，并
非杞人忧天。正因如此，工商部
门的责任更重，市场期望更大，
政府要做的功课更多更繁重，如
同“公告”所说：要依法“强化对
汽车经营行为的监管，维护消费
者的合法权益”，建立汽车“公平
竞争的市场秩序”。

特约撰稿 张伯顺

上反垄断!下有对策"

在发改委的一系列反垄断动作后! 进口豪车

在中国市场建立起的高价壁垒大有土崩瓦解之

势!奔驰"捷豹路虎"奥迪"克莱斯勒"宝马先后宣

布加入整车或零部件价格下调的阵营#与此同时!

一直保持沉默的日系汽车厂商也出现松动! 广汽

丰田和广汽本田开始下调零部件价格$

目前汽车业反垄断剑指的主要有三% 一是进

口豪华车价格虚高& 二是后市场零部件供应渠道

垄断&三是车厂与 !"店限价限区域销售!有搞同

盟操控价格之嫌$换而言之!对消费者而言有可能

挨上三刀! 新车售价是第一刀! 售后保养是第二

刀!零配件是第三刀$

而豪华车企和日系车企最担心的是反垄断

'三管齐下(!新车售价"售后保养以及零配件同时

降价!那才是真正的'釜底抽薪("'伤筋动骨(呢$

于是乎! 纷纷宣布或下调整车价格或零部件价格

以表忠心$

对车企而言此番表忠心的心理底线! 应当依

次是'宁降零配件价!不降官方价&宁降零配件价!

不降售后保养工时价&宁降冷门车价!不降热门车

价$ (嘿嘿!你来修的时候!我给你优惠$面对这样

的现实!消费者无力吐槽啊$

这属于'上有政策!下有对策(么) 罗裕

反垄断须惠及大众
发改委'反垄断(大棒临头!让一群曾经趾高

气扬不可一世的汽车公司! 顿时做出低头俯身温

顺状$反垄断局的约谈!绝不是喝喝咖啡聊聊天般

的轻松惬意$于是!奔驰"奥迪"捷豹路虎"宝马"丰

田"本田等!即便心里十二万分的不情愿!也要降

点价割点肉$

只不过感觉连日来的汽车反垄断连续剧!虽

然出场的都是大角明星!但对于普通消费者来说!

除了围观点个赞叫个好!似乎与之便无半毛关系$

目前在压力下大幅下调整车和零配件价格的!基

本都是些豪华品牌!而群体最庞大的普通消费者!

基本与之是无缘的$而这点降价!在消费豪车的土

豪们眼里!基本也是不太在乎的!估计有人还为此

觉得跌了份$

显然! 反垄断目前还没有挠到广大普通消费

者的痒点$ 说垄断行为几乎在目前的主流汽车品

牌中或多或少地存在!应该并无太大异议$什么时

候反垄断大棒也都敲在它们头上! 才算惠及最广

大的人群! 使普通大众在这场反垄断风暴中不仅

仅只是一群围观者$ 刘朝晖

凯翼是什么!你知道吗"

这段时间! 我的眼睛里总会看到一个汽车品

牌***凯翼!据说这个品牌将于 #月 $%日就发布

了!我还真算是后知后觉了$后来仔细研究了一下

这个品牌!原来这是奇瑞打造的又一个品牌!主打

三四线市场的低端品牌$ 据凯翼汽车总经理郑兆

瑞介绍! 这个品牌的产品主要集中在价格在 &

万'()万元的区间内!主打年轻一代$

可是!我就有点搞不懂了$奇瑞品牌已经如此

成熟!而且在这个价格区间内又不是没有产品!为

何又要不惜重金重新打造一个品牌呢)直白地讲!

奇瑞品牌现在也就只能在三四线城市打开市场!

而且经过多年的铺垫! 奇瑞算是一个非常成熟的

品牌!而且老百姓对它的口碑也算不错!其实用奇

瑞品牌打造更多的产品可以少走很多路$ 我是思

前想后也整不明白!奇瑞为啥又要重整品牌$

曾几何时!奇瑞旗下曾经有四大品牌!如今都

烟消云散了!而后!观致成为了一个亮点$也许正是

观致让奇瑞看到了希望!觉得新品牌有新气象) 但

是!我要说的是!你看看广大的合资品牌们在这个

价格区间有多少车) 自主品牌的生存空间还有多

少) 花那些银子重新搞品牌!还不如实打实地弄几

台价廉物美的车来!这才是生存之道$ 党宝奎

! ! #月 #日 *+,))!一场前所未有的'白天焰火(以恢宏的气

势绽放于黄浦江上空$ 这件由当代艺术家蔡国强在国内首次

呈现的'白天焰火(作品正式拉开了+蔡国强%九级浪,全新个

展的帷幕$ 作为此次展览首席赞助商的英菲尼迪!以'敢-爱(

之名共同打造了这场 $)*-年度最受瞩目的当代艺术个展$ 英

菲尼迪中国总经理戴雷博士表示%' 英菲尼迪希望能够在科

技.功能之外!赋予产品更多人性化的魅力!通过艺术的方式

展现品牌更加深刻的情感特质$ (

开幕现场! 由包括 %名自闭症儿童在内的 *.名爱好绘画

的青少年实地写生创作!后经蔡国强指导并整合的全景画作/也

首次亮相于英菲尼迪0123混合动力版艺术车上$ 余音

! ! ! ! %月 %日，中联重科并购荷兰 ./0!

1/2公司签约仪式在上海金茂大厦隆重
举行，这标志着中联重科向世界展示
“中国制造”迈出实质性步伐，吸引了全
球高度关注，引起了业界热烈反应。

资料显示，荷兰 ./01/2公司是集研
发、生产、销售为一体的是全球升降机
领先企业，产品覆盖了施工升降机、传
输平台、货梯和工业电梯领域，其施工
升降机产品曾参与诸如美国纽约世贸
中心等全球多个国际标杆项目的施工
和建设。

中联重科高层表示，./01/2拥着国
际化技术标准、世界级质量保证以及全
球领先的理念和技术，中联重科此次并
购将借助 ./01/2多年来在升降机领域
丰富的国际化生产、研发和高端市场营
销经验，极大地提升中联重科在全球市
场的竞争力和品牌影响力。 罗裕

! 上海通用雪佛兰全新一代科鲁兹即将

于本月 $$日正式上市$即日起!全国雪佛

兰经销商店可接受预订$以 '出发遇见新

的自己(为主题的全新一代科鲁兹'冰火

试驾营(活动招募也将同步启动$

全新一代科鲁兹是在通用汽车新一代

紧凑型中级车平台上诞生的首款车型!由

通用汽车欧洲团队主导!在动力总成.燃油

经济性.车身轻量化.底盘操控和人性化科

技等方面都达到了同级的最高标准$ 江美

! !定位为“全享型 345”的广
汽本田全新奥德赛（678--98）
%月 ,日在全国上市，!:$;车型
的市场指导价分别为：舒适版
!!(+%万元、豪华版 !$(+%万元、
智享版 !'('% 万元、尊享版
!%('%万元、至尊版 !+(+%万元，
新车享有“三年或十万公里”高

标准整车保修政策。
自 !""!年进入中国市场以

来，奥德赛已历经两代进化，累
计销量超过 &!万辆。随着 345

的热销，国内 345的用户群体
正呈现扩大化趋势。全新奥德赛
的目标人群是以中产阶级为主
力的社会精英人士。此次上市的

全新奥德赛开发概念是“未来感
七座空间”，为了达成这一目标，
新车进行了革新设计，在回归
345本质价值的同时，更形成
超越传统 345的独特优势，拥
有新锐外观、舒适空间、智能科
技三大核心亮点。

全新奥德赛长达 $%&"<<，

轴距为 !+""<<，相比上一代车
型长度增加 !"<<、宽度增加
&<<、高度增加 =!)<<，同时轴
距也增加 ,"<<，在使车内空间
更加充裕的同时，搭载了 >?@A/

最新的 BCDE9F 智能科技，全
新奥德赛的许多科技配置在国
内同级车型中都属于首创。率先
引入的“GAHIJK1?L发动机节能自
动启停系统”，可显著提升燃油
经济性，降低怠速噪音。而全景
影像系统、4M自动泊车辅助系
统、N-G盲区监测系统、后视动
态提醒系统等科技配置的导入，
大幅提升了行驶安全性能。

此外，全新奥德赛搭载
>?@A/ 的“地球梦科技”!:$;OJ
5E9F 直喷发动机和 F5E 无级
变速器，兼顾了环保与驾驶乐
趣，综合工况油耗达到了同级最
低的 ,:%;P#**Q<。

余音

停止品牌授权经销备案意义何在车事聚议

领航时代，全新奥德赛魅力来袭
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“中国丰田”捐800万赈灾


