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北京车展后备受关注 成都车展上大受好评

北京现代ix25下月正式上市
近日获悉，在今年北京现代车展就曾备受关

注，在成都车展大受好评的北京现代ix25将于
10月10日在广州正式上市，并且在线上线下多
种渠道已经开始全面接受预订。

从“都教授”引爆北京车展，到火热的创新上
线预售开始，北京现代对ix25的上市曲，设计得
新意迭出，充分实现了“未见其人，先闻其声”的效
果。令人对即将上市的ix25充满了好奇与期待。
ix25是一款怎样的车，它的上市又将会给消

费者带来怎样的惊喜呢？

风格专为年轻人打造
定位于“青春实力派 !"#”的

$%&'，专为年轻且追求生活质量的
消费者打造。在 $%&(身上，北京现
代流体雕塑的设计之美被展现的淋
漓尽致，凌利的鹰眼式大灯、睿智的
)*+ 日间行车灯与多边形前隔棚
相结合，让 $%,(饱满大气的前脸具
有纯正的 !"# 气息；独创亮黑隐
藏式 - 柱营造出的悬浮式座舱设
计.强化了车型的整体感及空间感；
动感的侧面轮廓，凌利的腰线，环绕
式侧窗轮廓及底部的双色线条，展
示现了青春独有的张扬与无畏。
除了在产品设计风格上非常契

合年轻消费者的审美与心理需求，
北京现代 $%&( 的营销模式同样紧
贴年轻消费者的主流思维模式与消
费习惯。

/0、12后消费群是伴随数字化
和移动互联网浪潮成长起来的一代
人，他们更有主见，无所畏惧，敢于

接受新事物。除了此前请红遍天的
“都教授”作代言外，此次，北京现代
选择年轻一代所熟悉的消费模式，
开启互联网预售新模式，其中，在移
动端选择微信作为预售平台，在综
合类电商则选择天猫与京东，在汽
车类垂直门户网站选择易车网作为
合作伙伴。
此举可谓相得益彰。$%,'动感

时尚的设计风格及产品特性充分满
足了年轻群体的差异化、个性化需
求。而新生代年轻消费者作为 $%,'

的销售目标群体，也恰恰正是中国
互联网网购群体的中坚力量。
这种风格，是不是值得所有年

轻人期待呢？

传承!"#家族血统
作为一款 !"#，操控性和动力

无疑是最受年轻消费者关注的。
$%,'两驱车型匹配强化杆的扭力梁
后悬架，四驱车型搭载同级别独有
的多连杆独立后悬架，配合全新的

底盘调教，带来了极佳的操控性能。
对于追求生活品质的年轻一族而
言，“豪华”才显档次。$%,'配备了同
级别车唯一的大尺寸可开启全景天
窗，集电动调节、通风、加热三大功
能于一身的豪华座椅，自动空调双
后排出风口等 3,项配置均为同级
车独有。智能钥匙一键启动、中控面
板上自带蓝牙音乐 4电话、导航、
56786$9:等功能的多媒体系统，同样

为 $%,'加分不少。
虽然号称是小型 !"#，可 $%,'

的空间一点都不小，轴距 ,'12;;，
为同级车最大。这一点在各大媒体
的试架报告中表现的尤其明显：
3/2<;左右的身材在车内完全没有
局促感。

某家知名媒体在 $%,' 试驾之
后所言：“$%,'配置同级最高= 展现
在我们眼前的是一款相当有分量的

车，$%,(主打配置和空间，这两项在
同级车里应该算是最高标准的。”
据中汽协数据显示，北京现代

全新胜达、$%>'与途胜的联合销量
在 ,23?年位居合资车企 !"#销量
第一名。$%,(不仅承继了北京现代
!"#高品质的家族基因，还将与上
述三款 !"#车型实现优势互补，借
势发力，并将进一步提高北京现代
!"#家族的市场的影响力。
这种产品实力，难道不值得所

有消费者的期待吗？
经历了车展与试驾，在车迷们

的苦苦期盼中，$%,(正以最让人期
待的姿态越走越近。在日益发展的
小型 !"#市场中，各款产品均有各
自不同特色，而正所谓”唯风格永存
“，“实力才是硬道理”，像 $%,(这样
有风格、有实力的产品，无疑将从激
烈的市场竞争中脱颖而出，值得消
费者期待与拥有。那就让我们共同
期待 32 月 32 日 $%,( 这股正青春
的闪耀登场吧。


