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趁热打铁推定制
目前正在电视剧频道热播的沪

语海派情景喜剧《哈哈笑餐厅》，就
是 !"#影视剧中心的一次尝试。由
于电视剧频道的观众对象主要是上
海本地观众并以中老年为主，而不
少新上海人也喜欢通过看沪语节目
学习上海话，因此，《哈哈笑餐厅》就
以本地笑星为主，播出后收视率果
然大幅上升，比原时段节目高出了
一倍以上。首次尝到定制剧甜头的
电视剧频道决定趁热打铁，正在策
划拍摄另两部新的定制情景剧。

湖南芒果 $% 的首部定制剧
《花样江湖》前不久刚在长沙杀青，
湖南卫视活力主播沈梦辰、青春偶
像"&'男团等主演纷纷加盟。作为
国内首部主打“综艺古装剧”概念和
“花样美少年”牌的剧集，《花样江
湖》已完成了 ()集的拍摄量并进入
后期制作阶段。目前，第二部定制剧
《金牌红娘》也在北京趁热拍摄。

拼播模式弊病多
定制剧正在“原创*平台*定

制”模式下持续发力，引领着电视行
业的新潮流。浙江卫视《中国好声
音》播火了，暑期又推出了偶像栏目
剧《我的青春高八度》。央视今年也
播出了定制古装大戏《舞乐传奇》，

展现大唐的舞乐神韵和文化盛事。
在欧美、日韩，定制剧早已成为

各大电视台或电视网的主流。深入
调查、了解观众的喜好后，各大电视
台、电视网有针对性地进行电视剧
的策划、创作、拍摄和播出，利用独
具自身风格的电视剧来树立自身的

品牌形象，已成了一种惯例，++'、
'+!、,+-等都拥有属于自己特色
的定制电视剧品牌。但在中国，许多
频道争播同一部剧的现象屡见不
鲜，甚至一度出现过十八家电视台
同播一部《天龙八部》的怪现象。中
国特有的这一电视剧拼播模式，使

电视剧与播出平台的品牌粘合度极
低，电视剧的定位和电视台的品牌
毫不相干。一部优秀电视剧播火了，
观众记住的也只是电视剧本身，而
电视台则缺乏清晰的品牌辨识度。
从明年元旦起，各地卫视将正式实
施“一剧两星”的新政，这一政策制

约，可在某种程度上缓解中国式拼
播带来“千台一片”的弊病。

定制潮流不可挡
从拼播逐步跨越到定制，这是

中国电视剧走向未来的必由之路，
也是各电视台在激烈竞争中脱颖而
出的制胜法宝。清华大学新闻与传
播学院常务副院长尹鸿教授说：“早
期卫视以占有资源为主，现在将转
变为差异化定制，排在前十的卫视，
性格越来越清晰。”
有人说，明年实施的“一剧两

星”新政，将助推中国电视剧进入定
制时代，因为，一部电视剧最多只能
同时在两家上星频道播出，其实，这
些新剧就是半部定制剧，也可称为
“准定制剧”。随着“一剧两星”最终
过渡到“一剧一星”，电视剧定制化
将成为不可阻挡的潮流。对电视台
来说，今后将不再是杂货铺，而将成
为定位清晰的专卖店。

本报记者 俞亮鑫
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!!!从"哈哈笑餐厅#看荧屏定制剧趋势

! ! ! !大剧院日前上演了一台“抱着宝宝听音
乐———)到 (岁儿童专场音乐会”，这台“.)/0

第十届上海优秀儿童剧展演活动”中的创新
节目，把中国儿童剧场演出的受众年龄拉到
最低，打破了 /米以下儿童不得进入剧场的
“行规”，创造了让母子通过音乐更为亲近的
情感空间，也与国际接了轨。

上海节日交响乐团的演奏家们，在婴幼
儿和父母们入场前就已登上舞台，小娃娃们
入场后，就大概明白“是来看台上这些叔叔阿

姨做什么的”。全场演出不关场灯，观众席也
亮堂堂的。因为怕黑是小孩子的共性。演奏
时，对音量和节奏都有特殊要求1因为宝宝的
耳膜还没有完全长好。

演奏的曲目是海顿、莫扎特、贝多芬等大
师创作的古典名曲。美妙和谐的音乐如涓涓
溪流，点点滴滴沁入孩子们幼小的心灵。很多
孩子慢慢安静下来，一双双小眼睛专注地望

着台上的演奏家，有的还打起了拍子……不
少父母表示，希望有更多类似的音乐会。

剧场外，一排排婴儿车整齐地寄放在入
口处，这是剧场临时开辟的空地，还有专人负
责看管。

上海演出行业协会韦芝会长表示，为 )

至 (岁宝宝“定制”剧场演出，是国内一项创
新，它反映了城市的文明程度，也反映了城
市对孩子艺术教育的重视。上海，应该率先
做到。 本报记者 朱光

为宝宝们定制演出

新媒体的
冲击让荧屏竞争

一再升级。近来，不少电
视台频道纷纷推出了适合自己
观众定位的定制剧。试水自
制，寻求“突围”，已
成了应对之
策。
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