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! ! ! ! !月"日，长安福特正式宣
布旗下首款中大型#$%———
全新福特锐界，将独家冠名央
视大型励志挑战节目《挑战不
可能》。该节目将于&'()年*月
正式登陆中央电视台综合频
道（++,%-.）周日黄金档。届
时，全新福特锐界将与央视
著名主持人撒贝宁共同携手
董卿、周华健、李昌钰等嘉
宾，与全国./亿观众一起见
证来自全球最顶尖挑战者们
所展现出的锐意进取、挑战
自我的风范。

“作为一款世界级品质
的中大型#$%，全新福特锐界
不仅以众多同级领先及同级
独有的配置，树立了国内中
大型#$%的价值标尺，更以
‘锐意前行、界由我定’的品
牌精神影响着众多消费者。”
长安福特销售公司常务副总
经理陈旭表示，“这种积极向
上的品牌精神，与《挑战不可

能》节目勇于挑战自我、实现
人生价值的理念不谋而合。
这样一档震撼心灵、充满正
能量的节目，注定将在这个
火热的夏天，打造一场万众
瞩目的挑战之旅。”
《挑战不可能》是中央电

视台一档以多方面才智挑战
为内容的大型励志挑战节目，
旨在为观众传递“挑战自我”、
“认识自我”的正能量。“我们
选择与高速发展的长安福特
以及倡导锐意进取的全新福
特锐界进行强强联手，必将以
最强势的合作阵容与资源优
势，为大家带来极致的视觉盛
宴与精神享受。”中央电视台
综合频道总监钱蔚表示。
《挑战不可能》节目汇集

众多国内外优势资源，将向观
众全面展现选手们挑战体能、
技艺、脑力等高难度任务的过
程。无论在节目还是生活中，
挑战无处不在，想要在追求卓

越的挑战之路上事半功倍、完
美应对，除了要有“全面掌控”
的自身实力，更需要和一位
“全方位”优势的朋友一同披
荆斩棘，并肩作战。而“全方位
领先的!座#$%”全新福特锐
界便是这样的理想伙伴。凭借
同级最优的空间表现、同级最
强的动力组合、众多越级智能
配置、卓越的整车品质和安全
性能，打造出宜商、宜旅、宜
私、宜家的全能品质，完美满
足了消费者在商务、家庭等多
种情境下的拥车需求。

作为长安福特#$%产品
谱系的最新力作，“全方位领
先的!座#$%”全新福特锐界
与《挑战不可能》节目的强势
联合，不仅为勇于挑战自我的
选手们提供了更广阔的舞
台，更将锐意进取、不断超越
的态度传递给每一个追求卓
越的消费者，开启“全面掌
控”的精彩人生。

! ! ! ! !今年汽车市场步履蹒跚，期中
考成绩单难以恭维，若干亮点也存
诸多隐忧，汽车业发展的阵痛显现。

!中考"成绩不如意
上半年汽车产销为.&012)'万

辆和..*)2'3万辆，同比增长&2"/4

和(5/34。月度累计销量同比，汽车
（总体）呈现逐月下滑轨迹，从.月的
!2)"4滑落到.6"月的.2/37。其中
乘用车也从.月的.'23)4滑落到.-"

月的/2*'4；商用车更是跌入两位数
均负增的泥淖。

汽车内销低迷，出口也不景气，
困难重重。厂商库存高企，社会库存
超警戒线。诸多因素综合作用之下，
汽车业经效指标难堪。制造业.-)月
主业收入&!/1"21亿元，同比仅增
3214；利润&3"*2!亿元，负增.214。
跌幅还在扩大。

亮点背后藏隐忧
车市阵痛期也有亮点，总算给

人们些许安慰；但亮点背后有隐忧，
恐不能过分乐观。

上半年，中国自主品牌乘用车
销售/.*2/"万辆，同比增长.)2&!4；

市场份额/.2/)4，增长32)个百分
点。中国自主品牌乘用车销量和市
场份额的双增，主要靠#$%和89%

支撑，#$%销售./.2!!万辆，增长
1&2*4；市场份额)3234，增加.&21个
百分点；89%销售*12)&万辆，增长
.1234；市场份额**2.4，同比增长3

个百分点。
作为乘用车主体的轿车，结束

增长，销量跌幅已破.'4，上半年销
售.&/23/万辆，下降.'2"4；市场份
额&.2)4，下降.2.个百分点；原先引
以为傲的微客，上半年销售"&2**万
辆，同比下降.12'34，在两位数负增
的深渊不能自拔。

小型和紧凑型都市#$%市场
上，长城和长安崭露头角，多个大企
业（集团）无所作为。外资品牌小型
和紧凑型都市#$%，正在热闹起来，
一旦形成气候，其对自主品牌冲击
不可谓不小。

新能源车增长猛
上半年，新能源汽车生产!"&&3

辆，销售!&!..辆，同比分别增长&2)

倍、&2/倍。其中纯电动汽车产销
/1'/&辆、/"&.1辆，同比分别增长3

倍、&21倍；插电式混合动力汽车产
销&!.*.辆、&"/1&辆，同比增长&倍、
.21倍。新能源汽车成倍增长，一是
本身基数很低，二是市民绿色出行
观念增强，三是免费牌照诱惑，四是
财政补贴刺激。

但烦恼时时袭击新能源车增
长，有的地区私人购买电动车，必须
凭安装充电桩证明，充电桩成为购
车拦路虎；即便用户购车积极性高
涨，可符合国家新能源汽车标准规
范的电动汽车，企业生产跟不上，
“僧多粥少”。假如按上半年新能源
车产销增长节奏，就是完成年销&'

万辆，也达不到规划中&'.)年“)'万
辆”销售目标。

市场集中度很高
上半年，汽车销量排名前十家

企业（集团）合计销售.'"321.万辆，
同比增长.2)'4，高于行业增速；其
销量占全国汽车销售总量的
*12!*4。十强中，有央企东风、长安
和一汽，有地方国企上汽、北汽、广
汽、华晨和江淮，民企总算也有一席
之地，长城和吉利豁然在列。

十强企业（集团）市场集中度九

成，可谓高矣，但央企和地方国企，
主要靠外资品牌走量和盈利，产品
结构和盈利结构质量并不高。

根据粗略估计，上半年市场销
量的外资品牌比例，一汽和广汽为
*'4、东风（不含裕隆品牌）为"*4、
上汽（不含五菱品牌）为"'4、北汽
为)&4、长安为/'4、华晨为3"4。
外资品牌帮央企和地方国企撑“台
面”，成为中国市场集中度的尴尬。
这些外资品牌的销量以及盈利，
同时又成为跨国公司引为荣耀的
资本。

汽车出口持续滑坡
中汽协统计的上半年出口报

缴，汽车（含底盘）出口3*2).万辆，
同比下降.32//4。其中乘用车出口
&.23!万辆，同比下降.*2")4；商用
车出口.!2.3万辆，同比下降)21*4。
汽车出口持续滑坡，与海外市场环
境密切相关，汇率波动、地缘政局动
荡和贸易限制频发，日韩货币贬值，
导致中国产品竞争力下降；地缘政
局动荡，造成当地市场萎缩；贸易限
制频发，增加进入困难。
海关数据显示，前)个月汽车进

出口金额./.)2.万元，逆差高达
*3)2)亿元。如此高逆差，除了进出
口数量差异明显外，单车平均价格
悬殊是个重要因素，进口车平均价
格虽有下降，但仍高达&)2*!万元:

辆；而出口车平均价格虽有提升，但
小排量为主的出口结构，价格还是
偏低，仅为12./万元:辆。

轿市十强无国车
上半年轿车市场十强及其销

量：朗逸.*2&!万辆、桑塔纳.)2/3万
辆、捷达.)2'.万辆、轩逸./2&*万辆、
福克斯.32"!万辆、速腾.32/)万辆、
朗动.32&!万辆、帕萨特.&2'.万辆、
科鲁兹..21&万辆、卡罗拉..23"万
辆。十强上半年合计销量.3*2"!万
辆，占轿市&321)4市场份额。轿市十
强前三名均为大众品牌，加上速腾
和帕萨特，大众品牌车型占轿市十
强“半壁江山”，地位难以撼动。中国
自主品牌轿车无一打入十强，成为
一大遗憾。

商用车持续下挫
上半年，商用车生产.!"2!&万

辆，同比下降./214；销售.!)2/!万
辆，下降/2/4。

经济下行压力加大和经济增速
减缓，是商用车负增长的主因。“十
二五”内，除&'.3年增长"2/'4外，
&'..、&'.&、&'./ 三 年 分 别 下 降
"23.4、)2/14、"2)34，今年上半年
下降有增无减，下挫./2/'4。

特约撰稿 张伯顺

全方位领先!座"#$ 锐意进取挑战不凡

全新福特锐界冠名央视《挑战不可能》

———上半年汽车市场分析
汽车业陷入阵痛亟待寻出路


