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/车界车市

车市寒潮久久不去
车市之寒，早已超出了经销商

们的预料。
!"#$年，很多经销商表示 !%&'

年将迎来 $(店关门潮，但当时设想
的 $(店范畴，应该是建店时间不过
两年的“新兵”，而且是没有销售集
团背景的新店。到今年年中，很多人
猛然发现，无论新、老店，还是是否
有集团靠山，关店似乎不需要理由，
因为车市之寒，斩断了 $(店的流动
资金链，逼得投资人只能关门。
车市到底有多寒？沪上有经销

商表示，一家开了十多年的老店，正
常情况下，每个月客户到店批次在
''%批左右，!%#' 年上半年低落到
$%%批次，七八月份情况不好，落到
了 )'%批次，月成交量 #%%台左右，
“很惨”。而在其他二三线城市，一家
雪佛兰店月销量能达到 )%台，已经
算是“情况很不错”，而有听闻，某豪
华品牌的月开单量只有区区三台。

有报道称，在美国上市的经销
商集团联拓集团出现资金周转不
灵，陷入半歇业状态。而在河南，建
店 #!年拥有 #*家子公司的河南涌
鑫集团老板今年 $ 月一夜之间消
失。由于老板跑路，不仅大量交付定
金的客户无法提车，$(店的员工也

无法领取工资。*月中旬，“华南地区
最大宝马授权经销商”佛山龙德宝
宝马 $(店疑似资金链断裂，超 $"

名车主提不到车。而在 *月底，号称
全国销量排名第三、宁波地区销量
第一的宝马 $( 店———慈溪宝恒宝
马也出现 $(店副总“跑路”事件。
从全国范围来看，销售数据显

示，+月份，上海大众销量较去年同
期下降 !$,-.，日产下跌 #),/.，福
特下降 *.，通用下降 +.。

市场信心不见归来
“下半年更苦”，沪上某 $(店销

售总监直言。她表示，今年为了力挽
狂澜，主机厂 $月份有一波官方让
利，'月份也有让利，但市场没有想
象那样给予积极的反馈。到这两个
月，主机厂也开始组织经销商做团
购，“这种模式以前主机厂很忌讳
的，认为是严重扰乱市场，但目前来
看，价格让到底，效果也很不理想。
给之前的意向客户打电话，告诉他

们说可以买车了，现在价格让到位
了，客户直接告诉我们，资金都被股
市套牢了，买车计划往后再拖拖。”

对于冰冷的车市，某 $(店总经
理感觉“束手无策”，“能想到的市场
促销手段，我们都尝试了，但效果很
不理想，客户也说今年车价好，好买
车，可大家都是说说，行动的很少。”
接下来市场走向如何，他认为，“消
费者越来越理性，再加上今年经济
大环境不好，大家对自己的支出越
来越精打细算。今年的金九银十铂
十一，成色肯定不足。”

车源优势岌岌可危
对 $(店投资人来说，最大的

“楚歌”，来自主机厂。
有投资人表示，主机厂的压库

是目前最头痛的事情，虽然目前的
库存比是 #：#,!，看上去很合理，但
新车正源源不断地从主机厂仓库拉
到 $(店仓库，假设 -月份销量继续
走低，那库存可能会一下子高到 #：

!甚至更高，资金链会绷得很紧。
而更令他有危机感的，是现在

越来越多的主机厂和电商平台走得
很近，“他们在电商平台发布特定车
型，以后很有可能会扩展到更多的
车型，不排除会上线热销车型。照这
个趋势，$(店原有的车源优势岌岌
可危，一旦主机厂能和客户在线上
完成车款交易，那 $(店完全变成了
试驾地和提货点以及维修车间。表
面看缓解了资金压力，但实际是 $(

店的边缘化，没有了车源优势，我们
也就没了和厂家的对话权，更没办
法维系更多的新客户。”
据了解，从去年上汽集团发布

了汽车电商平台车享网之后，汽车
厂家与电商的“热恋”迅速升温，此
前吉利汽车、比亚迪均建立了其自
身的电商平台。+月 #'日，奇瑞和
双龙两家公司同时宣布，奇虎瑞虎
' #,'0车型以及双龙汽车 '个车系
#-个车型，全部选择某垂直电商作
为其全国唯一销售渠道。

抱团是理想国
“与其坐以待毙，不如抱团共

渡。”有经销商表示，“话虽如此，但是
太过理想化，毕竟不是共同利益体。”

据了解，有不少经销商集团已
经建立了自己的电商平台。在上海，
宝信汽车有自己的“汽车街”，借助
这平台，能够提供一站式汽车相关
服务，包括涵盖汽车全周期的传统
线下服务，比如二手车交易、置换新
车服务、提供金融质保和维修保养。
而一些规模不大的经销商，有的已
经在独立运营自家的手机 122，涉
及到新车销售、售后服务等各个方
面，还包括其他生活休闲信息。

有专家表示，目前 $(店的哀鸿
遍野，并不是市场寒气逼人，而是近
十年的疯狂扩张造成的，抱团难解
困境。十年来，主机厂为了提高市场
占有率，不顾一切地扩张销售网络，
甚至允许方圆三公里以外就能再建
$(店。而很多投资人也愿意砸钱不
断建立“样板店”，造成市场的表面
繁荣。$(店越多，主机厂制定年度销
售目标越无压力，汽车企业动不动就
建新工厂，产能动辄上百万，而一旦
市场有点风吹草动，库存压力就转移
到经销商头上，汽车大甩卖和 $(店
的关门也就不足为奇了。 姚琼

四面楚歌 汽车经销商抱团能否突围

! ! ! !一汽马自达新款阿特兹
-月 *日正式上市，推出包
含新车型 !,'3 蓝天运动版
在内的共 *款车型，售价区
间为 &+,/-万4!),/-万元。

具体而言，新增 !,'3蓝
天运动版车型，其 #/,/- 万
元的价格也打破了主流同级
别、同排量车型官方售价 !%

万以上的门槛。增加了两大
主动安全配置，包括 (56(

低速刹车辅助系统以及 75!

01倒车预警系统。原款车型
配备的 6(8盲点监测系统，
在新款阿特兹上也应用到了
!,"3车型上。在细节处，!"&'
款阿特兹也增配提升了高级
感，例如迎宾踏板、&/英寸
轮毂高辉度涂装以及 39:

照明灯等。
还记得阿特兹刚在中国

上市那会儿，声势和动静不
小，这款几乎囊括了创驰蓝
天技术和魂动设计等所有顶
尖成熟技术的马自达旗舰车

型因此也被外界普遍看好。
不过，一年多过去了，阿

特兹最终的销量表现并不尽
如人意。整个 !%&$年，阿特
兹的月最高销量仅有 $&%%

辆，!%&'年以来，阿特兹也
没有一个月的月销量超过
$%%%辆。

生不逢时，阿特兹上市
后正好赶上了中高级车市
场的整体下滑，竞争对手
都对旗下中高级车进行降
价销售，凯美瑞、天籁、帕

萨特、索纳塔等无一例外，这
都对阿特兹形成了很大的销
售压力。

于是，我们看到了一汽
马自达此次对于阿特兹的年
度改款升级。升级的重点归
纳起来，就是“加量不加价”。

从此次年度改款看，一
汽马自达对阿特兹动的“手
术”不大也不小，能否实现销
量逆袭，就看新增 !,'3蓝天
运动版车型是否能成为年轻
人的“菜”了。 罗裕

! ! ! !近日，国家发改委、工信部、财政部共同公布了
第二批节能产品惠民工程节能环保汽车（&,*升及以
下乘用车）推广目录，&/家车企 &&%款车型在列。上
海大众汽车共计 &%余款车型成功入围，再次成为入
围车型最多的车企，今年上市的多款新车，如全新朗
逸、全新朗行、桑塔纳·浩纳、新 2;<; =0>、凌渡等均
榜上有名。消费者购买目录中的产品，可享受 )%%%

元中央财政补贴。
上海大众汽车积极探索高效低耗的节能新技

术，不断为消费者带来更具驾乘感受、更节能的环保
座驾。以此次入围的全新朗逸蓝驱技术版为例，车型
首次搭载 &,!0(>涡轮增压发动机，并搭配七速双离
合变速箱，综合工况油耗仅为 ',&3?&%%@A，堪称国内
1级车的节能环保典范。&,!0(>发动机是大众汽车
集团目前最先进的小排量发动机，其最大功率为 -&

千瓦?'%%%转，最大扭矩可达 !%%牛米，动力表现比
肩传统 &,*3自然吸气发动机。蓝驱技术版车型还拥
有驻车启停、制动能量回收系统等技术，更好地实现
节能减排。
另外，此次入围的全新朗逸、全新朗行、桑塔纳·

浩纳、新 2;<; =0>和凌渡搭载的 91!&&全铝环保
0(>发动机，采用涡轮增压和缸内直喷技术，兼顾了
低速时的高扭矩输出和高速时的高功率输出。在为
车主带来充沛动力的同时，更充分燃烧每一滴燃油，
实践节能低排。 江美

! ! -月 +日，上海大众汽车
斯 柯 达 品 牌 高 性 能 硬 派
(BC———!%#* 款 DEFG 正式上
市，价格区间为 &!,/- 万 H

!%,/-万元。与此同时，上海大
众汽车斯柯达品牌邀请了郑伊
健、陈小春、谢天华、林晓峰和
钱嘉乐五兄弟作为 !%#* 款
DEFG的代言人。

此次推出的 !%#* 款 DEFG

提供 #,-0(>、#,$0(> 和 #,*3 三
种动力选择，匹配以高性能的
+挡 :(=干式双离合变速箱、
*挡 :(=湿式双离合变速箱与
'挡手动变速箱，共推出 *款
车型。在造型设计和配置上，

!%#*款 DEFG均有升级优化，竞
争力提升明显。

!%#* 款 DEFG 保留了硬朗
个性的外观，增添了更多炫酷

的个性元素供选择，如黑化设
计的车顶配合黑色轮毂和黑色
后视镜，个性十足。全系新增流
线型鲨鱼鳍天线和翼子板饰

条，细节之处更加时尚动感。在
内饰上，除了淡雅米色内饰和
动感深色内饰外，!%#* 款 DEFG

还新增了灰黑双拼风格内饰。
在性能表现上，!%#* 款

DEFG拥有同级车型中首屈一指
的动力操控性和强悍的越野能
力。其中，#,-0(>和 #,$0(>发动
机最大功率分别达 ##-@I 和
##%@I，最大扭矩为 !'%JA，动
力输出强劲；最新 91!&&平台
的 &,*3 发动机最大功率为
-&@I，最大扭矩为 &''JA，高
效节能。智能全时四驱系统提
升了车辆公路行驶的稳定性和
恶劣路况的通过性，以及行驶
安全性。与此同时，!"&* 款
DEFG 还配备了同级领先的
KLLH7K1:越野模式。

宝龙

2016款斯柯达Yeti升级

! ! ! !中国车市今年面临着
下行压力，广汽本田却延
续着上半年的增长势头，
逆市飘红：+月全系产品销
量 $&/-$辆，同比增长
'$,).；终端零售量为
$!)$!辆，同比增长)*,*.。

在广汽本田的产品阵
营中，!"&'款雅阁+月份销
售+/!+辆，同比增长'/.。
第三代飞度表现突出，+月
份销量为&""'&辆，同比增
长*.。

此外，全新奥德赛+月
销量为)$")台，同比增长
额达到 &&).。+月 !)日，
!"&*款奥德赛全国震撼上
市，新增派生!,$3智酷版，
为82C市场带来一股运动
风潮。而全新(BC缤智+月

份继续热销，售出&""-'辆，高配版
和旗舰版占比继续保持$".以上。
同时，广汽本田在新车领域继

续发力。本月将上市的全新锋范，
将为中级车市场注入时尚活力。凌
派中改款也将于下半年上市，全新
的“凌锋组合”有望助力广汽本田
下半年销量再攀新高。 宝龙

阿特兹焕新升级欲逆袭

! ! !新体验"心感触#林肯空间中国之旅于近日登

临上海新天地南里$礼遇当地豪华汽车消费者%今年

林肯空间中国之旅期间$ 林肯携即将于下半年登陆

中国市场的中大型!"#全新林肯$%&$ 中型豪华轿

车林肯$%'$ 中小型!"#林肯$%($ 以及$%'&

$%(林肯总统系列走近公众% 今年为配合林肯经销

商渠道不断下沉$ 并着力于在更多二三线城市铺设

经销商网络的扩展战略$ 林肯空间中国之旅将陆续

到达包含长沙&武汉&嘉兴&南通&石家庄&南京&厦

门&无锡等在内的近)*座城市进行巡展% 雨林

! !8月8日，一直以市场竞争对手形象出现的各大经销
商集团，这一天却在上海化敌为友，由中国汽车流通协会
牵头，国内几大主要汽车经销商集团共同合资组建的电商
平台正式宣告成立，此平台的初衷是将4S店模式的销售
职能延伸至线上，谋求与车企、电商平台进行博弈的筹码，

摆脱未来实体经销商在电商大潮中被边缘化的可能性。
在此之前，有消息称，宝马、保时捷、捷豹路虎、奥迪在

内的品牌经销商联席会正酝酿成立。
原本处于市场竞争死对头的经销商们，抱团能否寻求

到突围？

上海大众汽车入围车型最多
第二批节能环保汽车推广目录公布
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