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乐视低于量产成本定价发布乐1s
引领旗舰手机进入1099硬件负利时代

10月27日，乐视在北京召开主题为“无化反 不生态”的大型产品发布会，吸引全球
1700名媒体记者及5000余名乐迷及明星和行业领袖到场，创下中国科技界发布会人数
和规模之最。
乐视此次发布两款重磅新品：乐视首款全金属镜面指纹快充旗舰机，超能杀手乐视超

级手机乐1s；乐视第一台3D、4K互联网智能电视uMax120。此外，还发布了升级版
EUI5.5生态系统，并公布了超级汽车的最新进展，宣布乐视超级汽车已完成了互联网电
动汽车的产业链布局，并打造了完整的互联网电动汽车生态闭环，进行全生命周期的管
理。

据悉，乐 1s售价 1099元，现货 30万台 11月 3日上午 10点将在乐视商城
（lemall.com）和京东商城联合首发，现货售罄后将直接转入预售模式。而uMax120售价
49.99万元，10月28日起已在乐视商城正式开启申请认证。

超能杀手乐1s
全金属乐镜指纹性能爆表

乐 !" 搭载全新的生态型 #$%&'( 操作
系统，整合乐视生态和内容服务，不只是一
台手机，而是一整套移动互联网生态系统。
乐 )" 继承了乐视超级手机家族的经典基
因，无边框 %*、全金属工艺、双向正反插的
+,-./0接口。为了让生态服务体验更加极致，
乐 )"实现鼎级旗舰芯片真八核 1+2 3.456

7!8 +9:;6处理器，<=内存><?=存储配置，
清薄透亮 5@0.44屏，“A,-./B>快充”的乐闪
冲，8'8C秒极速精准相位对焦，乐视首个镜
面指纹乐镜指纹成就抓拍神器。

值得一提的是，乐 D"率先按低于量产成
本定价，并推出全新的 0E?0 <'8模式和 F?F

?G8模式，将全价值链全流程直达用户，引领
旗舰手机进入生态服务时代，引领旗舰手机
进入 !8CC元硬件负利时代。业内认为，乐 !"

的发布彰显出乐视试图再次颠
覆智能手机市场的决心和自
信，它将会像超级电视颠覆电
视产业一样，重构手机产业，引
领手机产业进入垂直整合的开
放生态时代。

此外，乐视还发布了乐视首
个生态$%系统H$%升级版———
H$%('(。这是乐视首创的多类桌
面，首次实现意识流交互，让用户所想即得，完
全实现内容桌面化和去I--化，影视、体育、游
戏、购物、音乐等多样内容即是桌面，并可进行
分众运营，让不同的人群有专属的内容桌面。

电视之王uMax120
只为人生赢家打造

这次乐视还正式推出乐视最大 <*、J2电
视———D?8 英寸电视之王 91KLD?8，定价
JC'CC万元。91KLD?8搭载乐视唯一十代线夏

普 M*E提供的 D?8英寸 J2

面板，支持 <*，并采用目前业
界性能最为强悍的 J2智能电
视芯片 1"AK: NICOP，J 核
DGJ=3Q 以及 J 核 1K45 +RN8

鼎级旗舰=E$，<=S超大运行
内存><O=S高速闪存，支持 N8

帧3GON(T3HU0格式 J2视频
硬解，由富士康具体打造。

目前，全球市场 DD8英寸以上电视价格
不菲，都在 D?8万元左右，而 91KLD?8定价
只有 JC'CC万元，且能让用户成为终身全屏
影视会员。乐视创始人贾跃亭表示，电视之
王 91KLD?8 和超前点映将彻底颠覆电影
院，让用户足不出户即可尊享私密影院级生
活，彻底奠定乐视生态电视在整个电视行业
内领先的地位；同时，生态电视，也不只是一
台电视，而是一套通过产业链垂直整合和跨
产业价值链重构所打造的开放闭环大屏互
联网生态系统。

超级汽车
生态开放和阿斯顿·马丁深度合作
作为率先宣布造车的互联网企业，在宣

布“MHH计划”近一年之后，贾跃亭在会还公
布了乐视超级汽车“成绩单”：乐视超级汽
车开放的生态闭环已初步完成，并迎来了实
质性落地。“乐视汽车的生态模式是不走捷
径，完全自主研发，打破产业边界，形成汽车
全生态产业链布局。”
继宣布投资电桩、控股易到用车，乐视与

豪车阿斯顿V马丁的合作也渐入佳境。据乐视超
级汽车联合创始人、全球副董事长、中国及亚太
区 0HF丁磊首次公布的产品研发细节显示：
乐视超级汽车的全球研发团队目前已经超过
R88人，其中北美 J88余人。乐视超级汽车的首
款车194. 0K:实验在美国完成，这标志着乐
视超级汽车的首轮样车试制已经完成。该款车
将按照原计划在明年的北京车展上亮相。

马来西亚对华免签
实际效果!打折扣"

! ! ! !新华社上午电 马来西亚政府对中国
旅游团的临时免签政策推行一个月来，当
地旅游部门和从业者反映，免签措施落实
缓慢，实际效果“打折扣”。

马来西亚总理纳吉布 C月宣布，D8月
D日至明年 <月 <D日对来自中国的团体
游旅客实行免签。然而，负责具体实施免签
措施的内政部直至 C月 OP日才同意“开绿
灯”，且没有及时通知中国相关部门。
旅游业人士表示，多个符合免签要求

的中国旅游团原打算国庆前往马来西亚，
最终不得不取消。
马来西亚华人旅游业公会总会长陈三

顺说，由于政府公函延误，马来西亚旅游业
错失了中国国庆黄金周的商机，只能争取
在农历新年假期吸引中国游客。
根据马来西亚移民局规定，只有 O8人

以上并通过旅行社成团的旅游团体才可以
享受免签。马来西亚旅游部长纳兹里表示，
移民局的规定如此之紧，影响了内阁决定
的实施，事实上许多中国游客更爱自由行，
而不是参加旅游团。
纳兹里说，今年上半年来马中国游客

数量 R(万，较去年同期减少近 D8万，“当
邻国正在取消签证要求的时候，马来西亚
却在收紧签证政策”。他同时建议政府取消
中国游客办理签证时需要支付的服务费。

! ! ! !近期一些恶性事件令国内不合理低价旅
行团现象再度引起关注，而在加拿大，旅游业
信息相对公开透明，社会整体诚信度较高，所
以基本上没有旅行社强迫客人购物以赚取回
扣的情况，即使旅行社安排有购物环节，也会
提前告知游客。

很少!宰客"商店
加拿大很少有专门为游客开设的旅游商

品商店，冰酒、蜂蜜等数量有限的加拿大特产
在超市和酒铺都能买到，所以游客对价钱都
很清楚，旅行社和商家不可能要高价。
道德约束和法律惩戒是加拿大极少有欺

诈游客现象的另一原因。旅行社如果强迫游
客购物，游客可以投诉，旅行社轻则信誉受
损，重则留有案底，很难在业界继续立足。社
会整体的契约精神和诚信精神，使得很少有

加拿大旅行社愿意走这种旁门。

不会强制购物
加拿大也有低价旅游团，即针对当地老

年华人的“回国顺道游”，其中包含购物活动。
在不含机票的情况下，这种旅游有时价格可
以低至 CC加元（约 JRN元人民币）。
但旅行社会事先向游客说明，旅行途中

导游会带领他们去购物点听取商家推销，游
客不会被强制要求购物，但也不可以阻止其
他团员购物。由于事先有沟通，游客一般不会
对这一环节太反感，反而会出于对对方劳动
的尊重而购物。

没有漫天要价
加拿大旅行社分“批发”和“零售”两种。

“批发”即大型旅游机构为游客提供行程安

排，包括交通、住宿、景点门票和订餐等，但游
客不能直接向这些机构报名，必须通过旅行
社订票，即“零售”。只有进行“零售”的旅行社
才能从大型旅游机构得到一定比例的折扣，
再将旅游套餐转卖给游客。
由于大型旅游机构提供公开、统一的收

费标准，旅行社不能随便要价，旅行套餐的价
格浮动非常小。
比如从温哥华市去维多利亚市一日游的

价钱一直维持在每人 D8P加元（约 (O8元人
民币）左右，如果需要午餐服务，则另收 DO加
元（约 (P元人民币），最后再加 (W税。
加拿大几乎每个城市都设有游客信息中

心，免费提供地图和咨询。游客可以自主安排
行程，了解旅游项目及大致费用，心中有数，
就很少有上当受骗的感觉。

江亚平 匡聪

公开公道：加拿大低价游不“宰客”
购物环节提前告知 若遭投诉信誉受损

! 加拿大旅行社广告 图 !"


