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/互联网金融

! ! ! !“咔嚓、咔嚓、咔嚓”……日前，
不少来浦东一妇婴就诊的常客，一
进门诊大厅就意外地发现人人都
在同场做同一个动作。原来，这是
一种更有趣更方便的挂号方
式———微信摇一摇挂号。据悉，以
往一直用于商业促销的微信摇一
摇功能，这还是首次用到看病就诊
公众服务上，让病患在医院时无论
身处挂号、门诊、就诊还是付费等
不同场景，都能通过微信摇出不同
的服务。这种全国首创的“场景化
智慧医疗”模式，也让上海一妇婴
成了国内首家能用手机摇一摇来

看病的升级版“智慧医院”。

!摇一摇"

让微信看病更场景化

早在一年多前，一妇婴就先后
接入了支付宝的“未来医院”和微信
的“智慧医院”项目，成为沪上“智慧
医院”的首个吃螃蟹者。大数据显
示：目前一妇婴的微信公众号有粉
丝 !"万，其中 #$%的人在 &$岁以
下；在东院日均 '$$$名来院病患
中，有三分之一已经习惯移动段就
诊，她们会用微信看病历，也会用支
付宝付医药费。而因为一妇婴率先
提供了“智慧医院”的体验入口，病
人在此挂号排队的等候时间减少了
&$%。以往早上挂号用挂号机的约

占 ($%、窗口排队挂号的约占 #$%，
到现在比例分别下降到了 !$%和
)$%；剩下的 &$%，则都已通过小小
一部手机足不出户就能约诊。

那么，最新投用的摇一摇挂号
到底能带来哪些看病新便利？记者在
一妇婴现场体验发现，“场景化智慧
医疗”让“智慧医院”再升级，像“门诊
安排”“就诊攻略”“通知公告”“科普
宣教”“课程活动”“生活服务”等等多
种需求，都能通过摇一摇让来院的病
患摇到、看到、约到。相比以往，可让
病人就近摇到看诊科室、直接进入医
疗就诊流程。比如在抽血中心，就诊
者就已经可以直接用手机摇到抽血
排队号，既无需排长队在自助机上取
号，也避免了排长队后再遇就诊卡读

取慢的尴尬。

!智慧医院"

将开放更多信息

移动互联网时代，“智慧医院”
已经成为“互联网!医疗”的典型特
征。据微信官方提供的最新数字显
示，目前包括上海一妇婴在内，微信
智慧医院全国已增至 *$$余家，覆
盖 &&个省、市、自治区，不仅在北上
广深、苏浙等一二线城市落地，更触
达到新疆等较偏远地区。结合微信
因地制宜自主开放各项能力，未来
将成为各个“智慧医院”+,的关键。

据一妇婴有关负责人透露，除
了挂号、抽血取号、就诊攻略甚至健
康教育券等公益发放都能微信“摇

一摇”外，未来一妇婴还会通过“智
慧医院”开放更多院内信息给病患
及家属。比如：微信将可查产房内产
妇的实时分娩信息，让长时间守在
门外焦灼等候的家属安心，甚至让
远在外地出差的丈夫远程体验到妻
子生产的关键时间节点；或者给母
婴暂时分离的住院早产儿、新生儿
建每日“成长档案”，让暂时见不着
孩子望眼欲穿的父母们，每天能通
过微信看到自家宝宝的体重和喝奶
量。据悉，除了实现院内“智慧化”，
未来在政策许可的前提下，一妇婴
甚至还会考虑跟区县公共服务平台
合作，通过垂直技术输出实现向地
段医院的智慧双向转诊。

本报记者 胡晓晶

! ! ! !上月底，国家开放二孩政策一出，立
时引爆市场眼球。据相关机构预测：全面
开放二孩政策所蕴含的消费红利，大约
在每年 !($$亿-!)$$亿元之间，食品、玩
具、母婴医疗、儿童服饰、家用汽车、教育
培训、保险等行业业绩均有望迎来爆发
式增长。不过，许多 "$后、#$后的网民却
纷纷表示，自己是独生子女，将来还要赡
养 .个老人，就算全面开放二孩，也不太
愿意生，经济问题还是最大的顾虑。
那么，生个二孩到底会开销多少？记

者请理财通的理财专家为目前的养娃开
销算了一笔账，以生活在京沪穗深等一
线城市为例：出生前，包括孕前检查、各
种营养素等花费为 (-&/'万元；$-&岁阶
段，早教、奶粉、尿不湿等花费为 *-("万
元；&-)岁阶段，学费、兴趣班等花费为
!$-($万元；"-!(岁阶段，小学学费、兴
趣班等花费为 *-($万元；中学阶段，花
费为 #-.'万元；大学阶段，花费为 !'-&'

万元；(&岁后，若继续深造花费为 !'-#$

万元。因此如今养娃总花费可高达 )#-

(&$/'万元，这些还没考虑通胀因素。
除了生活支出，教育支出占了总花费

的一大部分。对此，理财专家建议，打算生

二孩的家庭不妨可提前开始贮备教育金。
教育金属于教育专款专用，可以采取定期
存入、到期领取的投资方式，所以宜投资
一些固定期限固定收益产品，不易投资配
置在权益类产品。这样一来，能让不断增
长的收益确保教育金不被通胀侵蚀，当然
资金的投入可根据家庭经济状况来定，少

则每年投入一万元，多则几十万元。按投
资 !$万元教育金计算，目前银行一年期
活期利率经过连续的几次降息下浮至
$/&%，存一年活期，能拿到的利息仅 &$$

元；如果选择理财通等保险理财或定期理
财产品，收益可能翻十几倍。

本报记者 胡晓晶

! ! ! !作为国人网购的年度风向标，“双 !!”如今不仅依然是天
猫、京东、亚马逊等等一众电商平台争抢最烈的年度焦点，也
成为线下传统家电连锁卖场新的年度“拼点”。昨天起，申城国
美和永乐合计近 !'$家实体门店，提前开打“双 !!”大促。
“与电商相比，家电实体店最大优势就是品类全一眼看

全，真机体验现场感好；如果对开门冰箱块头太大放不下，
甚至我们还能上门帮你改造厨房；更关键的是，现在我们也
不怕消费者拿着手机来网上比价，我们会时刻关注‘双 !!’
网上价格并实时调价，电商预售其实没什么价格优势。”上
海国美总经理章卫兵说。

据悉，昨起沪上国美和永乐进店消费即有百元消费券
送，凭券购买家电当场直接抵现使用；永乐更是推出了任意
消费，即可报销到店打车费用最高 '$元。在国美和永乐的各
大门店，营业员甚至会主动拿出手机帮消费者比价。特别是
针对“双 !!”前电商平台上已经推出的多款家电预售，国美和
永乐方面也开始了实时监测其价格走向，尤其对热销品牌机
型实时比对、价格更新，并及时跟进热门货的快速到货和充
分备货，力保现货发售价更低更全。此外，针对电商的物流慢
等短板问题，国美和永乐这次也再次优化配送路线，强化售
后安装效率，在沪增派物流配送车辆超千辆，专业服务人员
超 ($$$人，确保“双 !!”买大家电仍能享受“一日三达”。

据第三方调查公司埃森哲最新数据，消费市场出现了
“返展厅现象”，即消费者在网上搜索产品后又开始去实体
店买，未来这一比例有望从 !#%上升到 ()%。此前，国美在
“黑色星期五”促销中就销售额大增 ($./)'%。不过，“双
!!”毕竟是电商的狂欢节，能否让实体店也借势再火一把，
还有待观察。 胡晓晶

上海一妇婴率先开始“摇一摇”看病
#&'(

! ! ! !视频行业只会花不会赚! 日前"爱奇

艺在沪启动全新 01+会员品牌" 据爱奇

艺高级副总裁杨向华在会透露" 爱奇艺

($!) 年将投入 '$%的资金和资源用于

01+会员业务"#会员收入将逐渐成为中

国视频行业主要的营收来源$ %

据&网络视频个人付费行业白皮书'

显示(($!.年初至 ($!'年初" 中国视频

个人付费市场规模" 已从 (/!亿成长到

'/*亿"年度同步增幅至 !"#/!%"这预示

着中国视频行业用户付费市场已经步入

快速增长期$ 到今年 )月"仅爱奇艺的月

度付费会员数已达 '$!/"万"未来其会员

服务将从电影)记录片)教育等内容扩展

至大剧领域$ 为了提高 01+的体验度"爱

奇艺还将在大制作版权)纯网自制)综艺

等方面砸入重金"($!)年将推出 ($部以

上的 !$亿播放量级剧集"以及&跑男 &'

之类的独家内容$ 此外"爱奇艺亦购买了

超过 !'$$ 场直播等大量独家体育版权

内容$ 比如"继拿下中网)网球大满贯)巴

西世界杯等赛事之后" 爱奇艺本周又成

了美国职业高尔夫巡回赛的中国独家视

频合作网站$ 从 ($!)年至 ($($年"爱奇

艺除了将提供美巡赛相关的一系列赛事

直播点播之外"还将联合制作球员专访)

场内外花絮等一系列内容$ 据悉"这次美

巡赛一方面看中了爱奇艺和其母公司百

度能给他们带来的曝光率" 另一方面也

看中了爱奇艺的自制内容$

不同于爱奇艺" 上个月刚刚以 .'

亿美元被阿里巴巴收入囊中的优酷土

豆"则更急于拥抱阿里系生态圈"寻求

#流量2电商%的结合$ 日前古永锵在阿

里收购案后来沪首次公开露脸"在#态*

合*视% 营销大会上开门见山(#优酷土

豆就是文化娱乐的淘宝天猫$ %在其公

布的新一年#内容3品牌%战略中"除了

宣布将推出若干网生综艺)继续加强自

频道理念)在版权投入上继续追 1++自

主知识产权,外"更开始与阿里影业谋

求联动"以更多强调其#文化娱乐生态

蓝图%概念-另从更大层面上看"优土的

文娱生态也会和阿里的电商生态联动"

双方将在内容投资)家庭娱乐)系统化

售卖)大数据)视频电商"甚至互联网金

融方面合作$

据艾瑞发布的最新月度数据(最近

一年"+4 视频市场进入平稳期"视频客

户端的用户增长迅速"远高于互联网行

业增长速度$ * 月中国 +4 视频用户日

覆盖达 !/*#亿-月覆盖达 '/(' 亿-与去

年同期相比增长 !/&!%和 (/.(%$其中"

爱奇艺和优酷土豆仍是排行榜上绝对

的老大老二$ 据双方公布的最新数据(

爱奇艺上单日有 !/' 亿独立 1+ 和 !/#

亿设备访问"单日有 !!亿次播放和 !/*

亿小总时长-而优酷土豆据称已实现月

覆盖用户 '/# 亿" 月度人均使用次数

)*/'次$伴随视频行业寡头垄断趋势的

愈发明显" 未来到底谁才是真的老大!

或许" 这已经不是一家两家说了算了"

因为爱奇艺背后有百度"优酷土豆背后

有阿里" 既然选择了不同的路径和方

向"往后就得看多边角力的结果和多维

融合的程度了$

!"#!

! ! ! !实体大佬主导的购物中心“互联网3”，是否会手笔更大？
去年下半年，万达、腾讯、百度三家联手在港注册成立万达电
商，欲投资 '$亿打造全球最大 5(5电商公司。到今年 &月，
“腾百万”投资 '$亿元的合作产物第一次以物理形象呈现试
运行--一个集合餐饮、百货、电影票、秀场、金融等于一体的
电商平台“飞凡网”。最近，飞凡电商又与五洲国际达成战略合
作，后者旗下的广益哥伦布广场等 !)家购物中心将进驻飞
凡开放平台。据飞凡电商 465任伟透露，不仅是万达系旗下
的购物中心，飞凡电商还计划年内完成与全国 &"$个大型商
业中心的合作，为实体经营全方位嫁接互联网，让实体商业
从线下“长”起来，线上线下融合快速实现“互联网3”。

据悉，飞凡电商最早的部署是利用互联网技术，为购物
中心搭建78-98、:;<=>?等信息化基础设施建设，以及停车、
找店、排队、电影等服务，增强消费者线下购物体验；同时，还
会向购物中心开放共享会员、积分、大数据，以及飞凡更多的
互联网资源。这其中，万达自然是中心和基地，腾讯和百度是
“帮手”。比如：目前百度地图已能够引导商场内部路线了，而
腾讯则初步开放了流量接口，比如在微信里就有二级入口。

截至目前，飞凡 @++下载量已达到 !$$万，新增会员
超过 '$$万。此前，包括万达集团旗下多家万达广场、北京
爱琴海购物公园等 ($$家购物中心已与飞凡电商达成战略
合作，已经或正在进驻飞凡开放平台。 胡晓晶

想生二孩不妨早点考虑教育金
)*+,

! 月初在上海国际会议中心"上海本土互联网儿童游戏开发商葡萄科技举办#快乐不

止于屏幕嘉年华%"把七巧板)魔方等中国传统儿童游戏工具#搬%上网"首发的三款现

实和虚拟相结合的高科技玩具"吸引了申城数百个家庭的孩子们

大佬们也不是“一个人在战斗”
" 阡 陌

“双11”国美永乐
线下门店“抢跑道”

“腾百万”出手
“互联网+”不只万达系


