
! ! !月 "日，一汽#大众汽车
有限公司成立 $%周年“感恩
之夜”在长春举行。当晚，近
&'((多车主、经销商、供应商
等代表齐聚厂区，共同分享了
)%年来的风雨历程和所取得
的辉煌成绩。

*!!*年至今，一汽+大众

从最初的一个品牌一款车型，
到现在拥有大众、奥迪两大品
牌 *)大系列产品；从年产不
足一万辆，到现在累计销量超
过 *)%(万辆，真正开辟了中
国家轿时代。其中，从“车坛常
青树”捷达到“驾驶者之车”宝
来，再到“两厢车代名词”高尔

夫，每一款产品都得到了中国
消费者的强烈追捧，并迅速走
进了千家万户成为百姓心中
的经典家轿，让千万个家庭实
现了汽车梦想。

与此同时，一汽+大众也
创造了中国汽车界无数的传
奇：第一个生产覆盖全系乘

用车车型的汽车企业；国内
销售收入及上缴税金最高的
企业，累计上缴税金超过
,-''亿；连续 -年获得中国
最佳雇主汽车行业的第一
名；当时国内用时最短实现
*''' 万辆的汽车合资企业
等。 姚琼
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! ! !月"日! 闹得沸沸扬扬的新能源车

骗补事件调查初有结果!#家客车生产企

业被清查出骗补!总金额超过$%亿元"

这算是给整个调查画上了一个逗

号"之所以说逗号!是因为有消息称!&&&

天等来的!可能还有一份#完整名单$!里

面涉及多家主流车企!按照该名单!被清

查的!'家企业中有(&家企业存在骗补和

违规谋补行为! 涉及补贴资金!&)(亿!只

是这是一份#不容易确认的名单$%

骗字当头!使得曾经指望的&弯道

超车$!陡然间多了几分担忧%而最让人

疑惑的是' 新能源车出现的骗补漏洞!

源头在哪里(

当初! 为了在发展差距不大的新能

源车领域超越其他国家!#十二五$时期!

财政部会同科技部) 工信部等部门研究

出台多项政策措施!包括消费补贴)税收

优惠)政府采购)技术研发)充电设施的

奖励) 标准法规的建设) 体制机制创新

等!政策涵盖研发)生产)消费)运行等各

环节!大力支持新能源汽车产业%根据新

能源汽车补贴政策的细则! 新能源汽车

企业在研发和销售环节都能获得补贴! 只要车辆

达到规定的技术标准!除了中央财政补贴!一般还

能享受与中央按$*$发放的地方补贴%

从表面看!这是一件好事情!任何一家新能源

车企只要有进取心! 都能赢得国家的财力支持%

有人算过一笔账! 生产一辆纯电动客车!&国补$

加上&地补$以及其他优惠政策!有些车型最高可

以享受$%%万元补贴%这对于行业发展来说!未免

不是一件好事情!有钱好办事%可惜的是!恰恰是

这种前所未有的高额补贴!以及不够严格的监督

机制!直接催生了大量的骗补者!最终演变成随

便一个企业生产新能源客车或轿车! 都可以赚

钱%这显然不符合优胜劣汰的发展规律%

再者!目前!我国的巨额财政资金补贴在新

能源汽车的生产和购买环节!而美日德等国更重

视补贴电动汽车产业链上游的研发环节% 显然!

前者是政府部门在新能源推广中居于主导地位!

而后者把新能源汽车的技术路线)补贴方式等问

题交给市场%既然打算超车!那两者导向的孰优

孰劣!明白人自然明白%

对于中国的新能源车领域而言!国产电动车

续航里程给用户带来的焦虑感并没有降低!反而

更加地根深蒂固! 想要超车! 任务似乎更加艰巨

了% 姚琼

! ! ! ! "月，我国汽车生产*!!.'%万
辆，环比低增*.%"/，同比高增
)0.0'/；销售)'-.*'万辆，环比增
长**.",/，同比增长)1.))/。*+"
月汽车产销分别为*0"1.%!万辆、
*0-%.%'万辆，分别增长*'.")/、
**.1,/，较前-个月提升*.",和
*.%!个百分点。

"月汽车销售率为*'1.'1/，
经销商库存预警指数为1!.*/，
经**个月调整，"月再降'.1个百
分点，处于荣枯线之下。厂商数
据足以表明，汽车市场处于稳步
运行态势。

新能源车高增回落
"月，新能源汽车生产1.)万

辆，销售,."万辆，同比增长
"*.%/、!).)/，增速较上月分别
下跌**.!和%.!个百分点。其中纯
电动车销售 )."万辆，增长
*'0.1/；插电式混合动力车销售
*.'万辆，增长0*.'/。*+"月，新能
源汽车产销)%."万辆、)1.%万辆，
增长***.'/、**%.0/，较前-月回
落"."和-.)个百分点。其中纯电
动车销售*".*万辆，增长*1-.1/；
插电式混合动力车销售0.1万辆，
增长%".*/。
新能源汽车产销，尽管增速

仍处高位，但回落幅度很快。中
汽协日前表示，这都是“骗补惹
的祸”，今年预期的“-'万销售目
标可能进行调整”。

中国品牌份额提升
"月，中国品牌乘用车销售

-,.'%万辆，环比增长*%.)!/，同
比增长,'.'0/，环同比较上月分
别高出,.-'和).1)个百分点。其
销量占乘用车销售总量的
1'.0"/，较上月提升*.)'个百分

点。中国品牌乘用车品质逐步缩
小了与外系品牌的差距，市场份
额得以逐渐提增。
德、日、美、韩和法五系乘用

车，"月销售依次为,0.",万辆、
)".0)万辆、)1.'*万辆、*).1*万辆
和1.*)万辆，占乘用车销售总量
的 )'.%*/ 、*%.!1/ 、*,.,-/ 、
0.!*/和).)!/。与上月比，日系
销量微降，其他销量较快增长。

小排量车销量扩大
节能小排量*.0升及以下乘

用车销量增加，份额提升。"月销
售 *)!.)'万辆，环同比增长
*).!,/、1'.!!/，高出乘用车（总
体）增速*.'1和*1.0%个百分点；
其销量占乘用车总销量的
-*.!0/。*+"月，销售*'1'.*'万
辆，增长*!.%%/；其销量占乘用
车总销量的-).')/。

"月，捷达、朗逸、英朗、轩
逸、速腾、卡罗拉、福睿斯、宝来、
朗动和桑塔纳等十强轿车，均为
*.0升及以下排量车型，合计销售
)0.1!万辆，占轿车总销量的
)".!)/。眼下轿市车型多达*"'

多款，十强车型仅占%.0/，却占
了轿市的近三成份额。

乘用车保持快增长
"月，乘用车产销*-).)"万

辆、*-!.%%万辆，销售环同比增长
**.!'/和)0.,1/。其中轿车!*.0)

万辆，环比增长**.'-/，同比增
长)'.*)/；234销售0%.1&万辆，
环同比增长 &).%"/、1,."0/；
564销售&".'1万辆，环同比增长
&-.0-/、,%.!,/；微客持续双降，
仅售1.1"万辆。

&+"月乘用车产销&1%,.'-万
辆、&111.$,万辆，同比增长

&&.!1/、&$.",/，市场呈稳定增
长。轿车销售-,'.,,万辆，同比结
束下滑，微增'.--/；234销售
%'!.&0万辆，增长11.-1/；564销
售&%,.,%万辆，增长$&.%0/；微客
销售%&.1'万辆，下降,,.%0/。

货车撑商用车增长
"月，商用车销大于产，生产

$0.--万辆、销售$-.%%万辆，产销
环同比增长均超&'/。其中客车
销1.,'万辆，环比增长&".&-/、同
比下降,.,&/，但降幅收窄；货车
售 $,.$%万辆，环同比增长
&'.$&/、&%.,-/，增幅继续扩大。

&+"月，商用车产销$,'.%,万
辆、$,&.$0万辆，增长 1.$,/、
,.1-/。分车型看，客车销,,.%%万
辆，下降".!$/；货车&!-.-&万辆，
增长%.!$/，其中重型货车1,.!1

万辆，增长!.-1/；中型货车&,.""

万辆，增长&0.%$/。

出口压力有缓解
汽车（含底盘）出口下降压

力有所缓解。海关总署数据显
示：前"个月出口1!万辆，下降
$."/，降幅收窄&&."个百分点。其
中"月出口"万辆，出口值0-."-亿
元人民币，分别增长,,.,/和
$,.1/。
中汽协数据显示：汽车企业

报交"月汽车出口数为0.,万辆，
环同比上升&$."/和$&.&/。其中
乘用车1.,万辆，商用车$.'万辆。
&+"月，汽车出口1,.,万辆，下降
&,.&/。其中乘用车$-."万辆，商
用车&%.%万辆。

十强集中度近九成
"月，汽车销量排名前十位

企业（集团），依次为上汽、东风、

一汽、长安、北汽、广汽、长城、吉
利、奇瑞和华晨。与上月比，广汽
微降，其他企业均增长，其中奇
瑞、长安和华晨增速更快。上汽
等十家销售&"1.&'万辆，占汽车
销售总量的""."!/。

&+"月，汽车销量排名前十
位企业（集团），依次是上汽、东
风、一汽、长安、北汽、广汽、长
城、华晨、江淮和吉利。同比，华
晨略降，其他企业保持增长。上
汽等十家企业销售&1"-.$,万辆，
占汽车销售总量的"".-0/，同比
下降&个百分点。

工业增加值增速快
汽车制造业受部分汽车大

企业销售费用大幅减少等影响，
-月利润同比增长&!/，而0月下
降1/，拉动规模以上工业企业利
润增速加快&.!个百分点。&+-月
主营业务收入1$-,1亿元，同比
增长&&.,/；实现利润,%00.1亿
元，增长".'/。
其中&-家重点企业（集团）

主要经济指标快报统计显示，&+
-月，保持稳步增长，完成营业收
入&!$&%."&亿元，增长&'.--/，增
幅与上半年比，提高&.%1个百分
点；实现利润总额$&,'."1亿元，
增长&."1/，增幅与上半年比，微
提'.'&个百分点。

汽车售价温和下跌
"月汽车出厂价格（667），环

比持平，同比下降&.'/，前"月平
均下降&.$/。"月终端售价（867）
环比下降'.&/，同比下降&.!/；
前"月均价下降$.$/。但使用及
维修价格，环比微升'.$/，同比
上升&.,/；前"月平均下降&.%/。

张伯顺

8月车市稳步运行产销两旺 补
贴
之
惑

!

超
车
之
忧

! ! !月 &'日，全新奥迪 91:

在上海上市，以全面领先的实
力和由内而外的新意，掀起新
一轮的市场标准变革。全新奥
迪 91:共有 );( <=27高低功
率两个版本 0款车型，价格区
间为 )!;!"万#1*;)"万元。

作为 )(*0年中国豪华 >

级车市场颇受期待的车型，它
的投放，标志着奥迪国产车型
开始新一轮的产品换代、科技
升级和竞争力提升。

新车拥有同级最高效的
动力系统，搭载全新第三代
?9""" 发动机和全新 -速双
离合变速箱，其高功率版本车
型的最大功率可达 *"%@A，峰

值扭矩 ,-(BC，百公里加速时
间仅需 %.!秒，综合油耗 0.!:D

*((@C，动力性能与燃油经济
性俱佳。

全新奥迪 91:车内，集成
了同级最丰富的电子科技配
置和最广泛的驾驶辅助系统，
充分贴合了数字化和互联网

的时代潮流。同级独有的虚拟
驾驶舱，配备了 *);,英寸全液
晶仪表盘，通过灵活的 ,E效
果显示信息，可以在驾驶员眼
前集成所有车辆和道路信息；
基于 57> !平台的 557 信
息娱乐系统，增加了手写输入
及缩放功能，操作逻辑也更加
人性化。此外，988自适应巡
航、堵车辅助系统、主动车道
保持、侧向辅助系统、,0(度全
景影像、后方通行警示等驾驶
辅助系统，更为驾乘者带来了
全方位的保障。 张云

! !在传统销量淡季，以上汽荣威为首的自主品牌又一次
上演逆袭。"月，上汽荣威品牌销量达 )("*,辆，同比增长
)(%/，一举成为 "月成长最快的自主品牌。同时，今年 *+"

月，上汽荣威销量翻番，总销量达 *(;0万辆。
不同于其他自主品牌“单腿”走路，荣威品牌无论是轿

车、234还是新能源汽车均强势领跑车市。其中，“全球首
款量产互联网汽车”荣威 FG%上市首月即实现交车近万
辆，不到 )个月订单破 1万辆；“中级车 9咖”荣威 ,0(，在
国内轿车市场同比下滑的大环境下逆势而上，前 "个月销
量累计近 %万辆；新能源产品 *+"月累计销量同比增长高
达 *,"/、荣威 H!%(等新品不断推出，稳居国内新能源市
场领先地位。

值得注意的是，以荣威 FG%为代表的产品“量价齐
收”，突破了“*(万元乃至 *%万元价格天花板”，大举拿下
以往只属于合资品牌的市场份额。这些成绩也再次证明了
上汽荣威已经走上了“品质I销量”的快速发展通道，荣威
产品的高品价比广受市场认可。 宝龙

荣威前8月销量翻番 一汽大众25年销量破1250万辆

全新国产奥迪A4L焕新上市


