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! ! 上周!国务院设立了首个"中国

品牌日#!在汽车行业!中国的自主品

牌们借机扬眉吐气了一番! 当然!这

背后离不开近几年来销量的突飞猛

进!再加上国家提出了"中国创造$!

此前铆牢自主品牌们的%廉价$标签!

似乎正慢慢撕去&

自主品牌们的确有骄傲的资本&

自从找到 !"#领域作为突破口后!

黑马辈出!!"#拯救本土品牌的故

事!是业界最大的传奇& 拿今年一季

度的销售数据来说!长城哈弗$%卖

出了近 &'万辆!广汽传祺 (!)卖出

了近 *万辆& 这在以前!是难以想象

的销售业绩& 不可否认!!"#车型深

受市场青睐! 自主品牌们乘胜追击!

并依靠 !"#较强的单车盈利! 最终

不仅在中低端 !"#市场站稳了脚!

而且还完成了初步的原始积累&

然而!除了销量!汽车行业讲究

的是规模!尤其是乘用车市场& 规模

包含销量'车型!更包含产品研发能

力'全球运营能力等& 自主品牌有进

步显著的 !"#销售成绩! 却没有像

样的轿车销售成绩!目前一些车型的

产销对路!单靠一款热销车型支撑整

个企业的销量!并不是一个理想的企

业生存状态&尤其是还有一些自主品

牌!抄袭成风!抄到车展时!正牌车老

总展台露出尴尬脸!抄到车主们嚷着

投诉车子质量差&

此前一直有业内人士在思考(如

果哪一天市场风口变了!消费者重新回归轿车

市场!或者购买更高端的 !"#车型!那些擅长

做中低端 !"#车型的企业! 特别是自主品牌

们!该何去何从) 近十五年来!从全球汽车行业

来看!很多显赫一时的品牌消失了!很多曾是

大咖的品牌!日渐沉寂&

但作为汽车大国!经历了那么多年的市场

换技术后!中国的汽车行业需要黑马!需要良

驹!更需要闯荡全球市场的千里马& 设立中国

品牌日!意义兴许也在于此& 姚琼

4月车市走势明显减缓 除
了
黑
马

!

更
需
要
千
里
马

! ! 广汽菲克近日在上海车展带
来了史上最强!""# $%&家族阵
容，'()*款全新!""#自由光首发
亮相，!""#牧马人+,-./01 +"/01

十周年限量珍藏版、全新!""#大
切诺基、全新!""#自由侠、全新
!""#指南者都悉数到场。

展台最亮眼的，是“!""#云
图”，这是第一款由中国合资企业
全面探索未来2%&的可能性，为
本地市场打造的概念车。其外观
将高科技元素与3""#的刚毅设计
相结合，是3""#品牌基因一次大
胆进化。通过全新生物识别技术
（包括脸部、声音等识别），车辆可
以精准辨别车主和乘客，并授权
驾驶，并可以在配有无线充电车
位的住宅小区、商务中心以及服

务区等地进行无线充电，未来在
行驶中无线也能充电。在互联自
动驾驶方面，云图进一步完善
3""# 45(!环境感知能力，能用车
载无人机强化对复杂地形的适应
能力。

菲克集团60789:概念车也在

车展一同亮相。作为菲克集团基
于千禧一代高科技生活和未来汽
车技术的双重洞察打造的概念
车，;0789:创先引入专属化的个人
定制体验、无人驾驶<级标准、智
能互联自动驾驶体验，以及纯电
动动力系统等。 姚琼

! !纳智捷品牌日前在上海车展上发

布了"'+&,年!"#系列产品战略$!并宣

布旗下纳智捷全新优%正式上市&全新优

%的,款车型在动力上共提供&-%./0-1.两

种选择!售价02-*1万3045*1万元&

全新优%所新增的&6%.(78发动机

无疑是最大亮点!源自于9!:与宝马共

同开发的缸内直喷涡轮增压引擎&在双

涡道涡轮增压技术'缸内直喷'可变气

门正时及启停系统'%速:8!8;变速箱的

加持下! 全新优%兼顾了高性能与低油

耗&在优于同级的最大功率02<=>与最

大扭力')4;?的表现下! 油耗仅%6*@/

0++=?& 林夏

! ! '=>*上海国际车展上，上汽
通用五菱旗下全新旅行车宝骏
4>= ?9@01和五菱品牌首款$%&

车型宏光 $4正式首发亮相。
宝骏4>=?9@01家族化的前

脸采用了双“%”型的设计，车身
侧面三条腰线令视觉层次更加丰
富。新车长宽高为 <5'=A>*>(A

>B4BCC，轴距为'*B(CC，行李厢
常规容积为*<(D，全系标配车顶
行李架。

新车中控台造型简约时尚，加
入了多种年轻设计元素，“深色E

米色”的配色增添了品质感。
作为上汽通用五菱打造的首

款旅行车，新车搭载了)FBD自然
吸气发动机，拥有G2H车身电子
稳定系统、胎压监测、前排<气囊
等安全配置，定速巡航、主驾驶座
5项电动调节等这样的舒适性配
置也悉数配备。此外，集成了倒车
影像和I;2车载导航等功能的J

英寸液晶大屏和无钥匙进入E一
键启动等科技配置也一应俱全。
五菱宏光 24为前置后驱*座

2%&，整体造型大气协调，车身精
心雕琢的肌肉线条和家族化的单
辐蜂巢式进气格栅，侧面采用的
悬浮式车顶符合时下流行审美。
其长宽高为<5BBA)*4BA)*J=CC，
轴距为'J==CC。动力则有)KBD自
然吸气及>KBL涡轮增压两款发动
机选择。 姚琼

首款合资SUV概念车“Jeep云图”亮相

! !标致及东风标致携旗下多款车型
亮相'=>*上海车展。东风标致旗舰
2%&B==J首次正式与消费者见面，并启
动预售。此外，标致品牌正式宣布将携
'=>*达喀尔拉力赛冠军赛车标致MNO

参战'=)*丝绸之路拉力赛。而应用自动
驾驶技术的标致最新概念车———PQ"

2LPQHL也首次亮相中国。
日前，东风标致正式将'=)*年定为

“东风标致2%&年”。作为进军M=级2%&

市场的重磅车型，东风标致B==J也将以
全球同步之势于年内上市，届时，东风

标致'==J、4==J、<==J、B==J四款2%&产
品将形成更加完整的2%&产品布局，实
现从R#到M=级2%&市场的全覆盖。
此次上海车展上，东风标致B==J借

东风标致“2%&年”之势正式启动预售，
有<款车型供消费者选择。消费者可以
通过东风标致官方网站、天猫旗舰店以
及东风标致<2店预订B==J。为了让更多
期待B==J的用户受益，东风标致特别推
出了“B==J 我的车 我定价”价格竞猜
活动。参与竞猜者，有可能获得B==J元、
4==J元的现金购车奖励。 雨林

东风标致5008启动预售 上汽通用五菱两款全新车型沪上首发

! ! ! ! <月，我国汽车生产')4KJ万
辆，环同比下降)*KST、>KST；销
售'=JK<万辆，环同比下降>JK>T、
'K'T。其中乘用车同比由上月的
微增>K*T转为下降4K*T；商用车
同比低增BK4T，较上月下挫>=KS

个百分点。商用车增势减弱，乘用
车跌入负增，致使汽车（总体）市
场 > U<月产销分别低增 BK<T、
<K5T，生产S'*K'万辆、销售S(JK5

万辆，较一季度分别减缓'K5和'K<

个百分点。生产厂库存较年初增
长>>K*T；经销商库存预警指数
BSK'T，位于警戒线以上，库存压
力将增加市场难度。

惟#$%保持增长
乘用车终端需求不旺，<月厂

家销量环比下降，同比终止增长。
<月销售>*'K'万辆，环同比分别
下降>*KJT、4K*T。四个大类品种
销量环比均明显下滑；同比仅有
2%&保持增长>>K>T，其他品种都
呈下挫。全月轿车销售J4KJ万辆、
2%&销售5JK<万辆、V6&销售><K<

万辆、微客销售BK5万辆。
好在>U<月累计销量总算保

持小幅增长，但增速呈减缓走势。
前<个月乘用车销售*5*万辆，增
长'KBT，比一季度减缓'K'个百分
点。除2%&销售4=*K>万辆，增长
>JK=T，其余车型均有下滑。

货车快增支撑商用车
<月，商用车产销4BK5万辆、

45K'万辆，环比下降 ><KBT、
>SK=T，同比增长BKST、BK4T。其

中客车销 4KB万辆，环比下降
><K>T、同比下降'>K5T；货车销
4'K5万辆，环比下降>SKBT、同比
增长SK4T。>U<月，商用车产销
>4JK>万辆、><>K5万辆，同比增长
>'KJT、>*K*T。
商用车的增长，主要依托货

车两位数增长的支撑。货车前<月
销>'JK5万辆，同比增长'<T，其中
重型货车4JKJ万辆，增长*SK*T；
半挂牵引车售''KB万辆，增长
>>*K=T；而客车销售降幅继续扩
大，下降'>K'T。

中国品牌份额增
即使市场趋缓，中国品牌车

市占率不断提升，可圈可点。<月，
中国品牌乘用车销售*4K4万辆，
同比下降>KST，其销量占乘用车
销售总量的<'K5T，同比提高=KJ

个百分点。>U<月，中国品牌乘用
车累计销售 4<BK4万辆，增长
<K5T，占乘用车销售总量的
<BK=T，同比提高=KS个百分点。其
中轿车*4K5万辆，同比微增=K*T；
市占率'=T，同比提高=K<个百分
点。2%&销售>JJK>万辆，同比下降
4KS个百分点。
德日美韩和法五系乘用车>U

<月销售量依次为 W>B'K5万辆、
>'SK4万辆、JSKB万辆、4'K<万辆和
>4K>万辆，分别占乘用车销售总
量的 >SKST、>5KST、>>K*T、<K'T
和>K*T。日系维持>>K<T的快速
增长，德美两系保持<K'T低增和
>K=T微增，韩法两系分别大幅下
滑4*K>T和45K*T。

轿市十强难撼动
>K5升及以下乘用车市场差强

人意，源于去年四季度透支和车
购税优惠退坡。<月销售>>4K*万
辆，同比下降>=K'T；其销量占乘
用车销售总量的55T，同比下降
<KJ个百分点。朗逸等轿市十强销
量虽有所下降，但降幅远低于>K5

升及以下乘用车（总体）市场，十强
当月销售'4K>万辆，市占率'*KBT。

>K5升及以下乘用车>U<月累
计销售 B44K4万辆，同比微降
=K4T；其销量占乘用车销售总量
的5SKBT。但朗逸、英朗、轩逸、卡
罗拉、捷达、速腾、桑塔纳、帝豪、
宝来和福睿斯等轿市十强合计销
量>=5K*万辆，占轿车销售总量
'SK=T，销量和市占率两项同比，
反而有所提升，分别增加4K>和>K4

个百分点。

纯电动车稳增长
<月，新能源汽车产销4*4=5

辆、4<45>辆，同比增长>SK=T、
*KST。其中纯电动车销'JB*=辆，
增长>SK<T；插电式混动车销B*S>

辆，下降'5KJT。>U<月，新能源汽
车生产SBJB5辆，微增>K<T；销售
S=<='辆，微降=K'T。纯电动汽车
正趋于稳增长，销*'JSB辆，增长
SK*T；插电式混动市场低迷，销
>*B=*辆，下降'*K<T。

出口连续&月增
海关总署数据显示：<月汽车

出口*万辆，出口值5<K'>亿元；>U

<月'5万辆，同比增长4JK*T，出口
值'<=K<4亿元，增长'*KBT。

中汽协车企<月出口报交数
显示，整车出口5KJ万辆，环比下
降4K5T，同比增长'5K4T，从上年J

月起，连续S个月保持增长。其中
乘用车<K5万辆，同比增长4JK>T；
商用车'K>万辆，增长5K<T。>U<
月，车企整车出口'<KB万辆，同比
增长'ST，增速略降。其中乘用车
>*K4万辆，增长<4K4T；商用车*K'

万辆，增长<K>T。

十强增速超行业
上汽等十强企业（集团）<月合

计销量>J4K>万辆，环比减少<>K'万
辆；其销量占汽车销售总量的
J*KJT，下降=K4个百分点。>U<月，十
强企业（集团）上汽、东风、一汽、长
安、北汽、广汽、吉利、长城、华晨和
奇瑞合计销量J=BKB万辆，同比增
长BK'T，高于行业增速=K5个百分
点；其销量占汽车销售总量的
JJK*T，同比提高=KB个百分点。

汽 车 制 造 业 首 季 营 收
'=J5'K4亿元，同比增长>BK=T，其
中主营业务收入'=444K*亿元，增
长><KJT；实现利润总额>5J<K*亿
元，增长>SK=T。上市的''家整车
企业一季报显示，营收4<S4KS5亿
元，其中>B家增长，*家下滑；净利
润>J*K5S亿元，其中J家增长，><
家下跌。上汽集团一家独大，营收
>S5'KJ'亿元，净利润4'=亿元，领
跑行业；得益于重卡市场回暖，中
国重汽净利润>K5J亿元，超高增
长4*=KJT。 张伯顺


