
2013蛇年春节即将来临，每到这个时

候，正是上海小白领最疯狂购物的时节。上

周，笔者从各大商业中心发现，与往年相比，

在购置年货的人潮里，年轻人所占的比例越

来越大。就像很多网友说的，每到过年，不买

点什么带回家，好像一年过不踏实，其实，我

们带回家的不是东西，而是心意，买什么不重

要，重要的是有没有买。

无论是传统的跑商场大包小包拎回家，

还是打开网络轻轻松松点击购物，笔者发现，

一股怀旧风正悄然吹起。作为购物大军中的

主力，80后们表示最爱的商品是能勾起儿时

回忆的小零食。

而一商家也向笔者证实，今年，他们销

售的“怀旧零食”跳跳糖、黏牙糖、会让舌头变

色的魔鬼糖、烟糖、柠檬片等都成了 80后们

购物的新宠。不过，这些零食多数在实体店并

不常见，因此网购成了首选。一位商家坦言，

自己也是80后，因为这些零食能勾起他儿时

的回忆，自己也很喜欢，所以想起过年卖点怀

旧零食，“果然很多80后喜欢，他们会专门在

网上搜这些东西，应该是花钱买追忆吧。”

据上海几大商业中心的不完全统计，去

年年底消费大潮中，数码产品和进口健康食

品尤其受年轻人欢迎。在百脑汇一销售数码

产品的店主告诉笔者，临近过年，很多年轻人

想添置梦寐以求的数码产品或为自己的数码

产品“更新换代”，因此这段时间数码产品销

量很好，“很多商品都缺货，现在再买要年后

才能发货了。”而与以前的烟酒糖茶年末畅销

相比，今年进口健康食品的消费异军突起。在

走访中笔者发现，不少商场超市大卖场的进

口健康食品销售区都摆出了各种健康大礼

包，一位商场负责人表示，与往年相比，今年

进口健康食品市场显得非常火热。专营澳大

利亚健康食品的澳琳达企业负责人告诉笔

者，无论是蜂胶胶囊还是袋鼠精、小羊羔精华

素等，在近期的市场上几乎都卖断货。如今的

市场产品丰富，早已不是过去的老几样了，对

年轻人来说，过年购物也要讲需求，在越来越

重视健康的前提下，进口健康食品的销售火

爆也是情理之中的事情了。

对于广大的80后，年末网上购物并不时

髦，最让人激动的，还是像儿时一样，逛逛看

看年前的年货市场。每到春节，买年货一直是

沪上“买汏嫂”们的必修课。为了方便春节农

副产品的购买，年货市场向来是一定要去的。

年货大卖场是上海国际农展馆每年的传统项

目。月底才开张的大卖场，在都市客聚集的论

坛上已是时髦话题了。不少80后晒出了自己

的采购清单，鸡鸭鱼肉，有机蔬菜，准备到现

场“一站式”采购。“网上购物是简单，但是少

了许多亲自挑选年货的乐趣。”不少小白领在

网上写下了自己年末购物的心得，怀旧是现

象，现象背后则是小白领对传统年味的期

盼。
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小年青爱上海派老家具

最近，笔者参加了胡润《中国

千万富豪品牌倾向报告》发布会。

这是旨在揭示中国富豪的品牌认

知、消费习惯以及生活方式，指出

他们一年来的主要变化及趋势，

为我们提供不少有价值的信息和

“秘密”。调查结果显示了一些有

趣和不为人熟知的数据。
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富豪对居所投资的达到

64%；股票投资连续 4年下降，减

少到 43.6%，但仍居第二；固定收

益和黄金分占第三第四位。选择

艺术品的从去年的 14.6%上升到

20.9%，艺术品近4年持续上升。
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对于未来 3年的经济展望和

信心，富豪每 4人中有 1人非常

有信心，但比例由 3年前的 56%

下降到25%。
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22%的富豪认为纳税是体现

社会责任的最好方式。其次是慈

善捐款，占20%。环保由去年的

11%上升到今年的 17%，排名从

第五位上升到第三位。
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手表仍然是富豪收藏的首

选，达到34%。其次是收藏古字画

（32%）、酒类（29%）。
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旅游目的地，法国、美国居前

两位，澳大利亚由第三位下降至

第七位，德国首次进入前十名，马

尔代夫去年排名第四，今年第十。
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游泳成为最受青睐的运动方

式。其次是高尔夫。男性富豪喜欢

的运动依次是：高尔夫、游泳、登

山、羽毛球和骑马；女性则是：瑜

伽、游泳、高尔夫、羽毛球和登山。
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电视从去年的第一位跌至今

年的第四位，今年以网络为主（占

65.4%），其次是社交活动（占

22%）、杂志（占 17%），报纸排名

第五。拥有微博的富豪数量从去

年的40%上升到今年的70%。

N!OP!QR!ST

千万富豪平均每人拥有 2.8

辆汽车；亿万富豪平均每人拥有

3.6辆汽车。1/3拟3年内购私人

游艇；20%拟3年内购私人飞机。
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受访的富豪平均财富 5900

万元，平均年消费177万元。
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为孩子选择的留学国家，美

国仍占首位，随后是英国、加拿

大。 !
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年末购物
吹起怀旧风

经典之美

关于旧上海 30上世纪年代

的惊鸿一瞥，如今已成传奇。在那

个属于本埠的“黄金年代”，上海

租界的摩登时尚丝毫不逊色于纽

约和巴黎。近年来，流行于那个时

代的泡咖啡馆、跳狐步舞、骑马、

抽雪茄、着时装卷土重来，成为城

中时髦人的生活方式。当我们身

边的建筑、服装，甚至香水瓶纷纷

被打上 ARTDECO的标签时，

海派老家具自然就在这场庞大的

复古潮中被推上了浪尖。

海派老家具俗称上海老家

具，特指在 1843年后到 1949年

间上海出现和生产的西式、中西

合璧式家具，包括泊来上海的西

洋家具，20-30年代上海生产的

摩登家具以及 30-40年代具有

上海ARTDECO风格的家具。

收藏时光

祁林生的老上海西洋家具店

搬到衡山路宛平路，转眼竟也有

10年多了。房子是靠着衡山公园

背后的街道，倒有半间是搭出来

的。走进店里，登时让人觉得时光

倒流。刻着简约荷花图案的衣橱，

线条简洁的酒柜，红木的唱片柜、

夜壶箱，四方的桌子上还叠着一

个嵌皮的樟木箱，叫人仿佛走进

了百花丛里，有来不及看的感觉。

祁林生算得上是圈子里入行最早

的人之一。1985年，他把店开在

“老皮客”（收藏古董的人）最早的

聚居地东台路上。

上海滩上最早关注老家具的

人，大都和家族历史有关。正如红

透半边天的那句台词：念念不忘，

必有回响。祁林生说起来，曾经是

上海滩上如假包换的小开，父亲

是凤凰牌自行车的联合创始人。

因为大哥喜欢研究老家具，祁林

生便也培养了这份一生中最重要

的兴趣。穿着四袋的皮猎装，说话

慢条斯理的祁林生依然保留了几

分 30年代老上海人的笃定。“刚

开始专门经营老家具时，几千元

一件的旧货沙发，现在卖到了四

万元左右，还是抢手货。”不过一

旦遇到心仪的老家什，祁林生轻

易并不出让。

寻觅之乐

祁林生的客人最早多是和自

己同龄，来寻找小时候记忆的人。

不过，近年来，走进店堂的年青人

开始多了起来。他们大都受过高

等教育，了解西方文化历史，骨子

里的中国传统让他们对有本土印

迹的设计风格情有独钟。在这种

情况下，折中性质的海派老家具

正合他们的心意。

独立设计师吴洁说自己对老

家具的喜爱，很大程度上源于寻

找的过程。“它们很多都是独一件

的，不能根据要求定制，无法批量

生产，所以买一件合适的老家具

需要足够的耐心去寻觅和等待。”

吴洁的家装饰得现代感十足，但

她在这样的环境里所置办的那些

老家具却完全不显得突兀。“我现

在买老家具的时候会避开那些风

格气息比较突出明显的。”餐厅里

的一大一小两个餐边柜就是最好

的例子，虽说是老家具，款式却很

平实，并没有什么浮夸的雕刻和

装饰，反而有不对称的现代美运

用在其中，拉门上不经意的一点

小雕花散发出淡淡古韵，让餐厅

的氛围变得沉静。

壁炉架、屏风、酒柜是老上海

中产阶级家庭的三大件。祁林生

则建议年青人人可以从客厅入

手，从装饰橱、沙发、餐桌开始，不

要一下子求多求全，一件件寻找

能和家里的整体风格互相增益的

老家什。这样的寻觅，如同恋爱，找

对了，就很难再离开。祁林生说，

每一个踏入他家具店的人，他

们所想收藏的，其实不是那一桌

一椅，而是时光。每一件老家具都

会说话，值得你用时间去细细体

会收藏品的细枝末节，用融入其

中的方式去感受岁月的别样神韵。

一张雕着
花朵和闪电图
案的床、一个有
着大幅无赘饰
镜面的梳妆台、
一把具有优美
弧线的丝绒单
人沙发……爱
上海派老家具
的人想收藏的
不是一桌一椅，
而是那一段优
雅、永不落伍的
摩登旧时光。

胡润发布中国千万富豪的“秘密”


