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中华艺术宫第17号展厅，由中华艺术宫
和列支敦士登王室收藏共同主办的《鲁本斯、
凡·戴克与佛兰德斯画派———列支敦士登王室
珍藏展》正在热展中，这次展览的策展人是列支
敦士登王室家族代表马克斯王子。
从列支敦士登远道而来的100件油画、版

画与挂毯珍品在中华艺术宫亮相，马克斯王子
透露收藏是其家族的乐趣所在，“但王室也希望
以开放和创造的心态让更多人欣赏到这些作
品，这也是为什么我们会在中国举办展览。”

理念!美当须共享

列支敦士登大公家族收藏始于 17世纪，
目前已有三万多件藏品，其中绘画两千多件，以
13至19世纪的大师作品为主。目前，位于维也
纳的列支敦士登博物馆（二战前，列支敦士登大
公一直居住在维也纳）是全球最大的艺术博物
馆之一。
谈及拥有悠久历史的欧洲王室如何进行艺

术收藏，马克斯王子表示，王室所收必须是心爱
之物，“不同时期，王室的收藏有不同主题，除了
绘画，我们也关注版画、雕塑。譬如，我父亲就收
藏了很多雕塑。我们对文化、艺术、传统始终满
怀热情，收藏让我们见证了这些美。历经数代，
我们始终秉承的一个理念是美当须共享，希望

美能被公众分享。”
在本次上海展览中，鲁本斯以五岁女儿为

模特所作的《克拉拉·赛琳娜·鲁本斯的肖像》是
马克斯王子的“最爱”。这幅近400岁的名作是
鲁本斯的代表作之一，虽然尺幅不大，但画中女
孩栩栩如生的眼神及浑然天成的冷暖对比色
调，让每个观众情不自禁停下脚步。“这是非
常有魅力的一件作品，画家带着爱而作，每个站
在画前欣赏的人都会有不同的感受。我也期望
知道中国观众的观感。”

投资!不看短期利益

收藏是一种投资，马克斯王子认为这种投
资很有讲究，“我们不会短期内买进卖出，我们
做的是长期投资和价值投资。对待艺术品，我们
从不会为短期利益所左右。”
每一次出手都不是简单的头脑发热，“收藏

某件艺术品之前，我们会听取王室艺术顾问的
意见，还会听取专家的意见。我们有一条始终坚
持的原则，那就是收藏的必须是最高品质的珍
品。”对于艺术品投资，马克斯王子表示了解其
渊源是必不可少的功课，“收藏艺术品要有专
长。比如要收藏中国艺术品，仅仅爱好肯定不
够。列支敦士登王室擅长收藏15世纪到19世
纪的艺术品，我们不会盲目进入未知领域。”

收藏是希望更多人欣赏
列支敦士登王室珍藏展策展人马克斯王子:
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列支敦士登大公的第二
个儿子，目前担任LGT银行
执行总裁。列支敦士登是欧
洲几个袖珍小国之一，面积
仅160平方公里。

马克斯王子

4月9日，申城时尚地标新天地将再度星
光熠熠，太平湖上全新设计搭建的水上秀场将
揭开神秘面纱，为期9天的2014秋冬上海时
装周以45场精心打造的T台发布秀呈现本土
与国际化视野兼备的潮流风向。这不仅是一场
时尚盛宴，更是一个巨大的服装展览会。
“能有现在这样的成绩，你不知道这么多年

来我们在背后付出了多少心血。”上海时装周组
委会副秘书长吕晓磊说。

只请国际大牌不长久

在上海时装周组委会呆了18年，吕晓磊记
得最开始接手工作时，“时装周”这个概念还不
知道在哪儿，“1998年之前，我们做的基本就是
一个服装展销会，没有T台没有秀场。记得那
时候我们还卖票，1000元一张，当然，卖得不理
想。”
1998年开始，上海时装周开始一点点摸索

着前进，“我们觉得还是应该更注重品牌，那时
候上海市经委还成立了上海国际服装服饰中
心。”此后，一些国外大牌被引进到上海做展示，
“做一场好‘秀’的概念越来越清晰，2003年我
们在滨江搭建了秀场，2004年搬到了复兴公
园，2011年开始驻扎新天地。”
除了秀场越来越高端，上海时装周的策展

理念也愈加明晰。“2004年-2005年，因为赞
助商变动等原因，我们没办法仅靠引进国外大
牌来支撑上海时装周，并且我们也意识到，只是
邀请人家来作秀这样的形式是不长久的。”在此
期间，上海时装周开始关注本土设计师，“我们
扶持帮助本土设计师开创自己的天地。这里还

有个小故事，我去参加米兰时装周，看完秀以后
随口和秀场工作人员聊了起来，我问米兰时装
周这么多场秀有几个本土品牌，工作人员相当
骄傲地说‘范思哲（VERSACE）、阿玛尼
（ARMANI）、普拉达（PRADA）、菲拉格慕
（SalvatoreFerragamo）、古驰（GUCCI）、杜
嘉班纳（Docle&Gabbana），这些你看到的大牌
都是意大利本土品牌’。听到这句话，我马上意
识到，帮助本土设计师创立品牌是一件非常有
意义的事情。”

本土设计师闹出笑话

真正要把扶持办法落实，时装周组委会着
实费了一番功夫，“现在讲起来你们可能会觉得
好笑，但我们真的遇到过一个设计师做出来的
衣服，模特怎么穿都不合适。当时，设计师还纳
闷说‘怎么可能，我做的衣服我都能穿，为什么
模特不行’。但她没有意识到，按1米5身高做
出来的衣服，穿在1米8的模特身上，肯定是
不合适的。”类似这样的事情，吕晓磊说“多到记
不清”，“我们的设计师没有秀的概念，不知道怎
么和模特沟通，不懂得做整体形象设计。不过，
我们就是从这种非常原始状态一路坚持到了现
在。”
在2014秋冬上海时装周的45场大秀中，

50%为本土设计师的作品，20%为有设计感的
成衣品牌，20%为国外引进品牌，剩下10%为
各院校作品。“希望帮助本土设计师建立成熟的
设计师品牌，这条路也许很难走，但我相信只要
我们足够努力，总有一天会成功。”吕晓磊自信
地说道。

慢慢熬出一场好!秀"

吕晓磊18年上海时装周“策展”经验谈:

文 ! 贺玥

上海时装周组委会副秘书
长

吕晓磊

迄今为止《老友
记》仍是美国乃至全
世界范围内最受欢
迎的情景喜剧，法国
权威电影杂志《电影
手册》称它是情景喜
剧的里程碑。
2014年，这部曾

获得一项金球奖、六
项艾美奖、两项美国
演员工会奖的电视
剧迎来了它20岁的
生日，随着门户视频
网站对这部剧的重
新热播，我们再次回
味了那段和最好朋
友住在一起的幸福
时光。
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《老友记》的粉丝们都会对剧中
莫妮卡的家印象深刻，尤其她的客厅
和厨房，是全剧中最为重要的拍摄场
景。作为《老友记》的忠粉，就让我们
一起来重温一下这些亲切熟悉的、能
令我们会心一笑的温馨家居吧。

相约美式风情客厅

圣诞节时，莫妮卡家的客厅乱得
让人印象深刻，不少粉丝调侃：“有
严重洁癖的莫妮卡居然熟视无睹？
真是太阳从西边出来了！”但其实，
当天是美国最为隆重的圣诞节，所
以茶几才会被各式各样的圣诞礼物
占据。而我们也从本色的布艺沙发、
偏高的绿色墙裙和偏大的门套可以
看出来，莫妮卡的家属于美式乡村
风格。
当然这种风格的划分也不是绝对

纯粹的，卫生间里还有着露出半边卷
曲花边的铁艺镜子，这些细节都展现
了纤巧的法式风情。这并不奇怪，因
为房子的主人是浪漫多情、女人味十
足的莫妮卡。
把茶几清理干净，看看沙发区的

真面貌。木制的茶几造型很简单，质
感也很粗犷，大概还运用了做旧手法

吧，反正看着绝不像是新东西，这是
美式乡村风格的特征所在。值得注意
的是，茶几周围一圈的沙发式样各不
相同，有布艺的、有皮质的，还有塑胶
的小方坐凳，这种混搭风格随意而朴
实。沙发背面，也就是客厅和厨房的
分界处，我们能看到垭口上钉着呈三
角形的几根木梁，看起来有点像乡村
风格里露在墙壁外的承重木梁，不过
依笔者看，它主要的作用应该就是装
饰吧。

厨房是女主人的名片

莫妮卡的厨房，天蓝色的橱柜里
每一格都装得满满当当，红砖墙上挂
着四五个大小不一、颜色不一的盘子
作为装饰，看似随意的装点却让人看
到了女主人的细腻巧思。这应该是
“厨房主妇”莫妮卡最重视的家居地
带了。美国人的厨房多为开放式，并
且和餐厅连为一体，是一个互动性极
强的空间，就像我们在剧中看到的那
样，六位老友的许多生活趣事都发生
在这里。
厨房前方是小小的“餐厅”，木质

的餐桌椅看起来很简朴、很陈旧、很
“乡村”。特别的是，就连四把椅子也是

式样不同，真像是好不容易从世界各
地凑齐的一样，别有一番诙谐不羁的
妙趣。在节日里铺上鲜艳的桌布，摆上
五颜六色的软装饰品，平日里简朴的
餐桌顿时就出彩了N倍，这招我们是
不是可以向莫妮卡学一学呢？

挑战神秘诱人的紫色

在第十季的最后一集，莫妮卡和
钱德勒搬家，当房间所有的家具都搬
走后，在乔伊的提醒下，大家也很惊
讶地发现，原来这个房间的墙壁是紫
色的。
神秘的紫色，是暖红和冷蓝两种

对立色彩交融的产物，散发着雍容华
贵的气息，还夹带着敏感、微妙，更有
一丝丝暗淡。正因为紫色复杂，它能
平衡天真无邪与圆融世故，热情洋溢
与微妙淡定。
事实上，人们习惯了在装修时选

择，浅蓝、米黄或淡粉这些不易出错
的保守颜色作为墙面色，很少有人敢
大胆挑战高难度的紫色调。但是，你
真舍得放弃紫罗兰、薰衣草色和浅紫
丁香墙面的诱惑吗？其实，只要装修
前运筹得当，紫色更能让你的家卓然
独步、品位非凡。

日前，年轻时尚品牌佐丹奴在
上海巴黎春天长寿路店中庭举办了
【FLYINGDREAMS】2014春夏新
品发布会。佐丹奴上海指挥中心及
台湾地区总经理江志强先生和众多
高层领导亲临现场，与到场的媒体
和嘉宾们分享了此次【FLYING
DREAMS】主题传达的理念，告诉
年轻朋友人生中充满了各种五彩的
梦想，只有勇敢放飞自己的梦想，坚
持不懈，为之奋斗拼搏，不畏艰难险
阻，才能努力营造出属于自己的梦
想天空———有梦想·同飞翔！
同时佐丹奴华东区代言人及设

计总监李晨也在现场分享了此次联
名商品的设计亮点与时尚搭配心
得。现场汇集媒体与时尚人士，共同
庆祝佐丹奴【FLYINGDREAMS】
系列的推出。整场活动中2014春
夏系列的精彩走秀达致热潮，男女
模特年轻、时尚、亲民的新品演绎更
深得现场粉丝朋友的追捧和喜爱。
【FLYINGDREAMS】系列以

梦想为设计灵感，将天空中代表童
年梦想的纸飞机、超人勇往冲入天
空的英雄造型，梦想般轻而美好却
极易丢失的热气球及宇宙、星云等
天空流行元素大胆融入到设计中，
希望通过时尚的流行元素引起年轻
人对于梦想的共鸣。色彩上蓝色与
粉色的大胆运用，增添了整组货品
的时尚感和趣味性。除此之外，本季
佐丹奴更是强化了商品的功能性，
100%高品质棉的运用，带来柔软的
穿着感和最大限度的舒适，我们希
望让每位穿着该系列的顾客的时尚
感与舒适度兼备。佐丹奴Mr.Frog
和 MissFrog卡通形象此季也再
度加入了CCFamily，不仅趣味演
绎，玩味十足，更充分体现了双方的
深入合作。

佐丹奴新品发布


