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驰名商标高峰论坛A5

! ! ! !本报讯（首席记者 薛慧卿）昨
天下午，由本报和上海市商标协会
主办的纪念《中华人民共和国商标
法》颁布 !"周年暨驰名商标高峰论
坛在虹桥迎宾馆举行。本市 #$%家
驰名商标、著名商标企业的负责人
和专家学者齐聚一堂，商讨如何共
创“上海”大品牌，为上海的品牌建
设和转型发展献计献策。

本次论坛由上海市商务委员

会、上海市工商行政管理局、文汇新
民联合报业集团任指导单位。上海市
现代服务业联合会会长周禹鹏，上
海市商务委员会、上海市工商行政
管理局、上海市商标协会以及文新
集团、新民晚报领导出席并致辞。

今年是《中华人民共和国商标
法》颁布 !&周年。过去的 !&年，是上
海商标快速发展的黄金时期。上海的
有效注册商标总量从原先的几千件

迅速增长到现在的 '(万多件。'&##

年，上海的注册商标申请量突破 $

万件，注册商标核准量超过 )万件。
与会专家指出，对企业而言，商

标是核心资产，是参与市场竞争的重
要载体。上海要加快建设“四个中心”
和社会主义现代化国际化大都市，需
要一流的城市软实力。培育、扶持、孵
化和集聚一批在国内国际市场上具
有影响力和竞争力的著名商标、驰名

商标，也是上海软实力的充分体现。
“品牌的影响力已经成为引领当今世
界经济和地区发展的发动机，中国驰
名商标和上海著名商标企业更要万
分珍惜来之不易的品牌，找寻新的发
展机遇。”周禹鹏表示。
新民晚报、恒源祥、信谊药厂、携

程、杰事杰新材料、城市蔬菜、漕河泾
开发区、回力鞋业等获得中国驰名商
标、上海著名商标称号的相关单位负

责人纷纷表示，将不断提高商标注
册、运用、保护和管理能力，发挥商标
在上海加快建设“四个中心”和社会
主义现代化国际大都市中的积极作
用，推动上海创新驱动、转型发展。
论坛上，本报发出质量诚信倡

议书，呼吁广大品牌企业依法执业、
诚信经营、严格履约、优质服务、加
强自律、公平竞争、接受监督，共同
营造规范有序的服务市场环境。

共创上海大品牌 找寻发展新机遇
纪念商标法颁布30周年暨驰名商标高峰论坛昨举行

! ! ! !诚信、守法是企业在市场竞
争中的立业之道、兴业之本。在
《中华人民共和国商标法》颁布
!& 周年暨驰名商标高峰论坛举
行之际，新民晚报向全市企业发
出如下倡议：

! 依法执业 品牌企业应当

遵守执业纪律!恪守职业道德!依

法履行职责" 自觉遵守和执行国

家法律#法规#规章以及行业规范

的规定$

! 诚信经营 品牌企业应当

在经营中恪守诚实信用" 提供真

实%准确的信息"维护消费者的合

法权益!维护社会公共利益&企业

内部要强化诚信意识! 完善诚信

建设体系& 以诚实守信为核心价

值观! 纳入企业精神文明和企业

文化建设之中! 使诚信经营理念

落实到企业生产经营的全过程&

! 严格履约 品牌企业应当

规范签约%履约行为"积极使用合

同示范文本! 合法使用合同格式

条款"严格执行合同约定&

! 优质服务 品牌企业应当

为消费者提供优质%高效地服务!

勤勉尽职! 认真负责地办理各项

业务!保证服务质量&强化企业对

经济%环境和社会发展的责任!维

护利益相关者合法权益! 注重环

境保护! 热心公益事业! 积极研

发%生产污染小%能耗低的产品&

! 加强自律 品牌企业应当

建立健全行业内部管理制度!规

范市场行为" 维护行业利益和行

业形象&

! 公平竞争 品牌企业之间

应当相互尊重!公平竞争"杜绝欺

诈%低价竞争"禁止故意诋毁%贬损

其他企业及其从业人员的工作能

力和声誉&

! 接受监督 品牌企业要自

觉接受广大消费者% 政府监管部

门和新闻媒体的监督及各行业之

间的互相监督&

诚实守信是企业持续发展和
增强市场竞争力的源泉。作为上
海知名媒体，我们呼吁广大品牌
企业积极响应我们的倡议，在取
得经济效益的同时，积极参与社
会公益事业，履行社会责任，共同
营造规范有序的服务市场环境。
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金字招牌都有“故事”
每一块“金字招牌”的背后，都

有一串生动的故事。新民晚报总编
辑陈保平动情地说，《新民晚报》是
一张具有悠久历史的报纸，在我们
报社陈列着两尊塑像：一是 #*'*年
创办《新民报》的陈铭德，二是《新民
晚报》的首任社长赵超构。这两尊塑
像提醒我们，《新民晚报》之所以成为
一个品牌，首先是历代报人呕心沥
血、全情投入、经历磨难、跨越时代共
同创造的。至今，老一辈报人给《新民
晚报》的定位“飞入寻常百姓家”，依
然水汽淋漓、十分新鲜。去年，《新民
晚报》有幸获得国家工商总局颁发的
“中国驰名商标”称号，这是上海媒体

品牌的第一家。为民分忧、与民同乐
的《新民晚报》已连续 (年进入世界
报纸百强榜前 )"位，目前每天的发
行量超过 +""万份，海外版在 '(个
国家和地区发行，并形成了新民报
系，拥有新民网、新民周刊、新民地
铁报、新民晚报社区版、新民晚报大
学生版等子品牌，“新民”品牌得到
了进一步延伸。
不同企业对于商标有各自的理

解。在上海杰事杰新材料公司，商标
正助推战略性新兴制造企业快速成
长；以“城市蔬菜”为品牌，上海城市
蔬菜产销专业合作社走上了现代化
农业发展之路；信谊药业的“红太
阳”商标历经百年传承，今天的信谊
人更是深知品牌价值内涵，将品牌
与企业的核心竞争力直接挂钩……
商标，也不仅仅体现在商品领

域。上海漕河泾开发区副总经济师
王晨亮表示，早在建区初期，漕河泾
开发区就开始创建和使用自己的商
标，并以商标培育为抓手打造品牌
园区。以商标为纽带，漕河泾开发区
如今已与武汉经开区、郑州高新区、
重庆高新区等 '%家国家级和省级
开发区结为姐妹园区，还与芬兰坦
佩雷、德国海德堡、法国梅朗等 +%

家国际著名科学园区及机构建立了

良好伙伴关系。

“老商标”不“服老”
不少驰名商标、著名商标都有

悠久的历史。但在论坛上，“老商标”
大都不愿“服老”，而是时刻保持年
轻的心态、紧跟时尚的步伐。
上海市现代服务业联合会会长

周禹鹏讲了个故事：作为一个拥有
'$"年历史的品牌，世界知名品牌
,-却一直不愿自称“老品牌”，而把
自己定位于时尚品牌。因为 ,-这
么多年来不断在创新，所以“永远是
年轻的，时尚的”。

诞生于 +*'%年的恒源祥也不
“服老”。恒源祥集团副总经理李巍
表示，恒源祥走过 $)年，但依然很
年轻。恒源祥作为上海滩毛纺行业
仅存的老字号，论规模和实力都在
偏下游位置，但在激烈的市场竞争
中，实现了增长与效益的双赢。一个
重要的原因就是恒源祥着力经营品
牌，通过品牌的特许经营，在上游发
展了 +""多家加盟工厂，下游拓展
出 *"""多家经销网点，形成了以品
牌为龙头的恒源祥联合体，'"+"年
销售额达 )"多亿元。“在我们看来，
品牌运营也是一种核心竞争力。”李
巍表示。

“回力”商标注册于 +*!)年。在
竞争激烈的市场经济浪潮中，“回
力”一度风光不再。历经破产、重组
后，'"""年 )月成立的新回力鞋业
公司主抓设计、品牌和营销网络，生
产则交给质量过关、成本较低的外
地制鞋厂，走出了老字号民族品牌
的复兴之路。'"+"年和 '"++年，企
业销售收入和利润总额增幅分别达
.&/和 %"/以上。上海回力鞋业有
限公司党委书记桂成钢说，回力曾
经是“中国运动鞋的先驱”，如今要
做“中国时尚鞋的先锋”。

共同擦亮城市“名片”
商标不仅是企业的生命线，也

是城市的“名片”。上海要转型发展，
取得在全国乃至全球范围的经济领
先地位，某种程度上将由上海企业
的品牌价值决定。
“回顾上海的商标品牌的历史，

上世纪二三十年代是一枝独秀，六
七十年代在全国独占鳌头，八九十年
代却是全面失守。”上海大学知识产
权学院院长陶鑫良指出，上海应抓住
世博会后的发展机遇，重铸上海品牌
辉煌。近年来上海飞速发展的城市整
体建设已成为我国的“烫金名片”，为
重铸上海商品和服务品牌奠定了综

合基础。中国 '"+"年上海世博会的
成功举办，是上海商品和服务品牌
提升的加速器和催化剂。

市工商局的统计数据显示，去
年，本市注册商标申请量为 $!**$

件，创历史新高；注册商标核准量为
)()."件。截至 '"++年底，全市有
效注册商标总量为 '(+$""件。随着
“三二一”产业政策的不断推进和企
业自身商标的意识增强，服务业商
标数量明显增长。与此同时，上海市
著名商标已从传统的消费品领域延
伸到生产资料领域和服务性领域。
在装备制造业、生物医药业、旅游
业、网络游戏业、房地产业、纺织业
等行业中，已涌现出一批在全国有
较大影响或引领地位的上海商标。
“工商部门将始终致力于加强

商标有效保护、推进商标培育发
展，为上海商标的快速发展营造良
好的市场环境。”市工商局副局长
陈学军在论坛上致辞时说。《上海
市实施商标战略中长期规划纲要
（!"#$%!"!"年）》和《上海市著名商
标认定和保护办法》的颁布实施将
提供更好的制度保障。
曾经辉煌的上海商标有理由共

同擦亮这座城市的“名片”。
首席记者 薛慧卿

走过悠悠岁月，如何迈好时尚步伐？
———专家学者和企业负责人畅谈商标保护发展
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“华生名牌今安在，飞
跃冰箱何处寻？天府可乐
去难归，失而复得美加净。”
这首打油诗的背后，折射
出一个个商标的沉浮。

截至目前，本市共有
上海著名商标917件，中
国驰名商标114件，它们
都是上海的“名片”。商标，
如何成为企业发展和经
济转型的发动机？恰逢商
标法颁布30周年，与会专
家学者和相关企业负责
人在昨天举行的驰名商
标高峰论坛上畅所欲言。


