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! ! ! !日前，!"#$%&&'以 ()亿美元的
价格收购 *+,-"./"0，引发中国移动
互联网业界悸动。

据了解，图片分享是社交网络
的核心功能所在。因为图片制作简
单，不像文字一样需要频繁输入，而
其表现力又强于文字，能在第一时间
给读者以视觉上的冲击力。*+,-"./"0
的核心功能在于它提供了简便易用
的滤镜，用户可以为自己加上各类独
树一帜的标签。另一方面，渲染过的
图片有分享的需求，图片的评论与喜
爱（以“红心”标志出来）反过来成为
用户发图的原动力。*+,-"./"0的成
功在于两个层面，一是便捷、高质量
的前期拍照处理，二是多样化后期分
享。这实际上是社交网络的核心功
能的集中体现，每一个 121社区的
用户，本质上都是为了分享自己的
信息并获得他人反馈。
多位业内人士预测，鉴于此，国

内将掀起一股图片社交领域的投融
资小高潮，但 *+,-"./"0的成功在中
国无法复制。“我们之前就在筹备推
出独立的图片社交分享应用，预计很
快就将正式推出，*+,-"./"0 被高价
收购将引发国内图片社交应用的爆发。”美
图秀秀 345吴欣鸿表示，虽然美图秀秀已
经拥有 6)))万用户，与 *+,-"./"0不相上
下，但是价值却难以匹敌。目前，美图秀秀更
多的是以一种工具的形态存在，很难成为一
个独立的社区，因此将在未来推出新客户端
融入更多社交功能。

国内图片社交应用即将爆发的观点，
同样得到了捷步士总经理 7$88 9:+ 的认
同。7$88 9:+表示，去年图片社交的概念已
经在国内热了一阵，例如百度就以千万美
元的价格收购了创新工场旗下的魔图精
灵。此次，*+,-"./"0被高价收购可能带来的
结果是，很多 ;3马上就要计划投一批类
似产品。“不过现在再进来恐怕已经有些晚
了，目前国内的很多大公司已经有了很好
的布局。”7$88 9:+认为，如果没有好的创意
和尖端的技术恐怕很难在国内突围而出。

而 !"#$%&&'收购照片分享应用开发商
*+,-"./"0的消息，则给中国实名制社交网
站———人人网带来了好消息。据了解，人人
网正在逐步从社会化交友向社交化内容转
变。从人人小站到人人逛街等产品，无一不
是以图片为主要表达方式，深入挖掘兴趣图
谱的尝试。近日，人人网还宣布，将与日本美
食照片应用提供商 1+"<=:,> 达成合作关
系。根据协议，中国用户将可使用 1+"<=:,>

应用直接在人人网站上共享美食照片。人人
公司董事长兼 345陈一舟曾表示，相册产
品是人人网对外竞争的最有利武器，是人
人网的斯巴达战士。根据人人网给出的数
据，相册的独立访客可以占到人人网用户
的将近 ?)@，日均上传照片的数量可以达
到 A))多万张，人均每天上传 )B?张图片。
由此，社交网络似乎进入了一个读图时

代。这是一种用户习惯简化，符合了信息时
代高速和高效的特征，也是社交网站最有力
和最核心的价值体现。 明强
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./01智能配角也抢镜
选对耳机让音乐更真实
随身数码产品不断地推陈出新，原

本作为“配角”的耳机开始被很多人视
为生活中不可缺少的小物件，包括多款
最近上市的智能手机也将耳机视为重
要的组成部分。正是因为耳机用途的广
泛性和其所提供的私密听音环境，使得
我们可以随时享受一场可移动的私人
音乐会。

但是随着使用的增多，许多人却并
清楚该怎样挑选。耳机是一类选择主观
性非常强的产品，那么该如何去选择一
款既合适自己，又有质量保证的对味耳
机呢？

耳机类型大不同
纵观现今流行的耳机，按其佩戴方式基

本可分为耳塞、头戴和后挂，而耳塞又分为入
耳式及非入耳式。

! 入耳式耳塞!当今主流" 如果说谁是
耳塞中的热门产品的话，那肯定就是入耳式
耳塞了。从几十元的入门级产品，到千元以上
的 C:!:耳塞和舞台监听耳塞，入耳式耳塞所
涵盖的产品线非常长。入耳式耳塞的特点是
将单元发出的声音通过一个导管传至耳膜，
整个过程是完全封闭的，减少了声音在传输
过程中的损失，并且通过特殊造型的导管胶
套还能填充耳洞起到隔音效果，让用户得到
尽量多的声音细节。

! 非入耳式耳塞!最为常见" 尽管如今

入耳式耳塞更为热门，但很多朋友接触耳塞都
是从非入耳式耳塞开始的。非入耳式耳塞将发声
单元直接对应耳洞，也可以理解为人耳直接贴在
音箱的扬声器上，只不过耳塞的扬声器很小。这
种结构的好处在于声音比较自然，对于耳洞较小
的用户来说佩戴更舒适，但隔音效果相比入耳式
相差不少。如果想在人群噪杂处安静地聆听，非
入耳式并不是最好的选择。

! 头戴式耳机!佩戴舒适音质佳" 头戴式
耳机可以算是现代耳机的鼻祖了，世界上第一
只动圈耳机，就采用了头戴式架构。头戴式耳机
又可以分为折叠式、全罩式、封闭式、开放式等
很多类型，在这里我们就不向大家展开叙述。相
比于耳塞，头戴式耳机采用了非入耳式设计，佩
戴更为舒适，同时头戴式耳机可容纳更大的单
元。通常情况下，同价位的头戴式耳机要比入耳

式耳塞声音表现更好。当然，头戴式耳机的
缺点就是便携性较差，即使是折叠式耳机，
折叠之后还是要比耳塞大不少，出门携带
还是有一定局限性的。

! 后挂式耳机! 优点和缺点都比较明

显"后挂式耳机是应用户的使用需求而出现
的产品，相比于头戴式耳机，后挂式耳机将
头梁后置，使其佩戴时不会对发型带来影
响。同时运动时佩戴更为牢靠，这也就是为
什么运动耳机更倾向于选择后挂式设计的
原因了。然而，后挂式耳机往往不能和耳朵
很好地贴合，漏音也一直是各个厂商在积极
解决的问题。同时后挂式设计更张扬个性，
因此不一定符合大众眼光，这也是后挂式耳
机没有前几类耳机普及的原因之一。

选择耳机有讲究
“选择耳机要相信自己的耳朵！”没错，

我们听耳机，耳朵首先会去听声音是否清
晰，声音细节是不是比较丰富。有时候我们
听一款耳塞，会感到声音有些发闷、发紧，
那就是中高频解析力不足、高频表现欠佳
造成的。另一方面，低频也显得非常重要。
很多人购买耳机就是冲着低频来的，但轰
头的低频绝不是好的低频。耳机的低频除
了需要足够的量感之外，还需要考虑低频
下潜的弹性，让低频听起来很有力量感。
同时，评判一款耳机，声场表现必不可

少。业内人士表示，听耳机的声场优劣，可
以用大编制交响乐试一试，开阔的声音说
明声场表现还不错，但横向声场好还是纵
向声场好需要大家慢慢体会。最后则是通
过人声来听中高频，位置的远近对于人声
的听感都有很大的影响。
值得注意的是，如果你听某一款耳机

非常舒服的时候，就可以果断入手了。因为
听感一般只能短时间记忆，如果受到他人
的影响再去试听别的产品，很容易没了方
向。所以在选购耳机时，信自己听时的实际
感受才是硬道理。 王燕


