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! ! ! !文博会对于观众而言就是个“大秀场”。
创意设计生活馆、影视动漫游戏馆、非物

质文化遗产馆、美术馆、新闻出版馆、工艺美
术馆……走上一圈，发现文博会已逐渐摆脱
给人“形象展”的印象，参展内容、档次有了显
著提升。各个专业馆都是“优中选优，优中选
精”，一定程度上代表了本行业的发展现状和
最新成果。在这里，可追科技之新、叹艺术之
美、尚文化之韵、猎珍宝之奇、揽创新之妙。
“文化!创意”“文化!科技”早已不是什么

新鲜话题，创意与科技渗透到文博会的每个
角落，传统文化瑰宝在创作方式等方面有了
新的突破，闪耀出富有时代气息的青春魅力。

说到“文化!创意”“文化!科技”，人气最
旺的当属“博物馆数字加值体验区”，展出内
容精彩生动，好看又好玩。以故宫典藏名作
“唐人宫乐图”为创意灵感，在展场空间里，以
互动方式让人从上海“跳跃”至纽约、巴黎，时
间则从唐朝到现代，穿越时空，任意驰骋。

在普通观众眼里，这样的“秀场”或许和
普通的车展没有什么分别，风情各异的歌舞
表演、绝美惊艳的美女模特，依然吸引人们的
眼球和镜头，但文博会更让人们零距离亲近
这些凝结着天赋、灵感与科技元素的文化创
意产品，耳濡目染间，“文化产业”和“创意产
业”等概念悄然深入人心。

对从四面八方集聚鹏城的参展商来说，
文博会就不只“大秀场”那么简单。

从第二届开始，文博会的全名就由“中国
!深圳"文化产业博览会”改为“中国!深圳"文
化产业博览交易会”，文博会的交易功能得到
了凸显。“交易”并非是简单的现场售卖，而是
“把文化资源变成真金白银”的合同、合作意
向的交流、洽谈和签约。
“张小盒”品牌创始人林小能带着原创的

动漫品牌参加了上届文博会，期待能遇到专
业的投资公司，或是动漫制造企业，拓展动漫
的传播和产业化渠道，但几天下来，感觉文博
会更像是一场大众文化的“娱乐盛会”，来的
都是普通观众，专业观众太少。除了参展前就
已经安排的中国动漫集团签约拍摄“张小盒”
系列电影外，现场没有做成一单生意，只有几
平方米的展位，场地费、运输费就花了近 "万
元，文博会成了一次“赔钱之旅”。

文博会能否更务实一些，多一些专业性，
提供更多的平台和渠道，满足参展商找到对
接的商家和投资人。包括林小能在内的很多
中小参展商充满期待。

怎样才能让文博会叫好又叫座？本届文
博会下了不少功夫，力求吸引全球越来越多
的买家、卖家和投资者。文博会总经理叶建强
介绍，一是选择有实力、有影响力的海外代理
参与文博会的海外招商工作，已与多家海外
机构签订了战略合作协议；二是举办国际化
的大型活动，进一步建立文博会在中欧文化
产业领域的对话平台作用；三是面向中国香
港、澳门、台湾，及东南亚、澳大利亚、加拿大
地区，开设“会展!旅游”的合作模式，组织海
外采购商参会；四是进一步完善数据库建设，
强化“点对点”邀请，文博会的目标海外采购
商数据库积累已达近 #万条，通过信息服务、
邀请参会、资质审核、专业服务，做好海外采
购商的邀请、组织、引导。

文博会的积极努力或许会不辜负参展商
们的期待。本届文博会的一组数据令人期待：
海外招商方面，今年文博会已邀请到全球 $%

个国家和地区的 &%'$(名海外采购商参会，
比上一届增加 )***多人。

深度参与文博会，是把握文化产业发展
政策、思路、路径、重点、关键的一次良机。不
少参展商都这么想。

记者手上有一份重要活动安排一览表，
各式各样的论坛和活动目不暇接。今后几天
内，文化和科技融合座谈会、国际新媒体短片
产业发展论坛、+*&+数字出版高端论坛、“文
化贸易国际”论坛,中国文化“走出去”的路径
与模式……多个论坛和研讨会轮番举行，政
府官员、专家以及已经走出去的文化企业负
责人发表观点，分享经验，带来一场场“头脑
风暴”。

文化创业产业潜在的市场，文化创意产
业流行的趋势，文化创意市场畅销的产品
……只要够认真够深入，都能在文博会找到
答案。

融资难，一直是制约文化产业发展的瓶
颈。本届文博会注重融资交易功能，在这里或
许会找到文化创意产业融资的渠道。

文博会面向全国共征集到))&$个文化产
业投融资项目，覆盖全国)&个省、区、市及部

分地级市，内容涵盖了文化产业的&+个行业。
在“文化!金融”方面，文博会配套举行

“中国文化产业投融资项目推介会”等各类项
目推介、路演活动，举办重点项目招商推介及
合作签约仪式，推进文化与金融的融合，实实
在在为文化企业提供资金支持。
文博会有一项重点配套活动，就是 +*&+

深圳文化创意产业投融资峰会。该活动通过
嘉宾演讲、资方点评、项目汇编、项目路演等
方式，搭建资本与文化创意产业项目无缝对
接平台，形成政府引导、市场主导、各种社会
资源共同参与的推动力，助力文化创意产业
发展，推动优秀文化创意企业做强做大，走向
世界。

提升展会质量和内涵，本届文博会做了
不少文章。

采取各种严厉措施，对“展虫”坚决说
“不”。往届文博会上，“展虫”售卖按摩器、衣
架、皮具，有损文博会“文化味”。本届文博会
对“展虫”采取“零容忍”的态度，采取多项措
施，根治“展虫”。

文博会核实建立了历届文博会的参展商
黑名单数据库，用“四关”杜绝“展虫”进
入展馆———
“合同关”，从根源上识别展虫；“报到

关”，严审展商报到材料及展品内容；“现场
关”，组织专门的“展虫清理工作组”开展“展
虫”清理工作；“群众监督关”，充分发挥群众
监督的作用。

本届文博会在深圳本地的分会场，仅从
规模上已远超主会场。分会场遍地开花，已
成为文博会一景，伴随出现的鱼目混珠现
象，令文博会“文化味”大打折扣。

为提高分会场的质量，本届文博会严把
文化内涵关，强调“内容为王、交易为王”。认
定文博会分会场时，主营业务不属于《文化及
相关产业》行业类别或《深圳文化创意产业振
兴发展规划》中重点鼓励发展的十大重点行
业的申办单位，一律予以淘汰。

深圳各区申报的分会场原本有 %(个，经
现场考察、预认定、公示、正式认定等 -个程
序，最终认定 "*家分会场。

据文博会组委会介绍，以后每届文博会
分会场将不超过 "*个，并实行优胜劣汰，腾
出名额给新的优秀的申办单位。

!本报深圳今日电"

第八届中国（深圳）国际文化产业博览交易会
上午开幕，记者昨天提前探营———

文化“大秀场”怎样叫好又叫座？

! ! ! !! 数规模之巨

!"个省区市以及香港#澳门#台湾地

区全部参展$在展商数量#海外客商数量等

方面也超越以往% 展商数量达到 "#$%家$

邀请到 &'(#%名海外客商$ 文化产业投融

资项目达 !!&#个&

! 携品牌之力

龙头文化企业品牌云集$ 是今年文博

会的亮点&在主展馆$龙头企业参展比例达

)&*$比第七届文博会的 ')*提升 '*& 品

牌的支撑$ 是文博会高规格# 高质量的保

证&新闻出版馆中$一大批业内龙头企业悉

数亮相$包括中国出版集团#上海盛大网络

发展有限公司#+%音乐等&

! 追科技之新

'文化,科技(对文化产业的双轮驱动

效应在本届文博会上依然明显$虚拟数字#

三维动画制作# 触控感应等技术被融入到

文化产业中$为观者带来别样体验&雅图利

用光和影的艺术$ 为市民呈现 '文化,科

技(的体验之旅&

! 叹艺术之美

美不胜收的艺术盛宴是许多人对文博

会的直观印象&主展馆内$大量大师杰作及

世界级精品频频亮相$雷诺阿作品#列宾美

术学院!!(幅作品#民营博物馆传世名作等

令人目不暇接$热爱艺术的观众不可错过&

! 赏华夏之韵

来自全国各地的传统艺术精品$ 将在

展会上原汁原味地展现$ 其中包括青海唐

卡#江西瓷版画#安徽阜阳编织#贵州苗侗

服饰#东莞麒麟制作#阳江漆艺#阳江风筝

等& 大量民间艺人将在展会上亮出绝活&

! 猎珍宝之奇

展商们亮出了价值连城的奇珍异宝$

争奇斗艳$令人称奇& 看点是朝鲜书画#纯

金雕刻)富春山居图*&

! 揽创意之妙

无处不在的创新因子$ 会让观众都感

受到创意的力量& ##家台湾文化创意企业

的集体亮相$创意设计生活馆'台味(十足$

生动有趣&

本报驻深圳记者 于明山

今天上午，第八届中国（深圳）国际文化产
业博览交易会开幕。

文博会有“中国文化第一展”之称，文化与
科技在这里对接，创意在这里轻盈起飞，企业和

项目更在这里找到方向。对于市民，文博会则是
一扇文化之窗，可以看到五彩斑斓的世界。今年
的文博会有哪些新看点？会给观众带来哪些新惊
喜？本报记者昨天提前探营。

!焦点链接"

第八届文博会精彩看点
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各专业馆“优中选优，
优中选精”

此届文博会的交易功
能得到凸显

推动优秀文化创意企
业做强做大

严把文化内涵关，提
升展会质量


