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超乎想象！装修也能“吃快餐”！
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时尚会所

! ! ! !据世界卫生组织（!"#）的一
项报告表明，每年的四五月份，是孩
子生长的最佳时间，在这个时期孩
子体内会大量分泌一种神奇的生物
活性物质，不断促使骨骼生长区（骨
骺）间的骨细胞大量堆积，形成新
骨。在这段长高“黄金期”科学干预
身高生长，科学补充生长原动力，能
起到提速生长，事半功倍的效果。

哪些孩子需要身高干预"采取

的干预方案

早发育#骨龄偏大 延缓骨龄闭合，增加
生长关键物质分泌水平

发育期没有明显蹿个 延长生长周期，增
加生长关键物质分泌水平

年长幅不达标#遗传不佳 加速骨细胞
堆积，增加生长关键物质分泌水平
生长关键物质属生物活性物质，口服会

被胃肠道酸性环境破坏，难以吸收利用。以往
临床上使用针剂，但价格昂贵且十分不便，并
且长期直接摄入会造成自身分泌量的减低，
形成负反馈。
中科医学专家及浙江理工大学生命科学

院院长等众多科学家，经过 $%多年的潜心研

究和攻关，采用生物技术，把天然原料作为生
物反应器，表达出小分子多肽类生长关键物
质，成功克服了口服吸收的世界难题，且能提
升自身生长关键物质的分泌量。
———摘自《身高的奥秘》
$骨龄与身高%科普讲座通知!

本周末特邀专业人士，开展“骨龄、早发育与
身高”的专题讲座，就现在频发的食品激素污染
及孩子早发育问题，现场答疑。有需要的家长，也
可事先预约同主讲嘉宾课后一对一的孩子个体
差异咨询，制定增加生长动力、延缓骨龄等个性
身高改善方案。（限额 &%名，请电话报名）

服务点!

北京西路 '(%)号静安中华大厦三楼
"!#$%&&'()

建国西路 *$(号（中国科学院边门）
"! #*'$*%%&

南京东路 *+,号置地广场 ))-(室
"! #'+,)&&&

特别声明! 中科衡通医学成立于 !""#

年!由中国科学院"上海生理研究所创办!享

有中国科学院强大科研背景! 目前有不法商

家冒用中科名义欺骗消费者! 特提醒消费者

认准#中国科学院科技网络成员单位$认证!

若发现有假冒或欺骗行为! 请向工商部门或

我单位举报!举报电话%$%%&$'%&$('(&

! ! ! !近日，著名主持人林海先生再
次光临铭睛眼镜时尚会所，为主持
第 )*届上海国际电影节开幕式挑
选眼镜。

林海先生在挑选镜片时也提
到，夏天到了，出门时开始感觉阳
光刺眼，所以想挑选一些能保护眼
睛的镜片。现今.除了使用太阳镜
来保护眼睛外，还有另一个选
择———变色镜片。变色镜片在室内
清晰透明，镀上膜层后，其室内视
觉效果比普通的加硬镜片更为清
晰。在 $&!左右的阳光下可媲美
太阳眼镜，若在间接的阳光折射下
可稍微变浅。这个夏天，又想保护
眼睛，又想追逐时尚，就来铭晴选
择变色镜片吧！

会所地址!上海市黄浦区汉口

路 )*)号'汇金大厦(*%*%&*%*'室

电话!%$)/+&+&+0'0、'+1-'1,1,'1
视光中心!上海市浦东新区浦东南路

**%*号'远东大厦($%)室

电话!-$'20'01&+,0、'1,&,($&-0+

! ! ! !当百合的红娘真的不容易，
情商智商缺一不可。那次安排外
贸公司华先生与小俞姑娘相亲，
百合“诚信红娘”顾老师事先已将
双方情况和要求详尽介绍，两人
都同意谈谈。谁料节外生枝，见面
仅 +分钟，华先生突然说有重要
会议，挟起公文包转身离去。这一
走让小俞姑娘尴尬，也让红娘陷
于尴尬。
意外事件唯有“冷处理”。过

了两个月，华先生主动打来电话，
问为何迟迟不安排相亲。顾老师
请他来百合，不说正事，却热心讨
教起如何谈生意。擅长贸易谈判
的华先生顿时滔滔不绝。等他说
得差不多，顾老师这才言归正传。
谈生意讲和气生财，谈恋爱

也讲“和气生爱”。你刚才说了，生
意场上一定要尊重谈判对手，生
意可以谈不成，跟客户翻脸，传到
江湖上等于自断财路。谈恋爱又

何尝不是，你有情我无意，没人指
望相亲一次成功。男女双方初次
相见，通过交谈了解，决定取舍，
谈不拢就当成“恋爱操练”，友好
分手。哪有你，嫌小俞胖了些，拍
屁股就走。套用你的生意经，不尊
重谈爱对象，自断爱路。再为你做
红娘牵红线，心里有点慌。
华先生闻言面露愧色：“要不

我向小俞赔个礼？”顾老师摇摇
头：“事情已过去，只希望以后别

再一走了之，小俞一直怀疑你是
婚托。”“我冤！”“百合更冤！”。

（琴音）
百合婚介! 荣获上海市婚姻

介绍行业#诚信单位$)#诚信度五

星级单位$称号!拥有多名高级婚

恋顾问。
热线!+$&,(++1、0$'&--(&
网址!3334-$)567894:;<

地址!定西路 *'((号

长峰大厦 *%%+室

!"#$

谈婚论嫁

百合婚介爱情忠告：尊重“谈不成”
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天天向上
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装修指南

! ! ! !本报读者俱乐部快捷装修
体验活动开展以来，读者反响强
烈。杨小姐是上海某知名航空公
司的业务主管，本来还为新居的
装修犯愁。经过电话报名2当面
咨询2上门量房2商讨方案2确定
预算2签订合同2进场施工等一
系列流程，杨小姐 )%%平方米的
新居已在 &% 天内竣工，“环保、
高效、实用”，是她对本报读者俱
乐部快捷装修体验中心的由衷
评价。

特色之一
环保指数前无古人
本报读者俱乐部快捷装修体

验中心在业内首创了“竣工即入
住”模式，由美方顾问专项培训的
指定施工服务商———“捷装建设”
提供技术支持。“新型高科技环保
墙面材料领军企业”———上海恒
康墙艺旗下的硅藻泥、墙衣，已在
我们的施工实践中广泛应用，不
仅施工后无异味，还有空气净化
功能，保证业主可以在竣工验收
后即时入住，尽情呼吸。

特色之二
超短工期科技领先
本报读者俱乐部快捷装修

体验中心通过研习日本的“斗室
大空间”建筑理论与实践，并经
美方顾问定向优化了中国传统
装修的施工管理与工艺实施技

术（拥有非专利知识产权），在不
牺牲工程质量与材料水准的基
础上，同等条件下比现行的传统
装修模式工期至少缩短一半以
上。以房屋建筑面积在 (%平方
米上下为例，我们的最短工期只
有 )(天！

特色之三
独家服务贴心便民
本报读者俱乐部快捷装修体

验中心立志于打造一个全新的装
修模式，在业内首次推出了“装修
期间家具物品免费寄存服务”，并
为只有一套房的客户提供过渡居
住解决方案。

温馨提醒!

新民晚报读者俱乐部快捷装

修体验中心已于日前在新华园揭

幕! 有计划在 ,月开工装修的读

者朋友!不妨来电报名预约!体验

货真价实的#好装修$* 硬装全包

参考价% 约 *%%%元-平方 '建面

(%平方米以上(& 由于目前服务

力量有限! 无法为局部装修和非

近期装修的客户提供服务! 敬请

谅解& （魏薇）

本栏目由$老凤祥%倾情呈现 本期顾问!上海老凤祥有限公司首席发言人 王恩生

老凤祥证券代码

#&&#$,-./ (&&(&+-./

10年前，老凤祥的全国销售额只有7.1亿，利润也只有几
百万；10年后，老凤祥的门店开遍全国，销售额200多亿，利润
大幅增长。是什么盘活了一个民族老字号？一个有发展眼光的
老总，是如何对企业的产品结构进行前瞻性的调整？以黄金为
主打的企业，又怎么会在10年中开枝散叶，将除了黄金以外的
七大类产品做强做大，从“一枝独秀”变成了“八仙过海”？

调整结构
黄金首饰，一直是老凤祥的强项，也是企

业安身立命之本。然而，如今的时尚潮流和趋
势，已不再把黄金作为唯一的原材料，而是
“百花齐放”。铂金、钻石、白玉、翡翠、有色宝
石、珍珠……这些材料被使用得越来越多。
这股潮流，与)%年前石力华总经理刚到

老凤祥时的判断一模一样。那时，石总调研后
发现，老凤祥的黄金首饰在企业内部占比是
一枝独秀的，但作为一位当了几十年老总的
企业家，他觉得老凤祥产品门类太单一、营销
质量也不够高。于是，调整产品结构、丰富产
品门类，成了他的目标。

效果显著
调整产品结构很快便卓有成效。钻石、钻

饰首先被作为重点项目开发，从原材料的采
购、加工到设计制作等，老凤祥都极为重视，
形成了规模效应。在营销方面，“克拉钻回购”
等活动掀起了一个又一个高潮，甚至连铂金
的销售都被带旺了。

其次，就是翡翠、白玉。石总是一位投资
型的专家，他感到翠玉既能作为高档商品消
费，又有收藏的价值。每年，他总带着专家组
数次前往原产地考察，带回了大量几十年都
看不到的好料，并对原料进行资源运作，哪些

镶嵌、哪些投资，分得清清楚楚。老凤祥收藏
着一个翡翠手镯，价值)40亿，另有串珠链，价
值$4*亿。而这，只是老凤祥众多价值连城的宝
贝中的一部分。珍珠又是一项。以前，老凤祥的
珍珠都是代销的，石总认为，企业要做强就一定
要有自己品牌的珍珠。公司与国内外养殖场进
行合作，不仅能拿到最好的珍珠，在价格上还有
优势。在最近举行的上海国际珠宝展上，老凤祥
展出的一串澳洲天然超大海珠，竟值$%%%多万。
此外便是有色宝石的开发。每每在产品

开发会上，石总都会强调，红蓝宝、祖母绿等
宝石已经越来越稀缺，倒可以开发碧玺之类
的半宝。消费者出半宝的钱，却能拿到颜色、
光泽度都很棒的饰品，非常划算。

八仙过海
产品结构调整了，雕刻却也是很重要的

一环。老凤祥拥有许多雕刻大师，他们的妙手
为原料添加了不少附加值，将“高品”原料变
成了“精品”艺术品。
通过这些年的努力，在老凤祥企业内部，

黄金已不再一家独大。黄金销售的绝对值虽然
还在增长，但比重已降低很多。金、银、铂、钻、
翡翠、白玉、珍珠、有色宝石，已经成为企业的
八大产品类，在各自的领域发
出夺目璀璨的光芒。（辛矣）

从“一枝独秀”到“八仙过海”
———老凤祥的成功案例

接听时间%".%%&*(.%%
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品牌专栏


