
! ! ! ! !月 "#日下午! 风靡亚洲的美白巨星级保养品"""

$%&'雪肌精! 在申城时尚地标上海第一八佰伴为众多爱

美女士呈现了一场夏日雪肌盛宴# ()*人气偶像黄宗泽亲

临助阵!出任雪肌精明星柜长#

在 $%&'精心营造的纯美的蓝色之境中!身着白色西

装的黄宗泽优雅现身#以 $%&'明星柜长身份登场的黄宗

泽!不仅介绍了夏日保养诀窍!更大方分享了自己心目中理

想女性的形象# 以$美由心生!耀你永恒%为理念的高丝!不

仅关注肌肤之美!更关注地球生命之美!此番以人人皆晓的

雪肌精主题色$深蓝%为纽带!在全球倡导&推行'&+)' ,-.

*/0'(环保活动#当天是 $%&'首度于中国内地正式推出

'&+)' ,-. */0'(限量珍藏版包装产品!身为明星柜长

的黄宗泽更责无旁贷地在现场代表品牌呼吁众人关注环

境&关注自然&共同为环保事业做出力所能及的贡献#

其后!明星柜长黄宗泽来到 $%&'专柜!亲自为顾客

介绍&交流雪肌精系列采汉方精华之臻粹力量!养水润透明

之细致素肌的独特理念# 针对夏日油腻&黯沉等肌肤问题!

黄宗泽还特别分享了$净&透&养&护!四步雪肌秘籍%#

这是雪肌精与雪粉们的美之欢聚! 明星光芒与经典魅

力相映生辉# 其后的日子!雪肌精还将邀约&携手更多明星

柜长在国内其它城市展开推广活动! 与爱美女性分享常青

美白传奇# 美白!惟有 $%&'所缔造之经典"""雪肌精#
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秀场故事

! ! ! !!"#$ %& '()**&隶属
于巴罗克集团。该集团成立
于 +,,, 年，拥有 '()**&，
-./，0(12( 34(56*，以及
472618等亚洲知名品牌，被
视为日本国内顶级的年轻
时尚女性休闲服饰企业。至
+,99年 :月，巴罗克集团
已在日本、香港、台湾和中
国内地开设了 ;,, 多家的
直营专卖店。同时，巴罗克
全球拥有 9<,, 余名雇员，
旗下每个品牌均拥有一支
专业的创意设计团队，致力
于为时尚人士打造最具个
性的装扮，引领独特的生活
态度和风尚。

=">. %& '()**&是巴
罗克集团旗下唯一拥有男
装的品牌，在日本创立于
+,,?年，迄今已在日本国
内拥有 <, 家店铺。=">.

%& '()**&包含男装，女装，
首饰，鞋帽和背包。品牌的
整体设计风格是以流行的
牛仔休闲风系列和大型概念
店来展示品牌的流行趋势。
其独特与创新的设计概念，
配上优质的物料，让所有顾
客能以合理的价格得到高级
的时装选择。=">.的仿古
牛仔裤系列则是专门为都
市男性与女性们打造最简
单又最个性的选择，即便是
初次进店，也一定会被这强
烈的风格和设计感折服。

! ! ! ! +,9+年 @月 9:日，『上海』———以“简约的现代美学”闻名
的瑞士著名钟表品牌 ABC=DB摩凡陀，于上海玻璃博物馆举
办艺术创作派对，以摩凡陀传奇性的博物馆表盘为线索，生动演
绎品牌独特个性与创意艺术。摩凡陀亚太区总裁 A4E F8%47G2

H(GI彭健嘉先生和大中华地区形象代言人孙俪小姐亲临现场，
完美诠释设计原创概念，亲身演绎魅力腕表。现场媒体受邀充分
释放想象力，展现个性，创作各自心目中的理想的博物馆表盘，
演绎了摩凡陀“永动不息”的品牌理念。
上海玻璃博物馆作为活动举办地，凭借旧厂房融合新功能

的穿越性建筑风格，全新的多媒体技术、互动性社区化理念，以
及精彩纷呈的玻璃艺术空间，演绎出艺术和科技的美丽邂逅，和
摩凡陀的品牌理念如出一辙：坚持经典设计理念，注入艺术灵魂
和创意灵感。玻璃博物馆中天桥上方十副大型彩绘镶嵌玻璃窗，
和自然光交相辉映，将玻璃艺术的无限延伸和生命力完美绽放，
参观者能够亲自体验神奇多变、缤纷晶莹的玻璃世界，沉浸于光
影艺术和摩凡陀艺术殿堂。

! ! ! !常常“衣不惊人死不休”的 J8)KL724当年曾为歌坛天后 A81(6!

68设计了演唱会上外穿的尖头 M48N而香港巨星张国荣的《+,,,热·
情演唱会》上的所有衣服也均出自这位时尚顽童之手。这一次的最
新设计上，J8)KL724将反叛个性融入女装系列，为街头风格改头换
面。涂鸦文化为本季主题图案，以绝妙的方式出现在服装上。他重新
演绎了部分经典设计，包括苏格兰裙、男装衬衣和皮裤。夺目图案是
该系列一大元素，文身、涂鸦和砖饰迷彩幽默破格，令人想起昔日的
D7GO P48G&卡通片。在 J8)KL724爱将国际超模 P862K M214(**786LQ、
R)K78 SGI(6%24T等人的展示下，老顽童的戏谑再次艳惊四座。

! ! !街舞精英赛上海开战

第三届 FEUES中国街舞精英挑战赛 V月在
上海大悦城开战，大赛以推广放克音乐及舞蹈
理念，推崇年轻人思想及精神解放为主旨的国内
大型舞蹈赛事。据悉，去年第二届大赛吸引了全国
各地喜欢 F>WX/ SP/.Y的近一千名专业舞者聚
会交流。比赛的规模已称得上是一次国际级的街舞
赛事。而在今年的比赛邀请到了中国、韩国、日本的
一线 F)6O舞者作为此次大赛裁判，同时将看到
来自全国及世界各地的舞蹈好手，他们将为沪
上潮人带来一场韵律十足的视觉盛宴。

中国彩妆调研发布

不久前，一个面向北京、上海、广州、成都、
武汉等全国 ?个大城市消费者，关于其化妆行
为的彩妆调研在线发起。最终，调研结果在上海
“出‘色’———欧莱雅彩妆媒体沙龙”现场得以发
布。此次基于中国市场专业调查报告用数据显
示了在中国彩妆这种生活方式的现状、使用、认
知等方面的情况。在调查样本涉及到的限定在
9?–@V岁之间的 :??名女性和 :<<名男性中，
彩妆被认为是和服饰一起成为打造时尚形象最
重要的两大元素之一。同时，高达 :;Z的受访
者表示，化妆能增加个人魅力，?;Z的受访者认
为化妆提升个人自信。而 [:Z的男性受访者表
示，化妆能增加对异性的吸引力。 小雪

JeanPaulGaultier
戏谑时尚的顽童 !

伊达 文

!

豆豆 摄

在VivienneWestwood、TommyHilfiger等
时装大师先后造访中国后，日前又一位世界级的
时装大师在北京举行了首个中国时装展，他就是
被喻为时装界顽童的设计大师 JeanPaul
Gaultier，也由此开展了新一代“设计师文化”。
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! ! ! !从朝阳规划美术馆现场效果就不难看出大师这次很花心思，不
仅精心布置了现场，还从最新推出的高级订制时装系列和男女装成
衣系列挑出多款精品，呈现自己的裁剪与工艺、功架，将自己集狂
野、睿智和令人惊叹于一身的个人形象贯彻始终。\286 H8)K

J8)KL724说这次的北京时装展将展出约 <,件由他设计的服装，当中
以 +,9+]+,9;年秋冬男女装为主。这次的男女装系列灵感分别在
大西洋两端衍生：女装成衣系列取材 9:<,年代纽约和其亚文化，而
男装则源自伦敦街头风格、苏格兰场大街小巷和码头小混混。
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艺术引领时间
创新延续经典

来自日本的国际化潮流品牌

AZULbymoussy
上海来福士店盛大开幕

KOSE联袂明星柜长黄宗泽
分享雪肌秘籍


