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! ! ! ! ! 月 "# 日!"$ 动随心 伙伴同行###

%&"%宝骏汽车 $型弯终极赛$在 "天下第一

关$的秦皇岛山海关再燃战火% 来自全国 "%'

个城市! 从数万名宝骏用户中选拔出来的决

赛队伍以及媒体操控高手云集此地% 经过激

烈的速度追逐之后! 最终决出的前三强家庭

组合问鼎弯道英雄榜! 获得本次活动的终极

大奖###"伦敦奥运伙伴之旅$%

比赛现场方设置了蛇形绕桩& 连续 $弯

道&极限弯道&环形赛道&障碍单边''各种行

车障碍层出不穷!但也为展现其宝骏出色的操控

性能提供了极好舞台% 来自全国的驾驭控们!共

同感受到宝骏汽车国际品质的可靠性能%

在上市不到一年的时间内! 宝骏 !(&成

为 !万多家庭的可靠伙伴!成为 )级家轿市

场不可小觑的新生力量% 罗裕

! ! ! 凭借 !"# 发动机系列中青
春永驻的“常胜将军”和出类拔萃的
“新生代成员”，宝马集团在 $%&$年
“世界年度发动机大奖”评选 '个排
量级别的头名竞争里，现款 !"#

和 "()(车型搭载的高效引擎占据
了半壁江山。其中四大冠军得主分
别是两款 * 缸发动机———"()(

+,,-./ 0配备的 &12升双涡管涡
轮增压发动机和 !"# 3$'4 配备
的 !"# 双涡管单涡轮发动机，一
款直列 2 缸发动机———!"# & 系
"双门轿跑车搭载的 " 双涡轮增
压发动机和一款 ' 缸发动机———
!"# "3的 5'“心脏”。今年的国
际评审团由来自 32个国家的 62位
资深汽车记者组成，颁奖仪式在斯
图加特“发动机博览会”期间举行。

凭借这个优异成绩，宝马集团

成功延续其在这项全球最重要的
发动机评选中不可撼动的领导地
位。&777年至今，宝马集团凭借在
发动机研发领域的杰出实力已经
斩获 8%多项“世界年度发动机大
奖”。$%&$年，!"#和 "()(车型搭
载的多款发动机继续傲视各排量
级别。尤其值得一提的是，今年获
奖机型的功率输出跨度很大，从
&38 千瓦9&'* 马力直至 3%7 千瓦9

*$%马力。 捷升

! ! ! ! 8月底刚刚以上亿元主赞助合
约签下“中国之队”全部七支男女国
家足球队的北京现代汽车，2月又以
欧洲杯官方合作伙伴的身份，在全国
范围内掀起了一股欧洲杯的火热浪
潮。包括“我的欧洲杯”全国主题巡
演、“我的欧洲杯，我助威！”在内的一
系列线上、线下营销活动，贯穿整个
欧洲杯比赛日，为广大球迷和消费者
朋友们带来一份足球饕餮盛宴。
“我的欧洲杯”全国主题巡展中，

以北京现代第八代索纳塔、4:38、朗
动为原型的欧洲杯主题涂装车陆续
登陆广州、西安、郑州、深圳、南京、杭
州、沈阳、重庆、北京全国九大重点城
市的繁华商业广场。据了解，活动旨
在打造专属球迷及车主的“家庭娱
乐”。活动现场不仅为广大参与者带
来了极富动感的啦啦操、街舞表演，
还设置了丰富的互动游戏，赛车足球
区、家庭欢乐区、桌球对战区、;(;<
对战区、朗动体验区、儿童绘画区、合
影留念区一应俱全，无论是大人小孩
都能参与到现场活动中，共同感受到
足球带来的无尽活力与激情。

在官网上，北京现代则与
++=58《豪门盛宴》栏目强强联手推

出了“我的欧洲杯，我助威！”主题活
动。主办方从参与者中每周抽取 $%

名参与奖，赢得北京现代欧洲杯精
美定制礼品，最为精彩的助威口号
有机会在《豪门盛宴》节目中展示，
赢得每日大奖，更有机遇参加
++=58《豪门盛宴》节目录制。
而“我要涂装”界面则提供给了

广大球迷与消费者涂装心目中的欧
洲杯主题车型的平台，参与者可选
择不同的车型、颜色和欧洲杯场景，
为车体进行涂装。将同样有机会获
得北京现代欧洲杯精美定制礼品的
幸运奖励。
在欧洲杯期间，北京现代在官方

微博上推出了欧洲杯激情大猜想活
动，为粉丝们提供了一次做“章鱼帝”
的机会。在全程活动中，每猜对一场
比赛结果的网友将赢得一个积分，累
计赢得 &%个积分可获得 3%%元加油
卡，累计赢得 &7个积分即获得本次
活动大奖，将与其他大奖获得者均分
&%万元现金大奖。
一直以来，北京现代都与足球有

着深厚的渊源。本次 $%&$年欧洲杯
系列营销活动的开展，则是其坚持体
育营销、推广体育精神的又一重大
举措，借助足球这项全世界人们热
衷的运动，将热情、活力、进取精神
的品牌内涵传递给更多消费者。

! ! ! !继国务院 8·&2常务会议通过
“安排 2%亿元支持推广 &12升及以
下排量节能汽车”决定后，有媒体议
论和猜测，国家可能重启“汽车下
乡”和“以旧换新”两项补贴政策刺
激车市。这样的猜测如果成为事实，
笔者以为，连同已经发布的“2% 亿
元支持推广 &12升及以下排量节能
汽车”政策，将是中央有针对性预调
微调汽车业政策的体现，将有利于
汽车业形势向好的方向转变。
至今年前 *个月，汽车市场未

明显好转，在负增和微增中徘徊，车
市没有完全回归常态，正处于十分
困难的特殊阶段。通常，整车市场能
拉动汽车产业链上游 &%>和下游
$8>的发展。车市不理想，拖了汽车

产值在整个工业产值占比的后腿，
拖了汽车销售在整个社会消费品零
售占比的后腿，拖了整个经济平稳
发展的后腿，引起了中央的高度重
视和密切关注。

$%%7—$%&%年，连同家电、摩
托车和汽车在内的下乡惠农政策，
拉动了 8%%%多亿元消费。其中 8%

亿元一次性汽车下乡补贴，推动农
民报废三轮汽车和低速货车、换购
轻型载货车或微型客车，拉动的汽
车消费超过千亿元。随着“汽车下
乡”政策退出，去年全国汽车业销售
陷入 $1*8>的微增长；汽车零售增
速大幅趋缓，只有 &*>，跌了 &%多
个百分点，远低于社会消费品零售
总额增幅。其中轻型货车和微型客

车市场均遭重创，双双滑入负增长
泥淖。
有人质疑传说中的已经推出的

“2%亿元支持推广 &12升及以下排
量节能汽车”和可能出台的“汽车下
乡”政策，质疑者主张让汽车市场完
全依据自身规律运行，理由是前两
年车市的刺激政策，造成汽车厂家
盲目扩产，也造成有些人消费提前，
市场透支。笔者以为，常态化车市理
应发挥内在规律的作用，但在特殊
困难阶段，根据宏观环境变化及行
业发展方向，适时应用国家看得见
的手，采取一定的行政干预，既是行
业的诉求、用户的希望，也是服从国
家大局的需要，争取车市乃至经济
平稳发展，实属正常。

我国刚踏进汽车社会门槛，仍
然处于汽车需求较快增长时期；只
是购车和用车环境方面的限购限行
政策，以及汽车使用成本上升等负
面因素，损伤了人们的市场信心。此
时，国家出台相应的鼓励措施，以此
为“支点”，是能够撬动汽车大市场
的。在广大农村和中小城镇实施汽
车下乡和以旧换新补贴，完全是项
支农、惠农和强农的政策，对建设新
农村，帮助农民奔小康，将收到明显
的市场效应和社会效果；在大中城
市延续以旧换新政策，对促进节能
减排和减少环境污染，对加快淘汰
旧车和促进新车销售，对加快旧车
回收和拆解及有效资源的循环利
用，对控制社会汽车保有量的有序

增长，以及稳定并扩大就业等等，都
将起到“一石多鸟”的巨大作用。
稳经济增长已经成为当前国家

的当务之急、重中之重。对经济政策
进行有针对性的预调微调，完善促
进消费政策措施，着力扩大内需，以
确保经济稳定增长，就是国家大局。
“汽车下乡”，地方政府有积极

性。政策尚未正式出台，重庆市已经
率先正式启动新一轮“汽车下乡”。
不过，重庆受惠“下乡”车型必须是
该市的本地产车，此举有地方保护
嫌疑，如果各地仿效，则不利于汽车
大市场大流通。
“以旧换新”，大城市更有积极

性，汽车厂家也热烈响应。出于越来
越严的环保压力、越来越挤的道路
拥堵，自然渴求减缓汽车保有增速，
控制总量增长，以旧换新无疑是个
很好选项。

特约撰稿 张伯顺

车市新政是否出台服从经济大局

! ! 随着 2 月 $% 日中国首家 ?0

0=,/.在南京开业，宣告了长安标
致雪铁龙的 ?0营销网络在中国正
式启动，这也是雪铁龙在中国首次
以独立的品牌经销店模式展示和销
售其豪华车品牌 ?0系列车型。明
天 ?0*9?08 系列车型将在中国宣
布正式上市。

?0 0=,/.是全新打造的数字
化展厅。在南京开业的首家授权经
销店以其开拓性的前卫设计理念率

先为 ?0品牌树立起了全球统一的
图腾形象，店内通过一系列高科技
的豪华的服务设施，以及“一对一尊
享服务”专属的管家式服务理念，体
现 ?0独特而奢华的尊贵特质与氛
围，为中国豪华车消费者带来与众
不同的全方位的 ?0 品牌豪华体
验，开创了豪华车营销的新模式。

据悉，$%&$ 年已有 $8 个 ?0

0=,/.按计划完成签约，其余 $*

家店在筹备与在建过程中。计划的

7家位于主要城市的 ?0 0=,/.城
市店也将在 2月和 6月投入运营。

据介绍，$%&$年销售进口 ?0

系列的时候，?0 0=,/. 网点将集
中在北京、上海、深圳、广州等全国
一线城市，而从 $%&3年开始投放国
产车型时，将在全国一、二线城市布
局销售网点。在发展中期，?0系列
经销商系统将遍布全国各大中城
市，覆盖主要的豪华车市场。

刘朝晖

全国首家DSSTORE开业

DS中国营销网络正式启动

上汽通用五菱开展爱心送考活动
2月 7日，上汽通用五菱 $%&$“爱心送考”活动伴随着考生顺利高考而

圆满结束。这是上汽通用五菱连续 2年开展“爱心送考”活动，助力学子实现
梦想。今年，宝骏 23%加入了本次“爱心送考”活动的大家庭。截至 $%&$年，
已经累计免费接送考生超过 *%%%%人次。通过六年的努力，上汽通用五菱
“爱心送考”活动获得了考生和家长的一致好评，赢得了广泛的社会影响力。

上汽通用五菱不仅仅是公益事业的积极实践者，更要做坚定的倡导者
和推动者。一直以来，上汽通用五菱将社会公益行动纳入公司的整体发展战
略，积极履行社会责任，通过联合产业链上下游以及车主伙伴并肩开展公益
慈善活动，将“亲密战友”发展为“公益伙伴”，在更大范围内深化了上汽通用
五菱的发展理念。

! !东风日产“一路向北 创新之
旅”第二阶段活动 2月 &8日在东风
日产襄阳工厂正式拉开帷幕。此阶
段活动以“智行天下”为主题，由襄
阳启程，历经湖北、江西、安徽、浙
江、江苏等省市，最终驱车近 3%%%

公里抵达郑州。通过全程驾乘楼兰
与天籁，充分体验东风日产高端车
型无与伦比的豪华与舒适。此外，在
第二阶段活动启动现场，与会者还
参观了东风日产高端车型生产基
地———襄阳工厂。

据介绍，“一路向北 创新之旅”
———东风日产全国媒体城市接力挑
战赛是继去年“创新之旅”活动之
后，东风日产举办的又一创新性、贯
穿全系产品的大型体验活动。此次
活动分为国内和国外两大部分，国
内部分以全系车型领衔，从花都出
发，经过四个阶段的接力挑战赛，最
终抵达我国最北端———漠河。之后，
东风日产奇骏还将横跨国界，接受
极限考验，一路向北抵达全球最北
端———北极。

北京现代借力欧洲杯 足球营销奉饕餮盛宴

! ! ! !“北京福田汽车支持中国国家
女子排球队征战奥运助威车队中
国行@ 上海站巡展活动上周末在上
海国际体操中心举行，这是本次福
田奥运助威车队巡展的第四站。活
动现场，现役女排国手薛明与广大
球迷共同评选出了三位“民间排球
达人”，获得了福田汽车（蒙派克9拓
陆者）使用权一年的大奖。

福田汽车 $%&$年正式成为中
国国家排球队战略合作伙伴，旗下
四款产品———拓陆者皮卡、欧辉客

车、蒙派克 "-5、欧马可轻卡成为
中国国家排球队训练专用车、队员
专用车、教练专用车和设备器材专
用车。助威巡展活动一方面为市民
带来福田汽车的明星产品，一方面
为市民带来汽车嘉年华活动，通过
与世界冠军互动、排球达人选秀、
排球宝贝表演等感受排球魅力、为
中国女排助威，带动全民奥运激
情。据悉，除全国 6站的巡展，福田
汽车网络排球达人选秀活动也已
经正式启动。 晓流

东风日产“创新之旅”再度启动

福田汽车奥运助威车队驶进上海

宝马获2012年度四项发动机大奖


