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! ! ! !学会表达! 并且学会

用社交网络表达! 这是伦

敦奥运的新东西"

开赛至今! 不少中国

运动员都在用微博! 也能

做到赛前赛后频繁互动!

但说句实在话! 一些冠军

表达得可实在不怎么样"

拿了金牌!#谢谢大

家!我会继续努力的" $

没拿金牌!#对不起! 我会继续

努力的% $

队友拿了金牌!&恭喜$再"一

下!对方回复&谢谢哦$%

稍微好一点的! 也是为了凑字

数! 一些体育明星还会加上一两句

人生感悟% 像 &有付出! 肯定有回

报$!或&关了一扇门!必定打开一扇

窗$这两句话!许多人用过%

这样的循规蹈矩! 当然不会像

外国运动员那样闯下弥天大祸!但

实际上也少了许多色彩%

微博第一要有信息! 第二要有

趣!第三最好有观点%在信息这一点

上! 射击运动员谭宗亮就表现得不

错% 既知道感慨无法参加奥运会开

幕式!又表达&真想儿子啊$!怡然自

得%邹市明等其他运动员!也能做到

&信息直达$%

更好的是体操运动员冯喆!知

道在微博上讲笑话! 比如他和教练

之间的故事! 虽然照搬了网上的一

些段子!但写到微博里!就特别有意

思%

但是!用微博表达观点!而且表

达得好的!我还没看到% 而这!常常

是微博最大的威力%

当西方媒体质疑叶诗文服用违

禁药物时!当中国自行车队遭遇&金

改银$风波时!很遗憾的是!我们没

有利用社交网络予以回击%

社交网络的特点是! 声音的第

一落点最为关键! 短时间内如果没

有第二种声音! 那么主流观点就会

形成% 羽毛球女双&让球$风波刚出

来时! 中国羽毛球队也没有想到利

用微博进行危机公关! 直到李永波

在个人微博上表明态度! 事情的热

度才有所降低%

中国人讲究的是谦虚'大度!在

表达过度与表达不足之间! 常选择

后者" 但是!面对&是否服用禁药$'

&是否机器人$这样嚣张的&表达过

度$时!似乎也很有必要学会反击"

从 #年前的北京奥运会开始!

中国奥运冠军的&赛后表达$!其实

已有变化" &关注爱人$等个性化表

达!取代了&感谢领导$" 而现在!这

样的态度如何在社交网络上! 用恰

当的语言体现!又是一个新课题了"

晏秋秋
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截至北京时间今晨

国家和地区 金牌 银牌 铜牌 总数

中国 ! !" ## $% &&

美国 ! !' ## #( )$

英国 ! ## $! $! ')

韩国 ! $# & " #(

国家和地区 金牌 银牌 铜牌 总数

俄罗斯 $$ ! $% ## (#

法国 ) ! % $$ #)

德国 & ! $( $* !#

意大利 & ! " ' $&

国家和地区 金牌 银牌 铜牌 总数

匈牙利 " ! # ! $$

哈萨克斯坦 " ! * # )

澳大利亚 ( ! $# % #"

荷兰 ( ! ' " $(

! ! ! !轻装上阵，说得容易。
不谈争金夺银，必要的行李运至伦敦，已是一项大工程。战奥运，出

行不能承受之重。

水上扬帆 论吨计算
美国帆船队带来了包括 !"艘教练艇在内的 #!艘船。这些大家伙，

足足超过 !$吨。
美国帆船队主教练坎尼斯·安德里森已经习惯了如此“沉重”的出

行。!"个集装箱里装满了帆船、摩托艇、船帆、拖车，还有其他海上装
备。“除了帆板可以被当作超常规尺寸的行李运上飞机，其他的器材必

须走海路。”
安德里森的队伍由 !#名运动员组成，大多数队员会有两到三艘比赛用

船，船运的时间有时长达几个月。“奥运会的船大概提前一个月运出。我们也提
前一个星期左右来到韦茅斯港以适应奥运会的风和天气。我们为船只上了保
险，并且要求加急处理。”
比赛用船从水路出发，但飞机航班仍因为这些即将起航的“水手”消耗更多

的燃料。大多数的帆船帆板运动员每天都有几小时被海水浸泡，他们需要特殊材
质的衣服来保护身体，以抵御潮湿以及海上的寒冷。在航行中，这些服装还将面
对持续的磨损，“水上项目运动员的服装因为其功能性，都非常重。如果一件棉质
%恤的分量以 &""克计算，那么我们运动员的运动服装至少是 &倍以上，甚至更
多。”从美国队抵达到比赛结束，累计 '#天。一天一件战袍，就已分量十足。

空中飞跃 撑杆麻烦
高高跃起，平平飞跃，撑杆跳让不少田径迷着迷。不过很少人想到这些空

中飞人的旅程，从来都不轻松。
在伦敦奥运女子撑杆跳比赛中击败女王伊辛巴耶娃，戴上金牌的美国名

将詹妮弗·苏尔，道出旅程中最痛苦的部分，“没错，就是那根像长颈鹿脖子的
撑杆。”她试过船运的方式，不过仅此一次便放弃了。船运非常不靠谱，不仅效
率低，而且送达时往往“少了胳膊断了腿”。“出国比赛我们经常采取的方式是
打包 &根甚至更多撑杆，然后来到机场地勤处，先展示一个大大的微笑。工作
人员的心情非常重要。”去年苏尔来到中国参加田径比赛，她的经纪人在比赛
结束后特别致电航空公司疏通关系。但到了机场，地勤人员铁面无私：“这么个
大家伙无法装进我们的飞机。”那是一架波音 ()(飞机。最终苏尔多逗留了一
晚，搭乘第二日另一航班另一型号飞机回国。
来到伦敦，苏尔带来了 &根撑杆。没有人对奥运会参赛者的撑杆说不，但

她还是支付了 (""美元的额外费用。“我的同伴们有时会在飞往赛地的途中被
拒绝，她们不得不扔下自己的撑杆到比赛地借用他人的器材。所以我实在没什
么可抱怨的。”

草场驰骋 什么都贵
世界上最贵的运动是什么？马术当仁不让。
参加奥运会的马儿，个个金贵，每匹超过上百万元，甚至有千万元的“宝马”。
马儿们，如何“跑”到伦敦？让赛马坐飞机可不像人那么容易。一匹赛马在

头等舱的费用为 !"万元左右，商务舱的价格也在 #万元以上。装“马”的航班，
都要经过特别处理。空中马厩中，客舱的温度、气压调至适合马匹生存的标准。
而生存在欧洲的马匹，可以坐“欧洲之星”特别专列抵达伦敦。“马儿在运

动过程中的舒适度非常重要，同时你也希望能够在尽量短的时间里将马儿送
到目的地，否则就等于比别的马匹消耗了更多的体能。”(!岁的日本选手法华
津宽透露，自己的战马正是从德国坐火车而来。
从机场、火车站抵达的马匹，将由专门的运马车运往赛场。这些仿生态设

计的“马车”，价格都在百万元以上。 (本报伦敦今日电)

被放大的爱与哀愁
社交网络让奥运进入“微时代”

爱它，或是恨它。它已来到这里，而且，无孔不入。
伦敦奥运，早已被卷入社交网络的浪潮之中。每一个使用微博、推特、脸谱的

人都知道，他们距离奥运，实际上是零距离。
前天刘翔伤退之后，社交网络正式成为奥运主角。新浪微博的峰值发送量达

到每秒19183条，刷新体育赛事期间微博发送量新纪录。在比赛开始后1小时
内，用户发布的与刘翔相关消息达到410万条，单就#刘翔摔倒#这一话题的
微博讨论量就达到110万条。

每个人，都试图就刘翔伤退一事，释放自己的爱与哀愁，直到伦敦奥运会下
一个热门话题的出现……
这是首届“拥抱”社交网络的奥运会。伦敦奥组委主席塞巴斯蒂安·科表示：

“置身事外消极被动看比赛，这样的历史过去了。”
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! 美国帆船队&沉重$出行 图 23
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获得伦敦奥运会女子撑杆跳金牌的美国运动员苏尔 图 23

" *'年来最年长的奥运

参赛选手日本的法华津宽

和他的爱马 图 23

数字毒药
伦敦奥运会，第一个感受品尝

到社交网络这一“数字毒药”的“威
力”。

奥运村床小了，场馆还没完
工，裁判又错判了，国歌跑调了，钥
匙找不到了，圣火熄灭了……一系
列“乌龙”，全都发端于社交网络。

对奥运会而言，开幕式是“绝
顶机密”。然而，社交网络的介入，
使伦敦奥运会开幕式“无所遁形”。
除了点火方式外，其余细节均在社
交网络上一一被披露。对此，开幕
式导演博伊尔只能在自己的推特
上说“留住惊喜”。
开幕式之后，有关伦敦“穷奥

运”的一切细节，均在第一时间就被
放上社交网络。任何参与奥运者，包
括运动员、教练员、官员、志愿者、工
作人员及观众，只要发现有关奥运
的一切细节，或有趣或惊人，都可在
!"秒钟内放上网络，与人分享。这
也就意味着，“先天不足”的伦敦奥
运会，像是被放在了显微镜下。
“如果没有社交网络，伦敦奥

运会的好评度，会上一个台阶。”伦
敦奥组委的官员说，“一些人在网
络上评论，奥运会怎么可能出现这
么大的失误？但不要忘记，原本这
可能是一起小事件，但社交网络将
其放大了。”
被广泛关注的“日本代表团开

幕式被直接带出‘伦敦碗’”事件，就
是这样的一个例子。事件的起因是：
入场仪式后，部分日本运动员希望
出体育场，而志愿者将代表团全体
人员都带出了场地。但此事并未在
第一时间公布，奥组委和日本代表
团也取得了谅解。事发后一周，社交
网络披露了此事，并引起广泛讨论，
导致公众对伦敦奥运会评分降低，
奥组委不得不再次道歉。

作为新兴媒体，社交网络对奥
运转播的冲击是巨大的。奥运会第
一比赛日的自行车赛，是英国人期
盼首金的“瞩目之战”。赛事的高关
注度，加上电视转播质量糟糕、主
持人差错频频，引发英国网友在推
特上热议。这导致网络出现堵塞，
进一步影响了电视转播的质量，形
成恶性循环。事后，国际奥委会不
得不发出通告，希望观众在观赛期
间，发送短信和浏览社交网络的频
率不要太高。

而这，更在社交网络上，引发
了非议。“奥运会竟不让我们用推
特？”类似的话题再度降低了伦敦
奥运会的好评度。

数字炸弹
社交网络的威力之大，往往是

人难以预料的。伦敦奥运期间，它
多次成为“数字炸弹”。
“希腊有那么多非洲人，那些

感染西尼罗病毒的蚊子总算能吃
上家乡美食了。”这是希腊媒体眼
中最性感的奥运选手沃拉·帕帕克
里斯托，在推特上开的一个拙劣的
玩笑。

这个玩笑立刻在社交网络上
引起了巨大反响，网友们骂声一
片。尽管帕帕克里斯托立刻删除这
条微博，并 &次道歉，但事件已迅
速放大。尽管国际奥委会并没有明
确的处罚条例，但为了堵住悠悠之
口，避免承担“助长种族歧视”的罪
名，希腊奥委会不得不将这名很有
希望夺牌的运动员遣返回家。
“哪怕你只有 !"个粉丝，你也

必须谨慎说话。”推特相关部门负
责人表示：“你不是在一个私人场
合说这些话，而是在一个全世界都
看得到的平台上说。”

另一个被“数字炸弹”炸伤的，
是瑞士后卫莫加内拉。在瑞士足球
队 !比 '输给韩国队后，他在社交
网络上发泄道：“我要暴打韩国人，
要把他们统统烧死……”这一事件
同样引发热议。瑞士代表团领队吉
安·基利说：“莫加内拉在他的推特
账号上发表了对于韩国人民和韩
国队的一些侮辱性歧视性言论。我
们谴责这些违反国际奥委会奥林
匹克宪章和瑞士奥林匹克宪章的
行为。基于此，我们取消莫加内拉
的比赛资格。”

尽管莫加内拉迅速道歉，但仍
无济于事。他的社交网络账号也随
即被封。
微言获罪的例子，不仅仅上述

两位。女足门将霍普·索拉在社交网
络上，不断挑衅前美国女足明星查
斯坦，后者曾严词批评过索拉。“太
糟了，我们就不能有一个更了解比
赛和球队的电视解说吗？”“比赛早
就和 !"年前不同啦，在你接受更多
教育之前，还是不要再对防守或者
守门员的表现评头论足吧！”

而美国运动员罗洛·琼斯发言
称：“美国男子射箭队输给了意大
利，这没什么。我们可是美国人……
枪击比赛什么时候开始？”

她没想到的是，这条发言让
美国人联想到了科罗拉多的影院
枪击事件，各种批评如潮水般涌
来。无奈之下，罗洛·琼斯只能发
推特道歉。

数字观点
在社交网络上，在有限的字数

里，信息容量有限，那么就观点为王。
而体育赛事的未知性，则加深

了人们使用社交网络的“感觉”。推
特相关部门负责人表示：“在比赛
期间我们能实时在网上和别人讨
论互动，同时竞技比赛的未知性更
是增大了它的魅力。这就是为何运
动大赛在社交网络总是受到追捧
的原因。”

尽管社交网络给伦敦奥运会
带来相当大的麻烦，但国际奥委
会并不会就此抗拒社交网络。动
辄过亿的互动基数，让国际奥委
会和伦敦奥组委清晰地意识到，
这是一个战场。于是，在官方网站
上，就有了这样一个网页，集合各
大明星选手的社交网络动态，供
粉丝追随。

但是，一条简单的信息帖，已经
不能满足网友的需求。社交网络上需
要的，是分享“数字观点”。互联网让
人能讲出真实的观点，而社交网络能
让每个人的观点，都在其中分享，进
而筛选出真正的网络主流观点。

许多商业广告，也开始用“数
字观点”的形式，登陆社交网络。刘
翔退赛后，诸多赞助商微博在第一
时间释放正能量，肯定他的拼搏精
神。而这，显然在一定程度上引导
了观点的走向。

伦敦奥运会上，出现了这样一
幕：一些粉丝量庞大的奥运选手，
在自己发送的照片、视频中，有意
无意地掺杂了一些商业因素，如手
拿百事可乐、或吃肯德基的照片，
而这，势必引起奥运会赞助商可口
可乐或麦当劳的不满。

此外，开幕式进行过程中，社
交网络上便不断出现相关图片、视
频，这导致拥有独家转播权的电视
转播商的不满。伦敦奥运会上，这
种不满一直延续至今。而转播商的
不满，又让国际奥委会感到相当头
疼，因为收入的相当一部分，来自
电视转播商。

已经有消息称，国际奥委会正
考虑在下一届奥运会上，向网络售
卖独家报道权和播放权，这可能意
味着商业收入的增加。
记者 晏秋秋(本报伦敦今日电)
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