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! ! ! !现在，不少老人手里有子女换下来的手机
好几部，可惜字小、声音小、按键小，用起来很麻
烦！老年专用手机，引爆全国各地中老人的抢购
潮！

一看就懂!一用就会 老年手机受追捧

中老年人使用年轻人的手机，总是会遇到
这样或那样的难题，突出表现在三个方面“看不
清、听不清、不会用”。!"岁的程阿姨说：“老年
手机用起来真是方便。按键、音量超大，功能实
用。打电话一看就懂，一用就会……真方便！”

专业老年手机 !"#元特价回馈

本款“老年手机”#许可证编号：$%&$'()&
((")*+,主要针对老人听力、视力、记忆力下降，
手指不灵活等特点研制开发。它大按键、大音
量、大字体、超长待机等实用功能，专业为中老
年人打造！此次，银发无忧特联合厂商为申城老
人提供 (---部专业老年手机，关爱价 (+)元.

台，以解决老人用手机的烦恼！

热销 $年 品质保障

本次特价活动由第一批将“老年专用手机”
引入申城市场的企业平台———银发无忧老年生
活之家联合国内专业老年手机生产商，共同发
起。本手机为欧蓓品牌，出口级品质，国内外热
销近 "年！质量一点不用担心！

另有“能听歌老年手机”（含 /--首经典老
歌）供选购，读者也可来电索取百款新奇特老年
用品目录。
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超大按键、超大音量、超大字体、
带收音机、手电筒、SOS急救

三大巨头占领最受玩家欢迎前三
尽管《魔兽世界》的玩家近期不断流失，但

随着国内最新资料片上线脚步的临近，并未影
响到该游戏成为最受玩家喜爱的网游。

而本土自主开发、运营的游戏中，已有近
九年历史的老作品《梦幻西游》位列第二。同
时，网易也在最受玩家欢迎的游戏运营商中夺
得亚军。冠军是中国老牌网游运营商盛大。腾
讯虽然在游戏收入上遥遥领先，但其口碑却只
能屈居第三，主要原因是《地下城与勇士》《穿
越火线》等游戏受“防沉迷系统”设置而导致的
体验不佳以及外挂对公平性的影响。
根据数据显示，本土研发制作的精品的受

欢迎程度与国外游戏大作的差距正在不断缩
短，除网易《梦幻西游》外，巨人的《征途》《征途
%0》和西山居的《剑侠情缘网络版 "》都以其浓
郁的中国风受到玩家的热烈追捧。

角色扮演仍占主导 射击格斗
潜力巨大

自《传奇》问世之后，112345一直成为
网游的主流。其成熟的操作模式比较易被玩
家接受，受众群体覆盖面广，玩家性别差异度

低，市场风险较低。而无论 %6、%7'6#%7)6,或者
是 "6画面版本，都在视觉效果上取得突破，
并不改其角色扮演的核心。
另一方面，由 80#反恐精英,引爆的第一人

称射击则一直备受男性玩家喜爱，继《穿越火
线》《80 9:;<:=》后，腾讯拿下中国代理的《826
#使命召唤,9:;<:=》，有望继承其单机版的盛名，
或者可超越《穿越火线》的纪录。

另外，《6>?@地下城与勇士,》是横版动作
格斗的代表作，而《洛奇英雄传》则让玩家见识
了华丽的网络格斗效果。由此看来，格斗游戏
可算是未来一至两年网游市场的蓝海。

游戏账号安全性成玩家关注
的三大因素之一
随着端游发展的增速放缓，游戏商家的竞

争更为惨烈，而竞争核心也已由“开发新玩家”
转向“留住旧玩家”过渡。这其中账号安全是留
住旧玩家的关键点。通过分析发现，玩家对游
戏的热爱，源于追求游戏本身所带来的虚拟世
界中的生存、成长体验。玩家非常珍惜游戏中
的一切，所以游戏账号的安全性与其游戏环境
规则的公平性以及游戏玩法的创新性一起成
为了玩家最关注的三大关键因素。 小黑

! !热烈庆祝瑞士峰力助听器上海地区十
大验配旗舰店盛大开业，全新的峰力验配
旗舰店不仅提供国际一流的验配环境、测
听设备、助听产品等硬件，同时，对验配人
员的专业验配素养及服务标准进行严格培
训。为广大助听器用户提供“瑞士金标准”
助听器售前及售后验配服务，确保每一位
进店用户都能“兴奋而来，满意而归。”

所有瑞士峰力验配旗舰店均提供最
新“云”平台全系列助听器，同时，即日起
至)月"(日，所有到瑞士峰力助听器上海
福音.申渝.悦耳旗舰连锁店购机客户，将(--A

免费延长保修期(年，并获赠(年电池。
每店第(位到店购机客户，可凭本报样，获

赠精美老人手机(部！
瑞士峰力助听器上海福音%申渝%悦耳旗舰

连锁门店联系方式"

地址!中山西路!"!#号永升大厦!!"$""%室

宜山路口 电话!&%$''#(! 地址!长宁路&)&号中

山公园旁 电话!&!#*+#'! 地址! 四平路+#*号

#近邮电新村$ 电话!##*#$&!) 地址! 浦东大道

*&,'号#近民生路$电话!#)#!$$$# 地址!志丹路

!&%号#近新村路$电话!#&'%+!"! 地址!上南路

*%'*号#近成山路$电话!#)%#&&') 地址!场中路

*%号#近逸仙路$电话!##$'*$'# 地址!共和新路

%%%*号#近保德路$电话!#&'*$&*+ 地址!上海市

仙霞路*$!*号 电话!&!'"%+') 地址! 上海市宝

山区吴淞淞兴路*'"号 电话!#&&+'&&'

我国空调市场格局或遭调整

! ! ! !操作简单"一看就懂，一用就会
超大音量"高清双喇叭和弦立体声，耳

背也能听清楚
超大字体"比常规手机大 *倍
超长待机"少充电，省心
超大按键"不戴老花镜也能看清楚
一键拨号"一键拨通子女电话
多媒体功能"支持 B?卡拓展
带手电筒# 收音机#&'&紧急求助功

能

另只需加 ()元可得原装电池板一块

专业老年手机9大特点

电话订购 免费送货上门 货到付款

银发无忧订购电话"(**+,-$+**""

上海体验中心地址"上海市恒丰路,!*号

!号楼.层$火车站南广场!近长安路%

89:;

! ! ! !近日，C5空调被曝出退出中国市场，引
发业内“地震”。同样，%-(%年 /月，三星家
用空调被曝退出中国市场。外资品牌空调在
中国市场的发展有过辉煌的历史，韩资空调
两大巨头陆续被曝退市，外资空调品牌在华
现状引起人们的深思。

外资品牌空调在中国市场的发展有过
辉煌的历史。据悉，从 %---年到 %--/年，
C5空调一直保持全球销量第一的地位，C5
空调在中国市场上销量最高的时候年销量
可达 %--万台，占中国市场总份额的 !!至
)A。但 %--/年后境况却急转直下，到 %-(-

年第三季度，C5空调的零售量仅占市场的
-D%(A，零售额占比 -D"%A。%-(%年 (至 /月
份，C5 空调在全国市场零售量仅占
-D-*A。

目前，民族品牌不断崛起，格力、美的、
海信、志高、奥克斯等六大品牌的市场零售
份额总和已经接近 )-A，仅剩下 %-A左右的
市场空间，还要被二十多家空调企业来瓜
分，外资空调品牌的份额自然微乎其微。原
本计划以高端市场为主导的日韩空调品牌，
在中国本土企业的高端化升级转型浪潮中，
已经找不到规模和利润的平衡点。
在这一市场现状下，众多外资品牌将自

身的目标定位为高端中央空调，期待在中央
空调市场大展拳脚。面对资源输入型的通货
膨胀和成本压力，房地产调控在深入而给空
调产品的新增需求正缩小，紧缩型的政策环
境给企业在财务上的腾挪余地越来越捉襟
见肘。而与此同时，节能要求、环保规范越来
越严格。此外，与普通家用空调相比，中央空
调对核心技术、资金要求更高，所以欲真正
立足于该领域并非易事。

%-(%年一季度，中央空调市场增长依
然强劲，市场受业内普遍看好。在增长的同
时，中央空调市场受全球经济危机、房地产
调控及春节提前等因素影响，并没有延续

%-((年的高增长态势，增长放缓现象已经
呈现，部分主机企业工厂出货相对 %-((年
同期大幅下滑。渠道方面竞争加剧，企业不
得不面临渠道出货低迷的现状。

最新出炉的行业数据显示，%-(% 年上
半年商用空调市场增长率约为 ('A，同比下
降 (-个百分点，企业订单量明显不足。商用
空调市场的增长不如预期，空调企业冀望商
用市场弥补家用市场的愿望落空。

此前，由于家用空调市场萎缩，很多企
业纷纷提出押宝商用产品保持增长的计划。
格力此前曾表示将通过政府采购项目扩大
商用空调的市场占有率，日本企业东芝的新
型号商用空调产品也将在国内工厂投产，结
束了东芝在中国长达 (-年的纯进口产品销
售历史。然而，新出炉的数据还是给企业们
泼了一盆冷水。
目前，商用空调市场的格局已经基本定

型。商用空调市场品牌分为三大阵营，欧美

品牌、日韩品牌、国内品牌，其中老牌欧美企
业进入市场较早，市场发展较为稳定，但企
业增长速度低于行业平均水平，主要原因还
是被国内企业抢占了部分市场份额。国内企
业，如格力、美的凭借其成本优势、渠道优
势，依旧保持快速的增长趋势。业内人士表
示，近年来，外资和内资市场份额此消彼长。
专家表示，在中国市场已经形成了以格

力、美的、海尔、志高等为龙头领跑、其他企
业奋起直追的产业格局，外资品牌仅在高端
市场有一席之地。中国的空调市场是一个倒
三角形的结构，高端消费比例很小。中央空
调企业伴随着巨大的目标压力，市场考核体
系会将压力在产业链内向下游传递。而本土
品牌在渠道环节的精耕细作也进入了收获
期，优势越来越明显，利用现有的零售渠道
来推广中央空调也让外资品牌望洋兴叹，预
计 %-(%年度又将呈现出声势浩大、纵深度
更强的渠道竞争。 光耀

根 据 艾 瑞 发 布 的
“2012年第二季度网络游
戏核心数据”显示，2012年
第二季度中国网络游戏整
体市场规模达到124.9亿
元，同比增长17.8%。其中
客户端游戏市场趋于稳定
和饱和，而各大端游运营商
之间的竞争也更为激烈。
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