
! ! !月 "#日，位于上海宝山长江西路 $%!号的上海中
起起亚专营店盛大开业，这是上海中起起亚汽车在上海的
进口起亚旗舰体验店，标志着进口起亚在上海的经销商服
务网络的进一步健全。

作为目前上海规模最大的进口起亚汽车旗舰体验店，
上海中起起亚专营店的建设秉承了起亚“&'( )*+(, &*

-.,/,01(”的全球化品牌战略，占地面积达 2344平方米，集
展示、销售、服务和品牌体验等全功能于一体，拥有一流的
软硬件设施和全现代化维修设备。店内设计布置豪华讲究
且富含人性化，将能为进口起亚汽车的客户提供更加舒
适、更加便捷的尊贵服务。

据悉，中起汽车目前已经设有多家销售网点，售后服
务也已遍布上海各地区，中起起亚专营店的开业，不仅将
继续为消费者提供起亚全系高品质进口车，也将使每位新
老起亚车主能得到更优秀的全方位的贴心服务。

起亚汽车（中国）目前面向中国市场推出的车型几乎
覆盖了全系列，包括凯尊、索兰托 、新佳乐 56、速迈、霸锐
等。 姚琼
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! !去年以来我国汽车市场销售
环境趋紧，不少汽车产品的销售
出现了问题，遇到很大的困难，中
外合资企业的自主品牌产品也难
于幸免。于是，有的汽车经销商玩
起“换标”的把戏，以打开合资自
主品牌产品的销售局面，提升销
量。如东风本田 7-店主动将“思
铭”标识更换为本田“8”标出售；
东风日产 7-店则投买主之所好，
推出将“启辰”标免费更换成日产
车标的服务。

用洋车标换下本土品牌车
标，并非是什么新鲜事。"449年
我国入世后的前 2年，江淮生产
的 :)5瑞风，厂商一度撤下当初
的自主品牌“;<=”车标，用现代椭
圆中的斜花体“8”代之；天津一汽
的威姿轿车，一度用三个椭圆的
丰田 >?@?，换下一汽的标牌。此
类无视国家汽车外部标识规范，

义务为外资品牌免费宣传的怪现
象，风行一时。当初的有关跨国公
司居然默认中方“换标”，无任何
异议。直至《汽车产品外部标识管
理办法》（"44%年）实施，“办法”明
确：汽车制造企业的新产品必须
符合规定，才准予以登录《道路机
动车辆生产企业及产品公告》；已
登录《公告》的车型，如外部标识
不规范，必须予以调整，否则暂停
有关车型《公告》，即打入“禁销”
之列，才彻底扭转不规范的外部
标识混乱状况。

如果将此类怪象再往前追
溯，可推到上世纪的八十年代末
至九十年代。那时突出反映在
=AB和国产化两种迥然不同的市
场境遇。经销商热衷于销售 =AB

车型，消费者对 =AB车型青睐有
加，“国产化”被误解或贬低为质
量差和品质低的代名词。

上世纪，盲目迷信 =AB，蔑视
国产化，还情有可原，因为那时，
我国汽车零部件技术确实处于
“瓜菜代”水平。如今，我国已居于
世界汽车产销大国之列，自主品
牌汽车无论是质量和品质，还是
形象及地位，均有较大的提升。盲
目迷信洋品牌，鄙视自主品牌，显
然不利于企业实施品牌经营战
略、不利于自主品牌发展、不利于
知识产权保护。

中外合资企业推自主品牌汽
车，是个新鲜事，销售遇到麻烦，
国人理应正确对待，玩“换标”把
戏，厂商也好，用户也罢，有违国
家规定，缺失民族自信，是崇洋媚
外情结作怪的反映，也是内心深
处劣根性作祟的体现。有一则自
主品牌车的广告语，耐人寻味：
“……我有原装马自达 %的底盘，
我有原装大众的变速器和发动

机，我是一汽，我叫!!。”在改革开
放 34多年的今天，自主品牌汽车
发展有了长足进步的今天，这广
告语令国人深感痛心，它大损国
人志气。

韩国成功发展民族汽车工业
的经验启示我们，“换标”难于真
正解决自主品牌汽车市场的销路
问题，中资企业和合资企业发展
自主品牌汽车，都绕不过“)6C”
三段论模型，)（),0D( E,0F(,）是
第一阶段即价格竞争阶段，价格
驱动阶段；6（6.GH0IJ E,0F(,）是第
二阶段即质量驱动阶段；第三阶
段是 C（C,GKE E,0F(,）即品牌驱
动。很多企业起步时，一定是在
)，用性价比取胜；如果突不破 6

这个品质的高门槛，就只能永远
停留在 )，也到不了 C。每个阶段
都不能一蹴而就。

特约撰稿 张伯顺

! ! ! !广汽本田“境无止尽，由我天地”大型
自驾跨界之旅活动自 % 月底开始招募以
来，引起全国广泛反响。!月 L7日，来自西
部、华东地区的 "49"款歌诗图 "M7>车主
齐聚上海，参加了上海站时尚集结 )<N"

&O，主办方从现场抽出的 "4名幸运车主，
将与从北京、广州两站抽出的共计 %4名
幸运车主一起在行走中感受歌诗图的性
能，在行走中探索人生大美。

据悉，广汽本田“境无止尽，由我天
地”大型自驾跨界之旅共分三条线路，总
行程达 P444公里，参与者将驾乘歌诗图
"M7>横跨中国版图主要大美之地。业内人
士表示，今年上半年歌诗图的强势崛起，
让业界意识到跨界车市场的巨大潜力。
在歌诗图热销之际，广汽本田趁热推出
跨界之旅活动，既可以宣扬歌诗图所倡
导的跨界生活方式，又可以充分展现歌
诗图“全领域跨界车”的优势，还可以通
过体验培养一大批歌诗图的“铁杆粉
丝”，可谓一举多得。 姚琼

! ! !月 ""日，奔腾品牌全
新中高级旗舰 C$4正式上市，
C$4的价格区间为 93M$!万Q

9$M$!万元。作为奔腾中高级
旗舰车型，C$4不仅承载着一
汽轿车以科技为核心竞争力
搏击高端市场的期待，更将作
为自主中高级轿车的全新标
杆征战市场。

C$4 延续了奔腾品牌一
贯稳重大气的基因，以及流畅
舒展、做工精细的特点。动感
鹰眼前大灯深邃、内敛，犹如
睿智的目光凝视前方，继承并
创新的前格栅与整车造型完
美融合，彰显大气、优雅风范。

奔腾 C$4的研发与生产

都基于中国一汽自主研发的
全新 :L轿跑车平台，搭载了
中国一汽全新研发的 R&#系
列全铝发动机，动力性和
经济性兼备，与之相
匹配的是先进的爱信
全新第二代 SL9 六速
手自一体变速箱。

奔腾 C$4 使用了
大量轻质却更加坚韧
的高强度钢材，降低
车身自重的同时也大
大提高车身强度。自动车
型全部标配了 C*1D' 全新 $

代 <C-TR-)系统。
此外，在智能科技方面，

奔腾 C$4装备了四大智能系

统，包括人机交互系统、智能
钥匙一键启动系统，智能灯光
系统及 BQ)G,IK(, 车联网系

统。同时还拥有诸多智能装
备，为车主打造了一辆科技感
十足的智能座驾。 张云

! ! ! !上海大众U(+ >GF0EG 全新朗
逸!月9$日正式上市，售价99ML$万Q

9%M%$万元。上市现场，2名获得伦敦
奥运会金牌的中国健儿成为全新
朗逸的第一批车主。全新朗逸华东
区域上市会也于!月LP日在上海
举行。
全新朗逸外观上承袭大众汽

车家族式脸谱，上下水平横拉式进
气格栅，格栅内首次运用竖向镀铬
装饰。尾灯造型很独特，“>”形灯组
与外轮廓相互呼应，加强了尾部的
视觉张力。
全新朗逸采用了9M7&-V和9M%>

两款发动机。9M7&-V发动机集成涡
轮增压系统、燃油缸内直喷技术
以及可变气门正时功能于一身，

其额定功率达到$%W+；9M%>发动
机最大功率为PPW+。与它们配合
的是B-@双离合七速变速箱、&0/"
I,*K0D %速手自一体变速箱或2速
手动变速箱。

配置提升是全新朗逸的亮点
之一。其中，88=坡道起步辅助系
统，极大地提高了舒适性和操控
安全性；定速巡航系统让长距离
驾驶同样悠闲自如；前雾灯处集

成了弯道辅助照明功能；同时，针
对中国市场的道路特性和驾驶习
惯，全新朗逸重新调校助力转向
系统，令其低速时转向更加轻盈，
高速状态下更加沉稳。 姚琼

! ! ! 月 L2 日QL% 日，“L49L 款 )NR5V<

普瑞维亚心动品鉴会”在黄浦江畔商业气
息浓郁的新天地时尚商城举行。在两天的
时间内，丰田 )NR5V<给新老车主及数万
名参观者营造了一个清凉惬意的品鉴环
境，并以高端 :)5格调，再度演绎品牌
BU<中不可复制的经典之美。

素有“子弹头”之称的普瑞维亚，向来
是豪华 :)5领域的领航者。P月，L49L款
)RN5V<全新上市。新车在动力总成、外观
和内饰、人性化配置等几大方面进行了全
面升级。动力方面，)NR5V<首次引入 =5&

无极变速箱，使得 LM7>车型燃油经济性显
著提升，加速过程也更为流畅、迅速。

据悉，这是继“)NR5V< 普瑞维亚心
动品鉴会”于北京站成功落幕后，在黄浦
江畔掀起的又一高端生活品鉴高潮，随
后的 $月，进口丰田 )NR5V<还将登陆风
光秀丽的“羊城”，在广州掀起新一轮的品
鉴热潮。 余音

迷信洋品牌折射自主车窘境

11.29万元起售 全新大众朗逸锋芒上市

上海中起起亚盛世起航奔腾中高级旗舰B90上市
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普瑞维亚心动品鉴会莅沪


