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! !随着全新朗逸的上市，安吉

汽车旗下的上海大众两家 !"

店———位于蕴川路 #$% 号的上
汽安吉汽车销售服务有限公司
和位于东安路 $#%号的上海安
吉斯铭东安汽车销售服务有限
公司，再次引发销售热潮。

与其他的 !"店不同的是，
这两家店除提供汽车销售、汽车
维修、汽车配件和技术信息咨询
服务外，消费者还能在此享受以
二手车交易市场为中心开展的
二手车经营、拍卖、置换、销售、
评估业务，以及汽车租赁、汽车
用品、汽车保养修理、车载信息
系统、金融保险、俱乐部等用车
服务和融资租赁业务等等，方便
快捷一步到位。
近期，东安大众 !"店还在

举办各种优惠活动，如现场预订
全新朗逸即可赠送 &'''元装潢
大礼包，老款朗逸清库直降 (万
元，再送 &'''元装潢大礼包；新
帕萨特旧车置换客户在原价基
础上再优惠 )'''元；途安直降
$万元。
此外，由本报汽车周刊与安吉汽车强强联手

打造的“沪牌月月送，惊喜周周赢”活动仍在进行
中。凡至安吉汽车旗下门店看车客户凭个人有效
驾照，均有机会获得“神州畅游卡（可以免费畅游
华东 *+'多个景点）、安吉汽车租赁券、安吉汽车
免费上门（机场）接送服务以及安吉黄帽子洗车
卡等各类惊喜；如在安吉汽车旗下门店看车买车
的客户，还有机会获赠沪牌一张。活动详情请咨
询安吉汽车服务热线 %,)%)或安吉汽车官方网
站，也可关注“安吉汽车生活”官方微博。 百诚

! !今年以来，乘用车市场两
极分化严重，“马太效应”尽显。
所谓“马太效应”，简而言之就
是“强者愈强、弱者愈弱”。数据
显示，目前中国车市第一梯队
已经形成，包括上海通用、上海
大众、一汽大众、上汽通用五菱
几家都是半年量在 ,' 万辆级
别，仅有东风日产 !&万辆的成
绩可以跟上。另外，以北京现代
为首，包括一汽丰田、长安福特
马自达、东风悦达起亚等位居
第二梯队，半年销量分布在 -&.

#'万辆左右。
目前，合资企业在中国汽

车市场的主导地位已经十分明
显，而自主品牌车型的市场份
额继续回落。根据中汽协最新
公布的数据显示，今年上半年
外资品牌轿车的市场占有率已
经达 *$!)"。*月国内乘用车销

量前十名中，长城、吉利、奇瑞
则是依靠每月过万的出口量才
保住垫底的位置。可以说，未来
国内车市合资车企和自主品牌
的差距将拉的更开，大批自主
车企将沦为第三梯队。

国家政策大力支持的自主
品牌为什么打不过合资品牌，
车市“马太效应”缘何愈演愈
烈？

自主品牌份额步步下滑。
其实，说白了，不是自主品牌退
步了，而是合资品牌加强了进
攻：豪华车没自主品牌的份，中
高端市场严防死守让自主品牌
看不到成功的希望，现在连自
主品牌的老巢低端市场都不放
过。自主品牌虽然是守着自家
门口的千万辆级汽车市场，但
面临的状况却是岌岌可危。

事实上，近几年来自主品

牌在产品的技术、性能、质量
上，从行业整体到产品个体与
合资品牌差距不是缩小了，而
是扩大了。特别在技术门槛最
低、自主品牌实力最强、销量最
大的低端市场，这一差距越来
越大，显示出自主品牌与合资
品牌的差距是整体技术平台和
系统管理的差距，这种距离不
会因为某一细分市场的销量增
长而消失，也并非靠生产几款
热销的产品可以缩短。

自主汽车与合资汽车的鲜
明对比至少说明两点：一是今
年车市出现了结构性调整的拐
点，伴随着收入的增高，人们希
望购买品相、质量更好的车子，
我们自主汽车的水平跟不上人
们的需求；二是销量差距折射
的品牌差距。

自主品牌的销量激增是以

牺牲利润空间为代价的，“低品
牌溢价能力”“低利润产品占据
企业市场”是自主品牌获得市
场的最根本手段，而这一策略
获得的临时繁荣最终导致企业
盈利能力低，抗风险能力薄弱，
企业后续发展能力不足。随着自
主品牌利润空间的临界，自主品
牌产品的价格已经没有太多可
以下降的空间，自主品牌潜在
的危机已经很深远。更何况，在
合资企业在汽车行业利益链条
已经形成的背景下，不排除一
些话语权大的合资企业在推动
在建项目的优化重组审批上会
各显神通加快审批。这样一来，
汽车市场的马太效应也将更加
明显，这对于自主品牌来说是一
个不得不警惕的信号。今年或许
只是自主品牌最难过一年的开
始。 李永钧
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! ! )月 $'日，比亚迪汽车在
京宣布旗下新中级车速锐上
市，售价为 ,/&%万.%0%%万元。
搭载全球首创的遥控驾驶技
术、123黄金动力总成、智能化
配置以及大幅提升的工艺水
准，是速锐的几大亮点。

据悉，速锐搭载的遥控驾
驶技术已在北京车展时亮相，
它可使车主在 (+ 米左右
的可视范围内，使用
遥控驾驶智能钥
匙，远程遥控速
锐发动机启动、
关闭；车辆前进、
后退；左右转向以
及低速行驶。这项
功能十分人性化
且实用，在车位狭窄时，可

以遥控车辆安全移进、移出；
在刮风下雨等恶劣天气条件
下，可以遥控移动车辆到自己
身边，免受取车时的风吹雨
淋。

动力系统方面，速锐提供
了 (0&123配 341双离合自动
变速器、

(0&12配六速手动变速器、(0&5
配五速手动变速器三种动力
组合。其中，速锐 (0&123最大
功率达到 ((#67，最大扭矩达
到 $!'89，':-'';9<=加速时
间仅 )0%秒，百公里综合油耗
,0&5。 姚琼

! !去年 !月!"#$%&品牌使者科比'布莱恩

特曾飞临上海!引爆了一场 "()%&一族年度盛

会" 时隔一年!刚刚卫冕奥运冠军的科比再次

空降!将 "($%&#城市大不同$的热潮全面推向

高潮% 享誉全球的车迷专属聚会 "($%& &*(+"

也首次在中国举行!从全国甄选出的 ,-名车

主组成 "($%&梦之队!带着他们独一无二的座

驾来到活动现场!构筑了 "($%&车主及粉丝展

示交流的平台" 同时!今年第 .万辆 "($%&的

车主交付仪式也在现场进行" 锦上添花的是!

当晚科比同他的特殊坐骑 "($%&烈焰特别版

闪亮登场! 这一酷炫黑红色搭配的灵动都市

座驾!在中国限量发售 !--台!以 ./01233万4

.561233万元的惊喜价格推出" 雨林

! !东风雪铁龙特批的城市
空中展厅———利港雪铁龙
!"店日前在沪开业，将为消
费者提供东雪全线产品的整
车销售、售后服务、备件供应
和信息反馈等一体化服务。

上海利港不仅是全国首
家空中展厅，也是东风雪铁
龙在申城的最大旗舰展厅，
距离繁华市中心最近的东风
雪铁龙大型 !"店。

位于延安西路的上海利
港东风雪铁龙占地近 !)++

平方米，三层为新车销售展
厅，明亮通透、超大宽敞的空
间让来宾轻松将东风雪铁龙
全系车型尽收眼底，售后维
修保养服务区于一层和二
层、拥有 $&个维修工位，每
天可以接纳 (&+台次，为客
户提供最为快捷的体验，减
少维修等待时间。 林夏

! ! ! !北京现代全球新锐派中级
座驾朗动 )月 $#日在京宣布上
市，此次上市的朗动包括 *款新

车，分别配备搭载了 (0,5 或
8>-0)5引擎，配备 ,速手自一
体变速器或 ,速手动变速器，售

价为

-'0&)万:-!0%)万元。
新车发布会上，北现朗动与

有着时尚、健康、硬朗形象与气
质的代言人吴彦祖一同闪耀登
场，将全场的气氛推向高潮。

秉承现代汽车屡获全球设
计大奖的“流体雕塑”
设计理念，加入了以基
于风吹过的自然现象
为母体的全新设计灵
感，朗动的外观设计更
为野性大胆，更抓眼
球，更加迎合市场新兴

人群的审美需求。朗动

!&*'99 #-**&99 #-!!&99 的
车身尺寸，造就了同级别车型中
最大的 $*''99轴距，合理分配
使车内空间最大化，为用户带来
更加宽敞舒适的驾乘感受。
安全方面，朗动承袭全球顶

级的安全配置，装配了六安全气
囊、?"" 紧急制动提醒系统、胎
压监测系统、@A"4B 刹车优先
系统、与前<后泊车辅助雷达等
众多安全系统设计。

朗动搭载的 -0,5!发动机，
应用了 3:4CC1进排气双连续
可变气门正时技术，可达到
%#0)67 的最大功率，-0)5 采用
最新的“8>”发动机，同样采用
3:4CC1 技术，可达到 -+*67

的最大功率。 张云

北现新锐中级车朗动上市
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! ! ! ! )月 $#日，拉萨万宝行 !"经销店在世界屋
脊之城———拉萨开业。这个世界上海拔最高的豪
华汽车品牌 !"经销店的开业，标志着宝马成为
中国第一个在所有省会城市中都拥有经销店的
高档汽车制造商。同时，这也是宝马秉承以客户
需求为导向的服务理念，坚持长远经销商网络发
展战略的又一重要里程碑。

宝马是第一个将可持续发展战略贯彻到整
个价值链的高档汽车制造商，并于今年 ,月在北
京成立了首家全新 &"经销商。截至今年 ,月，在
全国已有首批 ,家经销商升级成为 @D7 &"经
销商，预计到今年年底将不少于 $+家。

建在西藏这块圣洁土地上的拉萨万宝行经
销店，在设计方面延续了宝马道路型展厅的风
格，将提供 @D7全线产品的汽车销售、以及原
厂配件、售后服务、信息反馈等服务。在人员编
制方面，该店有来自藏族的销售及售后员工，不
仅便于为当地客户服务，而且为当地的就业提供
了更多的机会。 尚奇

宝马4S经销店驶入拉萨


