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陆海光

户外用品店运动新空气
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! ! ! !我的一位富朋友将他心爱的法式海景
别墅卖掉了。别墅是他十年前买下的，还送
!""平方米的花园，然后他花了很大的代
价，请了一位在法国留过学的建筑装潢设
计师精心设计，将别墅打造得非常气派，非
常有个性，简直是古典和现代的完美结合。
#年前，他邀请我们全家去他别墅过“情人
节”。他和太太在别墅内招待我们喝加拿大
冰酒，听贝多芬的欢乐颂，还在客厅里跳交
谊舞。那天，我们过得很浪漫很开心，给我
留下了难以抹去的记忆。
“为什么卖掉？”我感到莫名和费解，因

为和富朋友关系好，问话中无所顾忌地带
着谴责。我实在是为他卖掉这么一幢有品
味，耗了他那么大心血和金钱的别墅而感
到惋惜。
富朋友是名牌大学哲学系毕业的。他

微笑着回答我：“陆兄，我知道你在大学里
政治经济学的成绩非常优秀。现在人们都
知道货币有储存、使用、交换功能，于是纷
纷去存银行，炒股票，炒黄金，炒房产；用钱
去交换字画、玉、工艺品、文物，到国外去购
买奢侈品……其目的或是为了保值，或是
为了升值，说白一点，就是为了钱生钱，小
钱变大钱。殊不知，人一旦丢失了健康和生
命，所有的财富都是身外之物，等于零。我
今年 $$岁，已过“知天命”之年，虽然历经
商战搏杀，还好，我至今仍保持着健壮的体
格。如果让我和一个 %&后赛跑 #&&&米，成
绩决不会逊色于对方。
“我卖掉别墅的真正动机是要用这笔

钱去交换健康的生活方式，去交换能够激
发我生命欢乐的新鲜生活。例如，去香榭丽
舍大街喝喝咖啡，欣赏卢浮宫内的世界珍
宝；去伦敦品味下午茶，看看有趣的白金汉
宫门前的古典卫队换岗仪式；去彼得格勒
参观一下金碧辉煌的冬宫，看看停在美丽
的涅瓦河上的阿芙乐尔巡洋舰是怎样打响
十月革命炮声的……
“住别墅有什么好？人和动物最重要的

区别就在于人有社会性，人一旦和亲朋好
友疏离，和社会交流困难，远离原有的社会
生活圈，不成了笼中鸟？金钱豹关进了再舒
适的笼子，它的激情、爆发力就会中止，变
得慵懒。这么多年别墅住下来，我感到孤独
和冷清，尽管住得很舒适，但我思考再三，
还是决定回归到我的陆家嘴那套公寓住。
在那里，我每天能看到历经沧桑的外滩万
国建筑，每天能看到静静流淌的母亲河，更
重要的是方便和亲朋好友尽情欢乐。
“至于把财富留给子女。我认为对子女

有害而无利，只会消磨和扼杀孩子的工作
激情和生活创造性。对孩子，我认为只能授
之于“渔”，而不能授之于“鱼”。儿子从英国
留学回来已经成家立业，已经能够自食其
力。作为父亲，我对他已经尽到责任。接下
去，应该让他自由驰骋，让他去创造属于自
己的幸福生活。”
听了富朋友这番很有哲理的话，我不

由得击掌叫好。

! ! ! !这些年，在这座城市的各大商城和商业街
上，各种专卖或兼卖户外用品的店子，如雨后春
笋般开出来。总体而言，这些店具有一个特
征———它们大多隐藏于市内的某个角落，门面不
大，店堂面积也不大，但一走进去，里面的商品却
是琳琅满目、种类繁多，所有能想象到的户外探
险用具，几乎都可以觅到踪迹……印象中，位于
上海体育场周边的那家户外用品专营店，可能是
规模最大最专业的一家了。除了传统的服装、鞋
类、背包专区外，这家店还专门设置了渔具、打
猎、露营、划船用具专区。店内品牌从比较大众的
哥伦比亚 '()*+,-./0、天伯伦（1.,-23*/45）、北面
（167 89:16 ;<(7）、迈乐（,2332**），到相对小
众的始祖鸟（<:(17:=>）、*/?+,/、@/AB C)*?DB.4、
17E<、F/3,24G，可以说是应有尽有，而且在款
式、品位、科技含量方面，也注入了更多的时尚元
素……店里的帐篷、睡袋、防潮垫以 (<HI、天石
等品牌居多，均是做工考究质地精良；水壶中规
中矩，基本都是 JKFF的，但规格和款式比较齐
全；头灯、攀岩工具则是 I71LM的专业制作，对攀

岩、登山发烧友来说，这些行头都是必须的。因
此，来这家店购买户外用品的人特别多，尤其以
年轻“驴友”居多。
前不久，和朋友去看球赛时，发现了一家比较

有特色的户外用品店。这家店最典型的理念就是
把户外带入室内———在这个奇异的商店里，摆置
着各种岩石、雕塑、标本，加之四周墙壁上逼真的
动植物画饰，使人仿佛置身于阳光、空气和水中。
店堂里，大到睡袋、气垫床、野外帐篷、野营餐具；
小到指南针、野外温度计、攀登手套、攀岩安全带、
求生口哨，无一例外地都陈列在“大自然”的背景
下……除了商品陈设区，这家店还专门辟出一块
酒吧式的体验交流区，吧台后的背景墙用来张贴
“驴友”们拍摄的采风照片和定期发布出游攻略。
听说这家店还经常举办一些沙龙，主要涉及摄影、
烹饪、垂钓、露营、射箭、登山、拓展等，成为“驴友”
们交流心得的平台。
在我国，户外探险运动还是一门相对新兴的

运动。现在，越来越多的年轻人喜爱上了户外运
动。然而，户外运动却是一个比较费钱的爱好。众

所周知，登山、攀岩、拓展、探险、野外生存，是具有
一定危险性的。因此，这些运动对装备的要求相对
比较高。一个“驴友”出行购置的“行头”，一般档次
的要好几百元，高档的要几千元，甚至几万元……
近些年，户外运动的普及化、大众化特征越来越明
显，这带动了相关产业的快速发展，户外用品店已
经悄然成为一个新兴产业。
在我看来，最成功的户外用品店，并不是向客

人推销最昂贵的商品，而是向他们推荐最适合的
产品。一些有创意的店家还实行会员制，每人收几
十元年费，用会员证购买商品给予一定优惠，既稳
定了客源，又汇拢了资金……除了服务周到外，要
想吸引顾客，还要定期组织一些活动，比如设计一
些出游计划，或者野营线路，这是户外用品店聚集
人气、积累客源的另一有效渠道。但野营、探险毕
竟不可能像旅行社那样天天发团，这些活动往往
只能安排在节假日。况且，购置一次户外运动行
头，一般可以用上两三年，而这些行头，非“驴友”
又不会来买，因此，开户外用品店想赚大钱还是很
难的。
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! ! ! !他们梦想亲近自然!他们喜好追寻刺激!他们热衷野外探险"不看人文古
迹!也不去旅游胜地!他们背上行囊和帐篷!玩一把重归自然的悠闲##如今!

户外运动已成为越来越多年轻白领的减压良方$ 的确!面对钢筋水泥的建筑!

挑剔难搞的客户!动辄发火的老板!让很多都市人感到压力陡增$ 利用来之不
易的休息日!驱车到郊外呼吸一下新鲜空气!或者涉足名山大川当个%驴友&或
%背包客&'((登山鞋)冲锋衣)专业背包)快干衣裤!成了他们的必备行头"更
专业一点的!甚至还装备了睡袋)露营帐篷)户外炊具)登山杖)攀岩绳索等专
业探险用品*
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