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! ! ! !本报讯（新民网 萧君玮 胡彦
珣）近日全国多个热门景点被曝“垃
圾成灾”。在上海，虽然游客明显增
多，垃圾处理总量增加，但管理部门
通过增派人手、放置更多垃圾筒等
措施，有效遏制了因游客无序乱扔
导致景点垃圾满地的情况。
昨天!"时，上海地标建筑东方

明珠前的轨交#号线出口处已是人
山人海，来自各地的游客拿着相机，

尽情享受着这个秋日的上午。人潮
中，蓝色制服的环卫工人并不十分
显眼，他们拿着前段装有小夹子的
清洁工具，手脚麻利地将地面上的
广告纸、烟头、纸巾、瓶子等及时丢
入随身携带的编织袋。面对一些坐
在花坛边吃零食的游客，只待人一
走开，环卫工人就上前将零食的包
装、果核等捡走，保持地面不留痕。
与以往不同，在陆家嘴这一区

域的环卫工人数量明显增多，几乎
达之前的一倍多。经询问得知，为保
“双节”市容环境整洁，本市环卫部
门已提前增派了人手。
同样，在热门景点上海野生动

物园，随着“双节”来临，大客流使得
园内垃圾激增。一般双休日才会有
!$#车的垃圾，而现在仅一个上午，
该园就运走了#车垃圾。据统计，!"
月#日上海野生动物园处理垃圾更

高达%吨之多，所幸准备充分，园区
内才免于垃圾遍地。
据介绍，吸取了世博会的经验，

这次上海为应对“双节”大客流，相
关景点不但增派了人手，还增加了
垃圾筒数量，就连垃圾筒的摆放位
置也大有讲究，它们都放置在游客
触手可及的地方。种种举措，旨在将
地面垃圾消灭在“萌芽”里，不让游
客产生效仿从众心理。随手丢弃垃

圾的游客变少了，景区环境自然就
可控了，还能在潜移默化中培养游
客不乱扔垃圾的好习惯。
而在豫园景区，客流大、小吃

多，席地而坐且吃且扔的游客不在
少数，地面上渐渐出现广告纸、塑料
袋、纸巾等垃圾。昨天下午#时，记者
在豫园看到，入口处附近尚保持整
洁，但越往里去&小巷里客流越多，
而垃圾筒和清洁工就相对较少&地
面上的垃圾也渐渐多起来。环卫工
人艰难地在人潮中捡起垃圾，将之
放进垃圾筒。攀谈得知，为应对大客
流，他们几乎全体上阵，加派人手。
看来&除了进一步增加人力外&对人
力配备也要内外兼顾& 别放过了大
马路上看不见的死角。

沪上热门景点未现垃圾成灾
环卫部门及早预案做好准备有序应对

资深吃客
有备而来
中午 !! 点 !' 分，陆

家嘴正大广场人头攒动，
七楼的餐厅门前已经开始
排队。市民陈先生带着太
太和女儿，三口之家趁长
假到陆家嘴转一转，逛街
购物带上吃饭，一举两得。

和主要从事 () 技术
工作、每天“两点一线”的
陈先生相比，方先生算是
个“资深吃客”。“我是有备
而来的，今天陪老婆过来
买衣服，主要是准备去八
楼的越南美食馆尝尝鲜。”
记者注意到，在正大广场
里，几乎每个楼层都有餐
厅、饭店。以八楼为例，无
论你是对日本、韩国、越南
风味感兴趣，还是对香港、
台湾餐食情有独钟，不管
你是喜欢吃烧烤、牛排，还
是寿司、点心，都能在这里
找到好去处。

无独有偶，在中山公
园龙之梦购物中心内，来
自大江南北、世界各地的
特色餐饮也成为带动人
气的主力。许多进店大快朵颐
的市民、游客手里，都提着大
包小包的购物“战利品”。“买
在上海”已经和“吃在上海”紧
密相连。
据市商业信息中心公布的

抽样监测结果，本市近百家重
点商业企业 *月 +"日至 !"月
# 日三天销售额达到 !,-. 亿
元，同比增长 !#-/0；日均销售

额近 '-'亿元。
而这些红火销售业

绩背后，闪动着餐饮业
大力推动的身影。难怪
一位资深连锁商业业内
人士分析说，“购物中心
是吃出来的。”

美食带来
滚滚客源
前段时间，网络上

风行所谓“上海吃货一
日游”以及“上海吃货地
图”之类的路线设计，仔
细观察，除了街头巷尾
的路边小店外，许多特
色餐馆饭店都藏身在来
福士、恒隆广场之类的
各种大型购物中心内。
而且，相对于餐饮品牌
单打独斗的情况，购物
中心的餐饮总是以一个
群体形象同时亮相，也
就是所谓“到哪个商场
去吃饭”。
去年，位于打浦桥

商圈的日月光中心，一
改原先时尚服饰、餐饮
娱乐、数码产品“三元业
态齐头并进”的格局，而

以餐饮娱乐为主导、形成以餐
饮带动购物的格局。
如今，你在上海几乎能尝

到任何一种喜欢的美食，而购
物中心和餐饮品牌也成为一种
相辅相成、共同成长的关系。
“吃客”为商场凝聚人气，也为
商场带来了滚滚客源。

本报记者 陈杰
沈敏岚 胡晓晶
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! ! ! !本报讯（记者 陈杰）中秋国庆双
节，也是市民、游客外出用餐的高峰
期，食品卫生监管丝毫不放松。本市各

区县食药监部门每天出动监督员，对
各级餐饮服务单位实施飞行检查。长
假前三天，食药监部门出动监督员

/,,人次，检查餐饮单位 !"#%家。截
至目前，本市各级食药监部门尚未接
到突发食品安全事件报告。

本市突发食品安全事件“零报告”

! ! ! !本报讯（记者 沈敏岚）穿着古装
走在弹格路上，眼前是亭台楼阁，耳畔
是悠扬的箫声筝音，捏面人、浇糖画、
卖糖葫芦的民间艺人穿梭其间，欢乐
一路相伴，一时恍惚有些难以分辨今
夕是何年。昨天，一场别开生面的古装
游园活动在古猗园举行，乐坏了游客，
打动了年轻人，“没想到古典园林也这
么好玩”。据统计，昨天古猗园游客超
过 !-'万人次，创“十一”黄金周单日
最高客流。为吸引更多年轻游客，古猗
园将以昨天的古装游园为契机，从明
年起，每年在“十一”黄金周推出欢乐
民俗节活动，特设一天为“古装日”。

今年是古猗园建园 .*"周年，如
何让市民游客亲近古典园林？“公园说
历史，应该有公园的特点”，古猗园想
到了古装游园这一市民喜闻乐见的方
式。这一消息经“上海发布”和本报报
道后，立刻引发市民特别是年轻一族
的广泛兴趣，仅“上海发布”上的转发
量就超过了 '"""条。
昨天，古猗园“装扮一旧”，园内的

曲径幽廊、亭台楼阁配以古色古香的
灯笼、旗幌和店招，不系舟景区来了穿
古装的南翔小笼师傅，园内的工作人
员都身着各式古装亮相，检票人员扮
作“古代仕女”，保洁人员化身“阿庆
嫂”，茶室老板变为“小二”。穿古装入

园的游客也有数百人，以年轻人为主，
穿旗袍者多，有一位 /"多岁的老奶
奶，兴奋得像老小孩，从园方设置的古
装租借点，租了一套“皇后装”，成为昨

天古猗园一大景观，身后一直跟着一
群“追星者”。昨天，古猗园内最受游客
欢迎的还是套圈子、造房子、打弹珠、
跳橡皮筋、拍香烟牌等弄堂游戏。

古装游园活动受到老少追捧
古猗园昨日游客超1.5万人

节日兜兜上海秋季房展会———

开发商给出折扣不大
参观者看的多买的少

! 游客身着古装在古猗园里拍照娱乐 本报记者 孙中钦 摄
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! ! ! !本报讯（记者 刘珍华）国庆假日
里，上海人气最足的地方，除了各大景
点与公园，就属“假日楼市”了。#"!#

上海房地产秋季展示会今天进入第二
天，尽管楼市仍处严厉调控中，但记者
“兜房展”后发现，参观者人气旺盛，只
是“买气”成色不足，不少购房者抱着
观望心理，下单意愿不强。

各参展房企的布展规模与地段，
基本与其实力一致。上实、绿地、华侨
城在上海展览中心广场上三足鼎立，
争相揽客。曾缺席“五一”房展会的万
科与保利坐镇主馆，各圈一块领地。房
展会对于房企来说，相当于集中打了
一次广告，对于成交的直接拉动作用
并不明显，但是不参展意味着错过了
争夺客户眼球的机会。
房展会“造势”力度不小，中介“夹

道欢迎”拼命吆喝塞传单，购房者稍露
意愿便被拉去坐班车看房，有房企打
出“买别墅，送地下室、送汽车”的广
告，一海南楼盘前少女大跳肚皮舞吸
引眼球……不过，购房者一圈兜下来，
发现房价依旧坚挺，开发商在价格上

让步力度有限。从参展楼盘看，绝大多
数以 *% 折、*/ 折这样的象征性优惠
为主，真正“大出血让利”项目很少，不
少折扣房都有“限时间”“限房源”等附
加条件。

友情建议

在吵闹的吆喝声中" 真心想买房

的购房者"如何才能排除干扰"直达目

标&有资深人士建议遵循以下五步骤"

或会有所斩获'

! 明确需求 确定是买自住房"

还是投资商铺或商住房"或者买$移民

房%'根据不同需求"在房展会上$按图

索骥%"有的放矢'

! 划定区域 假如打算买自住

房" 再决定是买上海本地房" 还是昆

山!嘉兴!镇江!黄山等周边房源"或更

远的威海!海南等房源'如果确定买上

海房"是买市中心楼盘"还是金山!奉

贤!宝山!崇明等偏远地区房源'

! 咬死总价 根据自身支付能

力"只看买得起的房源'

! 盯牢名企 找到符合意向的几

处房源后" 再重点关注知名房企的楼

盘'名企盖名楼"相对靠谱'毕竟花几

百万元买房"买质优品!买放心是最重

要的'

! 抓住优惠 各房企会在展会上

推出特别的优惠措施' 如果找到了心

仪房源"趁展会的优惠时段出手"服务

有保障"且能拿到理想折扣'

长假
过半


