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! ! ! !近日，!"电子携旗下最新
电视产品 #$ 英寸 %&'() 超高清
*+电视 #$!,-.//、中高端 012!

34)不闪式 *+电视 !,#.//以
及“琉璃黑”等系列产品在上海举
办用户体验会。其中，最受关注的
无疑是汇聚了最新科技的!"电
视新品#$!,-.//。据了解，配备了
#$英寸 $5超高清（*#$/"67./8）
液晶面板的 #$!,-.//已于近日
陆续进驻全国市场，并在北京售

出首台。该款 #$英寸 98:液晶
面板是市面上为数不多的几款
自主研发的 #/英寸以上面板之
一，在搭载了 $5超高清技术下，
它相当于 $个 $;英寸电视的大
小。另一方面，!"电子还将智能
的创新发挥到了极致。智能共享
功能、<1+1 技术、,)=1> ,?'1?2

体感、声音遥控技术和 *+声音
遥控技术等都让消费者随心体验
人机互动的智能快感。

低调原因一
避开实体店的锋芒
“十一”对传统品牌商和渠

道商而言，是冲击下半年销售量
的关键时期，所以对促销活动和
促销折扣上的支持都是不遗余
力的。当然，卖方拼命搞活动的
目的无非是希望激发买方的购
买欲望，如果最终的结果仅仅是
一方在唱独角戏，那么显然这出
戏是失败的，好在消费者很给面
子，纷纷光顾家电商铺，使得“十
一”黄金周这出戏有了看头。

在众多消费者的观念中，假
期外出消费是放松休闲的一种
方式，各种各样活动的诱惑也更
加坚定了消费者外出消费的念
头。当消费者需要购买大件商品
时，实地勘察对比是多数人认为
放心购买的保障，正如五星家电
在节前发布的《国庆家电消费需
求调研报告》显示，消费者更趋
向于“线上比价，实体店购买”。
据了解，国庆期间，部分商品在
实体店的价格要比电商标示的
价格更优惠，有了这样的筹码，

实体店的生意可谓风生水起。

低调原因二
受监管部门督促
#月的一场价格战现在还记

忆犹新，京东、国美、苏宁旗下的
电商纷纷加入“谁价格更低”的
混战中，虽然当时的口号是响亮
的，但实际操作中却出现一定的
偏差，于是监管部门不得不出面
批评，勒令整改。

按照京东商城 0@A刘东强
的计划，“价格战”只是一场预
演，目的只是考验供应链在大量
订单面前的承受能力，更进一步
说是为后期的大力度促销“未雨
绸缪”，而这个后期的计划时间
节点正是“十一”。
“十一”对国美、苏宁的实体

店来说是冲刺销售额的关键，若
京东选在这个时间点与线下商
店一同展开正面交锋，那么以价

格为后盾，必然引发一场硬仗。
从稳定行业秩序的角度出发，监
管部门在必要时会出来主持大
局，毕竟对双方都不利的局面谁
都不愿看到。

低调原因三
调整战后的策略
“价格战”之后电商们需要一

段时间来作自我调整，包括备货
和人力资源。“十一”过后紧接着
就是“双 77”的促销时间段，两节
的时间间隔才一个月，若想两手
抓，人力物力的资源调配上会分
散，于是为了保存实力，同时避开
线下商店的有力竞争，多数电商
会集中精力准备“双 77”的活动。
电商筹备一项年度促销活动

通常需要 ;B*个月的调整期，除
了要前期准备货源，同时还要对
供应链上的相关人员作人事上的
调整，采用节前或节后休假的方
式来确保在活动期间人手充足。

所以“十一”期间电商们的
“轻声细语”或许是为了“十一”
之后的“引吭高歌”，消费者可以
默默关注，适时出击。悠然
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爱适易“优+”系列新品发布
日前，艾默生电气公司旗下品牌爱适

易为中国食物垃圾度身设计，以专业的研
磨技术，推出了“优适”、“优逸”、“优享”三
款“优C”系列新品。据了解，新产品考虑到
中国的食物结构和饮食习惯，为中国食物
垃圾度身设计，使其能够更快速处理多种
食物垃圾种类。“优C”系列采用了艾默生
+D()B+(1E3大功率感应马达技术以提供
强大的动力支持，专有升级版研磨环技术
的应用使机器的研磨速度更快；另外，在
保证机器高速强力运转的同时，爱适易
“优C”系列的产品应用了“防飞溅技术”，
防止研磨的食物垃圾及水流飞溅出研磨
腔体；独特的泵压技术和过筛技术能够有
效预防机器内部及下水道的堵塞。

帅康上海五金展
描绘“中国好厨房”标准
什么是中国好厨房呢？安静、健康、

低碳、环保是大家对中国好厨房的描绘，
帅康集团在其 6F7* 年新品发布会上推
出的两款新品———6F4

*

G412 大吸力油烟
机和热效率高达 H$I7J的变频鼓风灶正
契合了好厨房的观点。据了解，现在高层
建筑楼层多，公用烟道空间有限，由此引
发的风道堵塞问题也成为厨电行业关注
的焦点。“与大风量速排油烟机相比，帅
康大吸力强化了对油烟的秒吸功能，即
油烟在升腾的瞬间就被强力吸入，快速
排出，厨房就没有油烟味了。”帅康集团
副总裁刘春华表示。而帅康花费 7F年时
间，依托 6项发明专利和 *项实用新型
专利技术，将灶具的传统鼓风升级为无
极变频鼓风，实现了燃气、空气优配比的
帅康变频鼓风灶，让空气补给更科学，燃
气燃烧更充分，热效率达到 H$I7J。

搜狗输入法智慧版正式上线
搜狗在近日发布了会思考的搜狗智慧

版输入法，为用户带来了全新输入功能体
验。据了解，此次搜狗发布的智慧版输入法
的创新升级，包括情景感知、搜狗卷轴、文
思泉涌、妙笔生花、拼音纠错、智能长词联
想以及更强大的云计算七大功能。

搜狗桌面事业部总经理杨洪涛介绍
说：“情景感知的功能带给用户最直观的
体验就是输入法会智能地根据用户当下
所处的网络环境，将相同的拼音串输出为
不同文字；而文思泉涌功能则更像一位帮
助用户开拓灵感的助手，只要用户输入古
诗词的上半句，输入法就会智能判断给出
下句，同时考虑到互联网新文化，还会给
出相应网络改编的对应诗句；妙笔生花实
现的则是为用户的每个简单的词提供更
多的备选。”

人人公司推出
移动视频分享应用光影DV

! ! ! !人人公司日前正式推出了一款全新
的移动视频分享应用———光影 +K。该应
用目前已在 18L?23的 MNN :'?(3上线，用
户可使用人人网和微博账号登录并快速
分享至这两个平台。使用光影 +K，用户可
以随手拍摄视频，将生活的点滴记录下
来，然后一键分享至人人网、微博等社交
平台，更可以通过邮件、短信单独分享，甚
至云端存储。值得一提的是，全面的视频、
图像处理技术是光影 +K的最大亮点，用
户不但可以不限时长地自由拍摄，还可以
给每一段视频加入主题、音乐等效果，使
用多种实时酷炫的滤镜效果，可以给视频
任意地编辑片头动画和音乐效果，让每一
段视频都呈现出不一样的风格和氛围。人
人公司副总裁黄晶表示，“光影 +K的推
出，是人人公司继收购 O.网后原创视频
战略的又一次升级，也是人人公司逐鹿移
动社交领域的有力竞争武器。”

中秋、十一购物热
电商集体低调过双节
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! !日前，继推出双通道同步
云电视和 $P";P大尺寸超高清
彩电之后，康佳集团又隆重推
出大尺寸移动终端———:Q2>

R)S同步精灵新品。
:Q2> R)S 同步精灵其 ;*

英寸的屏幕设计，可以将用户
收视习惯与屏幕尺寸进行最大

程度的糅合，既有非常开阔的
阅读视野，又通过手提支架实
现易于携带。从产品配置来看，
产品采用 !" 98:;* 英寸硬
屏，分辨率达 T-;F"TF#F，T"
08% 和 T." @,,0 为设备提
供强大处理能力，产品搭载
M2U(?1U $IFI*系统，自带 OFFF

毫安以上锂电池、支持 ;小时
持续用电。在应用方面，康佳移
动终端拥有内置百万像素高清
摄像头，数字麦克风，:+卡槽，
无线<9V9，支持热点等定制内
容，同时还与语音精灵、金山卫
士、WWRK 云视频等产业资源
强强联合，实现多屏互动，为用
户同步实现时尚化的完美云端
服务。

今年中秋节和国庆节相聚在一块儿，连休
八天，这对于消费市场来说是巨大的商机。以
节日之名，实行各种促销打折活动是商家们乐
此不疲的生意经，在这样的大好日子里，哪个
商家不是摩拳擦掌、跃跃欲试？然而一向爱凑
热闹、爱高调行事的电商们今年却显得异常低
调，没有了微博上的“豪言壮志”，有的是再平
常不过的促销滚动页面。或许上一次的“价格
大战”伤了电商们的元气，他们也需要一个长
假来作调整，而调整之后可能会发生“沉默”后
的“爆发”现象，消费者们可以静观其变。


