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爱普生CU610Wi让教学进入全新网络时代
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! ! ! !日前，爱普生公司推出了一台有效地
将网络与教学结合在一起的投影机———
!"#$%&'()*超短焦投影机，让投影教学在
网络的力量下更加有质量、效率。
使用传统投影机的时候都需要用数据连

接线将电脑与投影机连接起来才能进行正常
的投影工作，这种方式虽然简单，但是在如今
教育行业里如此使用，可能会降低老师的教
学效率。面对这种情况，爱普生的 !"+

$%&,()*超短焦投影机，充分将网络与教学
相结合，只要配置一个无线网卡，并安装随机
赠送的 !-./01 2345678 976:3;4*62 软件，即
可让投影机通过无线网络投影电脑中的内
容，并且可以在不更换信号电缆的情况下从

不同的电脑投影数据。同时，爱普生公司为了
让用户安全放心地使用投影机，研发出了采
用革新技术的 !#<=>?灯泡，它在 !$= 模
式下的使用时间可达到 @((( 小时，更能展
现出更亮丽出色的优质画面。

首款内置TaoBaoSmart智能机 金立“月光”携手淘宝天猫首发

! ! ! !近日，国内手机厂商金
立携手淘宝，在杭州发布首
款内置 <-6"-6 AB-74 的智
能手机，并为其赋予了一个
美丽的名字———月光。金立
“月光”主要面向的人群是追求
都市时尚、文艺，注重生活品质，懂得
用尽可能少的花费去享受高品质生活的
人群。除了 @CD英寸的 AE937 F0=?!G

1HE. 高 清 屏 、,IJKLM 双 核 处 理 器 、,K"
>F0N@K" >=0和 F2O76*O @P( 操作系统的
强大配置以外，还内置了淘宝为金立定制的

<-6"-6 AB-74移动购物应用整
体解决方案，拥有个性购物内
容定制和购物桌面定制两种
功能。此外，月光还集成了多
项官方应用，比如淘宝客户
端、天猫客户端、支付宝、淘

宝旅行、淘宝本地生活等，用户
无需再去应用商店下载，而直

接在手机里进行体验。此外，月光
还专门定制了淘公仔形象主题，用户可自主
选择切换，切换后所有 %Q图标都会改成淘公
仔形象，整体界面会十分鲜明、个性。

节日未到 声势已起
电商积极备战“双十一”

距离11月11日还有两
周多的时间，本是一日的购物
狂欢热，现在已经在电商的引
导下提前了一个月，各类促销
活动打着“双十一”的招牌风
生水起。曾经“11·11”购物狂
欢节是属于天猫一家电商的
华美战场，而今伴随着当当
网、京东商城等电商的加入，
对商家和消费者而言，犹如在
“豪华阵容”的联手下参加了
一场年度盛会，当然，消费者
乐于见到更多的电商加入到
“双十一”的活动，这样他们可
以有更多的选择机会，而对于
电商而言，在这场没有硝烟的
战争中，彼此之间的角逐是显
而易见的。

“双十一”活动风生水起
天猫对于“双十一”的备战是抱着“必胜”

的决心，早在上周日天猫正式拉开活动序幕，
推出了预售的促销环节，消费者可以通过预售
平台先支付定金而后再支付尾款，也就是说，
预售商品的价格由定金和尾金两部分组成。
目前预售的商品包括稀缺品、集采商品和根据
消费者个性定制的商品，一些国内外顶级奢侈
品也来助阵，场面非常豪华。目前价格分为阶
梯价和非阶梯价，阶梯价就是根据定购人数的
不同价格出现浮动，定购人数越多价格越低。

除了预售，天猫众多商家为了吸引消费
者而开始发放优惠券，优惠券仅仅只能在“双
十一”当日使用，但优惠券的发放目前正在进
行中。优惠券提前发放，一方面是为了缓解当
日消费者大批量申领的系统压力，同时通过
优惠券的申领情况商家可以预估“双十一”当
天的人流量，以便做好更充足的准备。

正逢天猫预热“双十一”的同时，当当网
也启动了周年店庆活动。据悉，在限定时间段
内，当当网推出日百类商品 R折封顶的优惠
活动，推出的“爆品”价格相当于当当价的 R—
S折，同时打出一句精彩口号：D$数码产品比

对手低 DT，于是以
价格刺激消费的“双
十一”活动已经渐渐
明朗。

电商彼此正面交锋
近日，京东商城方面称，部分商家由于受

到天猫方面的压力，不得不放弃参与京东最
近推出的“沙漠风暴”促销活动，多家商户均
被牵扯其中，诸如波司登、佐丹奴、七匹狼、乔
丹等。一些品牌商家证实，凡是参加京东“沙
漠风暴”促销活动的就没有资格参与淘宝的
促销，在权衡利弊之下，商家们无奈地退出了
京东的促销。对商家来说，多一个销售渠道就
自然多一份获利的机会，而电商为了在促销
中保有自身的强势竞争力，自然希望商家选
择自己作为唯一的促销平台，于是电商间的
竞争变得剑拔弩张。

不过，面对京东方面的指
责，天猫公关部负责人颜乔在微博

上表示，天猫的确在积极筹备“双十
一”活动，但京东的说法不属实，天猫

尊重商家的选择。

物流公司全力备战
商家在全力备战的同时，物流公司也做

足了准备。据了解，宅急送、中通、汇通等多家
快递公司最近几个月都发出了招聘人数若干
的招聘公告，为了应对“双十一”可能出现的
“爆仓”现象，快递公司早早开始新建分拨中
心，并尽可能地增加揽件车辆及人手，这样的
“未雨绸缪”也足见物流公司对“双十一”的重
视。今年，中国邮政集团也将首次参战“''·
''”，以低价策略争夺电子商务市场，面对可
观的利润，各物流公司可谓铆足了劲，决战
“双十一”。 朱凤


